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Ein Leitfaden flr die lederverarbeitende
Industrie

Leder ist schon so sehr in unser Alltagsleben integriert, dass wir
es fast nicht mehr bewusst wahrnehmen. Es ist da, wenn wir uns
morgens anziehen, wenn wir nach Miinzen suchen, um unseren
Kaffee zu zahlen, wenn wir in unserem Auto sitzen und wenn wir
uns nach einem harten Arbeitstag auf die gute alte Couch sinken
lassen, um uns wohlverdient auszuruhen. Es gibt aber auch Situati-
onen, in denen Leder pl6tzlich im Vordergrund steht, weil es durch
seine Attraktivitat, angenehme Haptik und seinen Tragekomfort
hervorsticht. Elegant an unseren FiBen getragen verleiht es dem
Laufen einen Hauch von Klasse. Als geschmeidige Tasche zieht
es beneidende Blicke auf sich. Indem es Motorradfahrer schiitzt,
verhindert es unter Umstanden ernsthafte Verletzungen. Leder ist
einfach einzigartig!

Niemand weiB das besser als die Unternehmen, die Leder her-
stellen und es fir ihre Produkte verwenden. In Europa umfassen
der Ledersektor und seine Abnehmer rund 47.000 Unternehmen.
Diese beschaftigen Uber 600.000 Menschen und erwirtschaften
einen Jahresumsatz von nahezu 50 Milliarden Euro. Die meisten
der Firmen sind kleine oder mittlere Unternehmen und die, die
groB geworden sind, haben auch einmal klein angefangen. Egal,
ob es sich dabei um gut etablierte Familienunternehmen mit ei-
ner jahrhundertelangen Tradition oder um junge, ambitionierte
Unternehmen handelt, sie alle begriinden ihre Starken auf der in
Europa einzigartigen Qualitét des Rohmaterials und gut ausgebil-
deter Fachkréfte., Erfolg in der Welt der Mode und des Designs
griindet jedoch nicht unbedingt auf die GroBe, sondern vielmehr
auf die Fahigkeit eines Unternehmens, Innovation und Kreativitat
im Umgang mit einem Material zu vereinen, das in den letzen Jah-
ren immer wieder neu erfunden wurde.

Im Herzen Europas - in Italien, Spanien, Frankreich, Deutschland,
aber auch Polen und Bulgarien ist der weltweit dynamischste und
kreativste Ledersektor verortet. Ohne Zweifel ist der ,alte Konti-
nent” noch immer der unangefochtene Marktfiihrer in den Be-
reichen Ledermode und technologische Innovation. Dass Leder-
hersteller und Hersteller von Lederprodukten ihre Unternehmen
bevorzugt in Europa aufbauen, ist daher kein Zufall. Denn neben
hervorragenden Schulen und Forschungs- und Ausbildungszentren
der Lederbranche verfligt Europa Uber zahlreiche hoch qualifizier-
te Arbeitskrafte, die zur Herstellung von Qualitatsprodukten und
zur Umsetzung neuer Einsatzmaoglichkeiten fur Leder notwendig
sind. AuBerdem finden sich in Europa die Modehauptstadte, die
weltweite Trends fir Leder und Lederprodukte setzen.

Kein Wunder, dass der Rest der Welt mit Bewunderung - und
manchmal auch mit ein wenig Neid - in Richtung Europa blickt.
So ist es auch kein Wunder, dass mancher Wettbewerber seinem
Geschaft ein wenig auf die Spriinge helfen will und sich unerlaub-
ter Falschungen und Kopien bedient. Es gibt in der Tat unverant-
wortliche Menschen, die meinen, sie kdnnten Verbraucher durch
die Verwendung der geschlitzten "Leathermark" fir jede Art von
Material und ohne die zugehdrige Lizenz in die Irre fiihren. Sie
ignorieren dreist die Tatsache, dass der Begriff und die Marke
fur echtes Leder eine geschutzte Kollektivmarke ist, die Verbrau-
cher wie Unternehmen gleichermaBen schiitzt. Andere wiederum
glauben falschlicherweise, dass der Verkauf von nachgemachten
Markentaschen und Geldborsen oder auch das Nachahmen von
Mustern und Modellen unerkannt bleiben.. Sie unterschatzen je-
doch ganz klar das Leistungsvermdgen der Zoll- und der Markt-
aufsichtsbehorden.

Der Der européische Markt fir Leder und Lederprodukte ist welt-
weit der groBte. Sein Wert wird auf ca. 60 Milliarden Euro ge-
schatzt. Jeder will einen Teil davon abhaben: einige durch harte
Arbeit, andere wiederum durch unfaire und illegale Methoden,
wie wir in den vergangenen Jahrzehnten beobachten konnten.

Technologische und nicht-technologische Innovationen in der Le-
derbranche bilden die Grundlage fiir geistiges Eigentum auf dem
Sektor. Es handelt sich hierbei um einen Vermogenswert, mogli-
cherweise um den wertvollsten, den die Menschen, Unternehmen
und Einrichtungen, die Europas Lederbranche verkérpern, besit-
zen.

Dennoch wissen nur wenige Unternehmer,, wie man seine gei-
stigen Eigentumsrechte (Intellectual Property Rights - IPR) nutzt
und strategisch einsetzt. Einige wissen noch nicht einmal, dass ihr
Leder durch eine Kollektivmarke geschiitzt werden kann. Andere
wiederum wissen nicht, dass sie gegen das unerlaubte Kopieren
ihrer urspriinglichen Muster und Modelle MaBnahmen ergreifen
kénnen, selbst wenn diese nicht als Geschmacksmuster eingetra-
gen sind. Zurlickhaltung bei den Rechten ihres geistigen Eigen-
tums kann far einige Hersteller die richtige Wahl sein. Geht es
aber um den Schutz lhrer Vermdgenswerte, ist eine solche Vorge-
hensweise nur dann berechtigt, wenn Sie keine Angst vor Nachah-
mungen haben oder, wenn Sie diese Vorgehensweise aus strategi-
schen Griinden anwenden.
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Zahlreiche Erhebungen zeigen, dass KMU im Ledersektor mog-
liche Kosten in Verbindung mit geistigen Eigentumsrechten
meiden, unter anderem, weil sie den Verwaltungsaufwand zur
Durchsetzung der Rechte falsch einschatzen.. Nur wenige betrach-
ten geistige Eigentumsrechte als strategische Vermogenswerte
des Unternehmens, die sich wirksam schitzen lassen und dazu
beitragen, die Innovations- aber auch die Ertragskraft des Unter-
nehmens zu fordern.

Gerade in dieser Branche gibt es daher erhebliches Potenzial, die
Probleme im Zusammenhang mit Félschungen und Produktpirate-
rie zu entscharfen und die Unternehmen zu starken. Um die ak-
tuelle Situation zu verbessern, ist es jedoch erforderlich, zunachst
einmal das Thema der geistigen Eigentumsrechte in diesem Sektor
zu verstehen. Der vorliegende Leitfaden soll dazu beitragen und
umfassende Hilfestellung dazu bieten, in welcher Weise Sie Ihr
geistiges Eigentum als strategisches Instrument fiir Ihre Unterneh-
mensentwicklung nutzen kénnen.
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Was Sie uber geistige Eigentumsrechte
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sollten

Die meisten von Ihnen, die diesen Leitfaden jetzt lesen, werden
vermutlich argumentieren, dass Ihr Geschaftserfolg stark von der
Gestaltung ihres Produktes abhéngt. Die entscheidende Frage, die
sich hierbei stellt, ist, ob das Aussehen des Produktes, unabhan-
gig davon, ob es sich dabei nun um einen Schuh, ein Sofa, eine
Handtasche oder ein schickes Kleid handelt, den Geschmack des
Kunden trifft. Weitere bedeutende Elemente koénnen der Wie-
dererkennungswert der Marke auf dem Markt sowie potenzielle
Technologien sein, die zur Verarbeitung oder Ausstattung der Pro-
dukte eingesetzt werden.

Wahrend Themen wie Gestaltung, Markenfihrung oder die Nut-
zung der neusten Technologie fir die meisten Akteure Ihrer Bran-
che offensichtliche Aspekte von Wettbewerbsvorteilen sind, so
stellen Fachleute auf dem Gebiet nicht notwendigerweise die Ver-
bindung zwischen diesen Vermégenswerten des Unternehmens
und den "geistigen Eigentumsrechten” her. Daher méchten wir
versuchen darzustellen, wie zahlreiche Formen geistigen Eigen-
tums bei der Unternehmensfiihrung von KMU eine entscheidende
Rolle spielen kdnnen.

Welche Arten von Vermégenswerten in Form von Kenntnissen um-
fasst nun das Konzept des geistigen Eigentums

Zu geistigem Eigentum gehoren:
1. Geschaftsgeheimnisse
2. das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
3. gewerbliches Eigentum:
*  Geschmacksmuster und Modelle
* Marken
* Patente und Gebrauchsmuster

Geistige Eigentumsrechte sind Territorialrechte. Das bedeutet,
dass jedes Land sich das Recht vorbehélt, geistiges Eigentum nach
seinen eigenen Gesetzen zu definieren. Sollte hr Unternehmen
stark international ausgerichtet sein, so mussen Sie daher die re-
levanten Gesetze und Praktiken des Landes/der Lander prtifen, in
dem/in denen Sie Geschafte tatigen mochten. Hierflr beachten Sie
bitte die spezifischen Informationen tber die jeweiligen Lander in
diesem Leitfaden.

1. Geschaftsgeheimnisse und Schutz gegen
unlauteren Wettbewerb - Was bedeuten
diese Begriffe genau?

Das Konzept der Geschéftsgeheimnisse ist der Eckpfeiler des
Schutzes gegen unlauteren Wettbewerb. Nur ausgewahlte An-
gestellte sind berechtigt, Geschaftsgeheimnisse zu kennen. Die-
jenigen, die sie kennen, sollten durch vertragliche Vereinbarung
daran gebunden sein, sensible Geschaftsinformationen geheim zu
halten. Geschaftsinformationen kénnen als sensibel angesehen
werden, wenn sie sich auf spezifische Herstellungs- oder Industrie-
verfahren beziehen. Aber auch Informationen iber kommerzielle
Zwecke, wie zum Beispiel Verkaufsmethoden, Verbraucherprofile,
Werbung, Strategien, Verzeichnisse der Lieferanten, Kunden und
Herstellungsverfahren konnen dazugezahlt werden.

Unter dem Begriff "Geschaftsgeheimnis" werden also vertrauliche
Geschaftsinformationen verstanden, die innerhalb eines Unter-
nehmens nur einem bestimmten Personenkreis bekannt sind und
die nicht nach drauBen dringen durfen.

Im Folgenden einige Beispiele fiir Geschaftsgeheimnisse:

¢ lhr Kundenverzeichnis;

¢ die spezifische Methode zur Herstellung lhres Produktes;

o die spezifische Art und Weise, wie Sie bei der Herstellung lhres
Produktes die Materialien bearbeiten.

Im Grunde genommen ist jedes Geschéftsverfahren oder jeder Ge-
genstand, das bzw. der Ihnen auf dem Markt einen Wettbewerbs-
vorteil verschafft und von dem Sie nicht wollen, dass Ihre Wettbe-
werber davon erfahren, ein Geschaftsgeheimnis.

Sollte jemand die einzigartigen Unternehmenskenntnisse lhrer Fir-
ma auskundschaften, kénnten Sie ihn daher aufgrund unlauterer
Handelspraktiken verklagen.

Geschéftsgeheimnisse erwerben Sie, indem Sie sicherstellen, dass
die Informationen geheim bleiben.

Es ist dafur nicht erforderlich, bei nationalen Patent- und Marken-
amtern irgendeine Form von Schutz zu beantragen. Aus diesem
Grund ist es wirklich wichtig, dass Sie, wenn Sie lhren Angestellten
Arbeitsvertrage anbieten, Schutzklauseln fiir Geschaftsgeheimnis-
se einbauen. Ansonsten riskieren Sie den Verlust Thres Geschafts-
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geheimnisses. Aus Griinden wie diesem stellen Geschaftsgeheim-
nisse flir geistiges Eigentum noch immer eine recht unsichere
Schutzform dar. AuBerdem lehnen es viele Firmen, sowohl groB3e
als auch kleine, haufig ab, zum Schutz ihrer Geschaftsgeheimnisse
diese notwendigen vertraglichen Vereinbarungen mit Geschafts-
partnern und Angestellten zu vereinbaren. Sie kénnen jedoch nur
dann argumentieren, dass es zu einer Verletzung lhrer Geschafts-
geheimnisses gekommen ist, wenn Sie faktisch beweisen kénnen,
dass Sie MaBnahmen zum Schutz lhrer "einzigartigen Geschaftsin-
formationen” unternommen haben.

Vor diesem Hintergrund sollten Sie in gewissen Fallen in Betracht
ziehen, Ihre "einzigartigen Geschéftsinformationen” durch ande-
re Rechte am geistigen Eigentum (z. B. durch das Urheberrecht
und gewerbliche Schutzrechte) schiitzen zu lassen. Diese geistigen
Eigentumsrechte sind sehr viel starker und geben Ihnen eine soli-
dere Grundlage fir den Schutz.

2. Das Urheberrecht und verwandte
Schutzrechte

Das Urheberrecht spielt in der Textil-, Kleidungs-, Leder-, Mobel-
bzw. in der Schuhbranche eine bedeutende Rolle, denn es ist kos-
tenlos, leicht und schnell zu erhalten und es sind keinerlei Formali-
taten notwendig (unmittelbares Recht). Ein Werk gilt als durch das
Urheberrecht geschiitzt, sobald es geschaffen wird. Dieser Schutz
kann zum Beispiel Nachschlagewerke, Zeitungen, Computerpro-
gramme, Datenbanken, kinstlerische Arbeiten (Muster, Modelle,
Gemaélde, Formen und Farben) Architektur, Werbungen, Karten
und technische Zeichnungen betreffen.

Sie muUssen lediglich ein bestimmtes Datum der Schaffung sowie
die Originalitdt oder Neuheit Ihrer Schopfung nachweisen kon-
nen.

Die urspriinglichen Schopfer von Werken, die durch das Urhe-

berrecht geschlitzt werden, haben das ausschlieBliche Recht, das

Werk zu nutzen oder anderen die Genehmigung zu erteilen, das

Werk unter bestimmten Bedingungen zu nutzen. Der Schépfer ei-

nes Werkes kann Folgendes verbieten oder genehmigen:

¢ die Vervielfaltigung des Werkes in verschiedenartiger Form,
wie zum Beispiel gedruckte Veréffentlichungen;

+ die erste Veroffentlichung durch den Verkauf oder andere Ei-
gentumsiibertragungen in Form von materiellen Vervielfalti-
gungsstiicken;

¢ das 6ffentliche Vermieten von Kopien;

+ Ubersetzungen in andere Sprachen oder Anpassungen.

Viele kreative, urheberrechtlich geschiitzte Werke erfordern fur
ihre Verbreitung den Vertrieb in groBen Massen, Kommunikation
und finanzielle Investitionen. Aus diesem Grund erteilen Schépfer
haufig solchen Einzelpersonen oder Unternehmen Lizenzen fiir
ihre Werke, die diese am besten vermarkten kénnen. Im Gegenzug
fur die Lizenz verlangen sie eine Vergitung. Diese Vergltungen

richten sich meist nach der aktuellen Nutzung des Werkes. Sie wer-
den dann Tantieme genannt.

Das Urheberrecht gilt normalerweise bis 50 Jahre nach dem Tod
des Schopfers (fir Europa bis 70 Jahre). In zahlreichen einzelstaat-
lichen Gerichtsharkeiten gelten jedoch fiir das Recht unterschied-
liche Schutzfristen'.

Oft gehort das Urheberrecht einem Unternehmen und nicht dem
urspriingliche Schépfer des Werkes. Das bedeutet jedoch nicht,
dass der Urheberrechtsinhaber tun und lassen kann, was er will.
In Europa? kann der Urheber einer Nutzung der Schopfung immer
dann widersprechen, wenn dadurch seinem Ruf geschadet werden
kénnte (sogenannte Urheberpersonlichkeitsrechte). Der Inhaber
muss auBerdem auch den Schopfer nennen.

Die Rechte des Autors werden in vielen Léndern durch "Urheber-
personlichkeitsrechte" geschlitzt. Das Konzept der Urheberper-
sonlichkeitsrechte ist insbesondere dann von Bedeutung, wenn
der urspringliche Schopfer des Werkes und der Inhaber des Ur-
heberechtes nicht dieselbe Person sind. Wenn ein Urheber die Ur-
heberrechte zum Beispiel an ein Verlagshaus abgibt, so wird er
trotzdem stets die Urheberpersonlichkeitsrechte behalten. Das
bedeutet, dass der Name des Urhebers genannt werden muss und
dass der Verleger das Werk nicht in unangemessener Weise ver-
wenden darf, d. h. auf eine Art und Weise, die dem Urheber einen
schlechten Ruf einbringt.

Wirtschaftliche Rechte umfassen das Recht auf Arbeit, auf eine
freie Wahl der Anstellung und auf gerechte und faire Arbeitsbe-
dingungen; das Recht zu streiken, das Recht auf soziale Sicherheit
und das Recht, Eigentum zu besitzen. An sich konnen sie als eine
wichtige Form der Menschenrechte angesehen werden. Sie ma-
chen notwendig, dass die Staaten und Lander MaBnahmen zum
Schutz der wirtschaftlichen Rechte ihrer Burger unternehmen.

Das Konzept der "verwandten Schutzrechte" betrifft die darstel-
lenden Kiinste, die Produzenten von Tonaufnahmen (zum Bei-
spiel Kassettenaufnahmen und CDs) bei ihren Aufnahmen und
Sendeorganisationen bei Radio- und TV-Programmen. Abhéngig
vom jeweiligen einzelstaatlichen Rechtssystem kdnnen verwandte
Schutzrechte noch einschrankender sein als Urheberrechte." Ahn-
lich wie andere Formen von geistigem Eigentum sind das Urhe-
berrecht und verwandte Schutzrechte wirtschaftliche Rechte. Mit
ihnen kann Handel betrieben oder sie kénnen verkauft werden
wie jedes andere Eigentumsrecht.

Bitte beachten Sie Folgendes: Ist Ihre Schopfung gemaB der Ur-
heberrechtsgesetzgebung in einem Land geschtzt (vielleicht in
Ihrem), bedeutet dies nicht, dass sie auch in einem anderen Land
durch ein Urheberrecht geschiitzt wird (Unterschiede bei den Kri-

1. Fir die jeweiligen einzelstaatlichen Begrenzungen beachten Sie
bitte die Informationen Uber die einzelnen Lander.
2. Inden USA ist das anders.
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terien), da es beziglich dieses Rechtes in Europa keine wirkliche
Harmonisierung gibt. So kann man in Deutschland zum Beispiel
durch das Urheberrecht keine dreidimensionalen Muster oder Mo-
delle (ein Kleid, einen Schuh oder Stuhl) schitzen lassen.

Gewerbliche Schutzrechte

Gewerbliche Muster und Modelle

Rechte an Mustern und Modellen schiitzen unabhangig geschaffe-
ne Muster und Modelle, die neu oder urspriinglich sind und einen
unabhangigen Charakter besitzen. Um fur den Geschmacksmuster-
schutz geeignet zu sein, darf das Muster oder Modell nicht durch
technische oder funktionelle Aspekte bestimmt werden. Rechte an
Mustern und Modellen lassen sich in gewerbliche Muster, Modelle
und Gebrauchsmuster unterteilen. Muster und Modelle sind unter
bestimmten Umsténden sogar durch das Urheberrecht schitzbar.

Muster und Modelle kénnen aus dreidimensionalen Merkmalen
bestehen, wie der Form oder Oberflache eines Gegenstandes, oder
aus zweidimensionalen Merkmalen wie Mustern, Linien oder Far-
ben.

Die Schutzdauer fir Muster und Modelle héngt von der jeweiligen
gesetzlichen Regelung ab. Es gibt hierfiir keine allgemeingltige
Regel. In der EU betragt die Schutzdauer fir Muster oder Modelle
zum Beispiel insgesamt hochstens 25 Jahre. Sie kann alle funf Jah-
re erneuert werden.

Die internationale Gesetzgebung sieht im Zusammenhang mit
gewerblichen Mustern und Modellen hauptséachlich MaBnahmen
zur Rechtsverteidigung vor. Trotzdem bieten diese Rechte auch
eine breite Palette an Geschaftsmoglichkeiten. Muster und Mo-
delle kénnen auf jede erdenkliche Art und Weise lizenziert oder
verkauft werden und man kann mit ihnen handeln. Auch vor dem
Hintergrund der Globalisierung ist es erwdhnenswert, dass die
Produktionsverlagerung in Lander mit geringeren Kosten ohne
gewerbliche Muster und Modelle nicht durchfihrbar wére. Ohne
diese Rechte konnte jeder, der am Herstellungsverfahren beteiligt
ist, auf legale Weise die Muster und Modelle nachmachen.

Geschmacksmuster schitzen lediglich das formelle &uBere Er-
scheinungsbild, wéhrend Gebrauchsmuster das funktionelle Er-
scheinungsbild schiitzen. In der Praxis bedeutet dies, dass diesel-
be Form sowohl durch ein Gebrauchsmuster, als auch durch ein
Geschmacksmuster geschiitzt werden kann. Das Gebrauchsmus-
ter schitzt die technischen Aspekte des Produktes und das Ge-
schmacksmuster seine Form und sein Aussehen.

Es ist erforderlich, den Muster- bzw. Modellschutz unter der rich-
tigen Klasse zu beantragen, je nachdem, ob man ihn auf einzel-
staatlicher, regionaler, européischer oder internationaler Ebene
beantragt. Wichtig ist hierbei, den Schutz in den Klassen sicher-
zustellen, die fiir Ihr Unternehmen von Bedeutung sein kdnnten.

Sie konnen namlich nur dann rechtliche Schritte einleiten, wenn
jemand Ihre Rechte in dieser spezifischen Klasse verletzt.

Die Klassen hangen mit den Glitern und Dienstleistungen zusam-
men, fur die Sie Ihr Muster oder Modell eintragen lassen. Das
verbreitetste System auf internationaler Ebene ist die Locarno-
Klassifizierung fur Muster- und Modell-Rechte. Diese umfasst tber
32 Klassen und 223 Unterklassen. Das Klassifizierungssystem fir
Muster und Modelle hilft dabei, auf systematische Art und Weise
Informationen tber Muster und Modell zu erhalten. Da die Muster
und Modelle fir eine ausgewahlte Reihe von Gltern und Dienst-
leistungen eingetragen werden, sind sie in einer Datenbank leich-
ter zu ermitteln.

Ein geschltztes Muster bzw. Modell kann auch durch das Urheber-
recht geschitzt werden. Es muss dafir jedoch die folgenden zwei
Voraussetzungen erfillen: kreativer Charakter und kinstlerischer
Wert. Es handelt sich hierbei um eine Abweichung von den all-
gemeinen Regeln des Urheberrechts. Diese verlangen von einem
Werk normalerweise keinen speziellen kinstlerischen Wert.

Es gibt zahlreiche Beispiele daflr, welche wichtige Rolle den
Mustern oder Modellen in der Textil-, Leder-, Schuh- bzw. Mo-
belbranche zuteil wird: Das Unternehmen "Sorelle", das Schuhe,
FuBbekleidung und Accessoires (Girtel, Taschen, etc.) entwirft und
herstellt, lasst seine FuBbekleidungsmuster und -modelle haupt-
sachlich in Griechenland schiitzen. Eines Tages entschied ein wohl-
bekannter Wettbewerber, einige der Modelle zu kopieren, sie
in China herstellen zu lassen und sie dann nach Griechenland zu
importieren. Weil dies zu einem Verlust eines Drittels seines Jah-
resumsatzes fiihrte, entschied "Sorelle", den potenziellen Rechts-
verletzer zu verklagen. Dieser war schuld daran, dass viele seiner
Laden geschlossen wurden. Das Unternehmen wollte der Ver-
marktung der rechtsverletzenden Produkte ein Ende setzen. Ohne
Schutz in Griechenland hétte "Sorelle” sicherlich seinen gesamten
Marktanteil verloren.

Ohne angemessenen Schutz des geistigen Eigentums wiirde der
Erfolg vieler Mode- und Designunternehmen sicherlich ernsthaft
behindert.

Marken

Eine Marke kann ein Zeichen sein, das als "Kennzeichnung" fir
ein bestimmtes Produkt oder eine Dienstleistung dient. Sie hilft
Verbrauchern bei der Identifizierung und dem Erwerb von Pro-
dukten oder Dienstleistungen, deren Beschaffenheit und Qualitat
durch die einzigartige Marke verkérpert werden und die ihren
BedUrfnissen entsprechen. Das Zeichen kann aus einem Wort, wie
zum Beispiel einem Personennamen, aus mehreren Worten, Buch-
staben, aus Zahlen, stilistischen Elementen, spezifischen Farben so-
wie aus Kombinationen dieser verschiedenen stilistischen Elemen-
te bestehen. Im Wesentlichen muss es ein Zeichen sein, dass Ihr
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Produkt bzw. Ihre Dienstleistung visuell von anderen Produkten
oder Dienstleistungen unterscheidet.

Sie missen den Markenschutz in der entsprechenden Waren-/
Dienstleistungsklasse beantragen, je nachdem ob Sie ihn auf ein-
zelstaatlicher, regionaler, européischer oder internationaler Ebene
beantragen. Es ist wichtig, den Schutz in den Waren-/Dienstleis-
tungsklassen sicherzustellen, die fir Ihr Unternehmen wichtig sein
konnten. Sie kénnen namlich in den meisten Landern normaler-
weise nur dann rechtliche Schritte einleiten, wenn jemand lhre
Rechte in dieser spezifischen Klasse verletzt. Wenn Sie zum Bei-
spiel Schutz in der Klasse 25 (Kleidung) beantragen, jedoch nicht
in Klasse 18 (Taschen) oder Klasse 14 (Uhrenbénder) und jemand
verwendet lhre Marke auf einer Tasche, dann kénnen Sie nicht viel
tun, um Ihre Rechte zu beanspruchen.

Diese Klassen hdngen mit den Waren und Dienstleistungen zusam-
men, flr die Sie lhre Marke eintragen lassen. Auf internationaler
Ebene ist das verbreitetste System die Nizza-Klassifizierung fir
Marken. Es umfasst tber 34 Klassen fir Giter und 11 fur Dienst-
leistungen. Das Markenklassifizierungssystem hilft auf systemati-
sche Art und Weise bei der Informationsgewinnung zu Marken.
Da die Marken fur eine ausgewahlte Reihe von Waren und Dienst-
leistungen eingetragen werden, sind sie in Datenbanken leichter
zu ermitteln.

Diese Marken kénnen, entsprechend der jeweiligen Inhaberschaft
der Rechte am geistigen Eigentum, entweder Einzelmarken oder
Kollektivmarken sein. Kollektivmarken gehéren normalerweise
Unternehmensvereinigungen oder Genossenschaften und die Be-
glnstigten sind ihre Mitglieder. Sie kennzeichnen ein bestimmtes
Produkt mit unverkennbaren Merkmalen, wie zum Beispiel die
"Leathermark”.

Einige Lander bieten auch fiir Gewahrleistungsmarken Schutz.
Diese werden auf der Grundlage der Erfillung festgelegter Qua-
litétsstandards und Spezifikationen erteilt. Sie unterscheiden sich
von Kollektivmarken in dem Sinne, dass sie nicht notwendigerwei-
se einer Vereinigung oder einer Gruppe gehéren, sondern lizen-
ziert werden kénnen, wenn ein Unternehmen die festgelegten
Standards erfullt.

Eine wichtige Anforderung flir Giitezeichen ist, dass das Unter-
nehmen, das die Eintragung beantragt, als "fur die Zertifizierung"
der betreffenden Produkte "kompetent” erachtet wird. Gewahr-
leistungsmarken konnen neben den einzelnen Marken des Her-
stellers einer bestimmten Ware verwendet werden.

"Woolmark" ist zum Beispiel eine Marke, die dem australischen
Unternehmen Woolmark gehért. Das Unternehmen ist auch fir
die Erteilung von Lizenzen befahigt, sofern die Standards erfullt
werden. Es handelt sich hierbei nicht einfach nur um ein Logo,
das den Wollgehalt kennzeichnet, sondern es ist ein wesentlicher
Teil des weltweit groBten Programms zur Qualitatssicherung von
Fasern.

Jedoch darf das Zeichen besonders im Falle von Einzelmarken
nicht Allgemeingut sein. So wirde die Marke "Polo” fir Poloshirts
abgelehnt werden. Die Marke "Polo” fiir Parfum wirde jedoch
akzeptiert werden, denn es handelt sich dabei nicht um ein allge-
meines oder beschreibendes Zeichen fiir Parfum.

Eine Marke schiitzt den Inhaber der Marke, indem sie sicherstellt,
dass er das ausschlieBliche Recht besitzt, sie zur Kennzeichnung
von Waren oder Dienstleistungen zu nutzen oder jemand ande-
rem gegen VergUtung die Lizenz zur Nutzung zu erteilen.

Eine Marke kann gegen die Zahlung zusétzlicher Geblhren belie-
big oft verlangert werden.

Es gibt vier Ebenen flir den Markenschutz:

* die einzelstaatliche Ebene (beim nationalen Patentamt);

¢ die regionale Ebene (z. B. beim Benelux-Amt fir geistiges Ei-
gentum);

* die européische Ebene (beim HABM);

* die internationale Ebene (bei der WIPO).

Marken sind wichtige Instrumente zur Ubermittlung des Wertes
eines Produktes oder einer Dienstleistung auf dem Markt. Mar-
kenschutz ist der Eckpfeiler einer Reihe von Markenstrategien, die
auf der Differenzierung von Produkten und Marktsegmentierung
basieren. Diese sind auBerst wichtig, wenn es um Wettbewerb, Er-
zeugung von Kundennachfragen und die Sicherung des Marktan-
teils geht. Angesichts dessen ist klar, dass Marken fur Ihre Branche
von groBter Bedeutung sind. Oft ist es zum Beispiel die Marke, die
entscheidet, welches Produkt ein Kunde kaufen wird.

In dieser Hinsicht sind Kollektivmarken recht wirkungsvoll, um das
Produkt einer Unternehmensgruppe oder eines Industriesektors
gemeinsam zu vermarkten. Indem Anstrengungen und Ressour-
cen unter einer Kollektivmarke vereint werden, tiberwinden KMU
haufig die Schwierigkeit, Kunden dazu zu bringen, ihre Einzel-
marken zu erkennen. "Vero Cuoio” und "Vera Pelle", zwei Kol-
lektivmarken, die UNIC, die italienische Lederhandelsvereinigung
besitzt, waren die Grundlage fir eine Mega-Beschlagnahme von
gefélschten und illegal nachgeahmten Lederwaren durch die itali-
enischen Behorden. Diese Aktion wurde "Operation giftige Schu-
he" genannt und 2008 gestartet. 1,7 Millionen Lederprodukte im
Wert von um die 20 Millionen Euro wurden in Warenhausern in
der Toskana, in Lazio und Kalabrien beschlagnahmt. So wurde der
Markt von illegalen Gutern gereinigt, die auch als schéadlich fur die
Verbraucher angesehen wurden. Lizenzierte Nutzer dieser Marken
mussen strenge Qualitatsspezifizierungen erfillen.

Patente und Gebrauchsmuster

Patente sind geistige Eigentumsrechte, die das Eigentumsrecht
an einer Erfindung gewéhrleisten. Um durch ein Patent geschitzt
werden zu kénnen, muss eine Erfindung die Kriterien Neuheit,
Erfindungshohe und gewerbliche Anwendbarkeit erfillen. Das
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bedeutet, dass eine fachkundige Person der Ansicht ist, dass Ihre
Patentanmeldung sich nicht in naheliegender Weise aus dem ak-
tuellen Stand der Technik ergibt, neu und in irgendeiner Art und
Weise gewerblich anwendbar ist. Demnach kénnen grundlegen-
de wissenschaftliche Erkenntnisse nicht durch Patente geschutzt
werden. Patentschutz kann fir Produkte und auch fiir Verfahren
beantragt werden.

Patente besitzen fir gewohnlich eine Gultigkeit von 20 Jahren.
Die Gultigkeitsdauer hangt von der zustandigen Rechtsordnung
ab.

Es gibt bestimmte Situationen, in denen der Patentschutz oder der

Schutz durch ein Gebrauchsmuster nicht gewahrt wird. Dies trifft

in den folgenden Fallen zu:

¢ Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien und mathematische
Methoden;

o asthetische Schépfungen;

¢ Plane, Regeln und Verfahren fir gedankliche Tatigkeiten, fir
Spiele oder flir geschaftliche Tétigkeiten sowie fir Computer-
programme;

¢ Wiedergabe von Informationen (z. B. Tabellen, Formulare, ty-
pografische Gestaltungen);

¢+ Konstruktionen und Verfahren, die gegen die Naturgesetze
verstoBen;

¢ Erfindungen, deren gewerbliche Verwertung gegen die 6ffent-
liche Ordnung oder Moral verstoBen konnte.

Ein Gebrauchsmuster ahnelt einem Patent. Die Kriterien zum Er-
langen dieser Art von Schutz sind jedoch weniger streng, insbeson-
dere was die die "Erfindungshohe oder Nichtoffensichtlichkeit”
betrifft. Gebrauchsmuster werden nur in bestimmten Landern
erteilt und bieten einen Schutz von nur sieben bis zehn Jahren,
je nach Rechtsordnung (fur weitere Informationen zu den einzel-
staatlichen Besonderheiten beachten Sie bitte die Kapitel Gber die
einzelnen Lander). Gebrauchsmuster werden Ublicherweise inner-
halb von sechs Monaten erteilt. Sie scheinen besonders fir Un-
ternehmen mit schrittweise verbesserten Erfindungen geeignet.>

Das Hauptgeschaft der Textil-, Leder-, Schuh- bzw. der Mébelbran-
che basiert weniger auf Patenten sondern eher auf Muster- und
Modellrechten, Marken sowie auf Urheberrechten. Patente wer-
den in diesen Sektoren trotzdem genutzt, insbesondere im Bereich
der technischen Textilien.

4. Look-alikes und andere unlautere
Handelspraktiken

Look-alike-Produkte sind solche, deren &uBeres Erscheinungsbild
absichtlich einem bereits bestehenden Produkt dhnelt, oder deren

3. WIPO: What is a utility model? (Was ist ein Gebrauchsmuster)
http://www.wipo.int/sme/en/ip_business/utility_models/utility_
models.htm (auf Englisch)

Marke so gestaltet ist, dass sie aussieht wie eine berlihmte Marke.
Dies geschieht haufig, um vom Ruf oder dem Bekanntheitsgrad ei-
nes bereits bestehenden Produktes zu profitieren. Solche Produk-
te oder Marken sehen dem Original so dhnlich, dass Verbraucher
irrtimlicherweise denken, dass es sich dabei um dieselben Produk-
te handelt oder dass sie zumindest von derselben Firma hergestellt
werden.

Als Geschaftsinhaber wissen Sie, dass der Erfolg eines Produktes
von der Wertschatzung durch den Verbraucher abhangt. Eine
Méglichkeit, wie ein Markeninhaber diese Wertschatzung durch
den Verbraucher steigern kann, liegt in der Verwendung eines
unverkennbaren Produktaussehens oder einer einzigartigen Ver-
packung, auch bekannt als Aufmachung oder Ausstattung, zusam-
men mit seiner Marke.

Produktkopien schaden sowohl den Geschéftsinhabern, als auch
den Verbrauchern. Der Geschéftsinhaber erleidet Verluste, wenn
der Verbraucher eine Produktkopie kauft, wobei dieser falschli-
cherweise annimmt, dass es sich dabei um das Original-Marken-
produkt des Unternehmens handelt. Der Verbraucher leidet, da
Produktkopien héufig nicht dieselbe Qualitét bieten, wie die Ori-
ginal-Markenprodukte.

In den meisten europaischen Landern kénnen Markeninhaber
Schutz vor Herstellern von Produktkopien beantragen, indem sie
von den Gesetzen gegen unlauteren Handel Gebrauch machen,
wenn vonseiten des Herstellers der Produktkopie ein klarer Ver-
such erkennbar ist, von den kreativen Anstrengungen und Inves-
titionen des Markeninhabers zu profitieren. Unlauterer Wettbe-
werb umfasst jede Wettbewerbshandlung, die gegen die ehrlichen
Praktiken in industriellen oder gewerblichen Angelegenheiten
verstoBt sowie samtliche Handlungen, durch die eine Verwechs-
lung mit dem Unternehmen, den Gutern oder industriellen bzw.
gewerblichen Tatigkeiten eines Wettbewerbers hervorgerufen
wird. Ein Beispiel fir ein Gesetz gegen unlautere Handelsprakti-
ken ist die Richtlinie tber unlautere Geschaftspraktiken (2005/29/
EG) der EU* Sie enthélt Bestimmungen, die die Reichweite des
Schutzes gegen Produktkopien erweitern kdnnen.

Falsche Beschreibungen

Ahnlich wie beim Fall von Produktkopien kénnen Verbraucher
auch durch falsche Beschreibungen oder falsche Herkunftsanga-
ben getauscht werden. Bei diesen tauschenden Praktiken werden
Verbraucher absichtlich durch ungenaue Angaben von Material
oder eines Herkunftslandes in Richtung eines bestimmten Produk-
tes fehlgeleitet, welches weitlaufig bekannt ist. So werden zum
Beispiel synthetische Materialien als Leder verkauft und Schuhe
oder Modeaccessoires durch Made in Italy oder Made in France
gekennzeichnet, obwohl sie eigentlich ganz woanders hergestellt
wurden. Diese Falle stellen keine Verletzungen von geistigen Ei-

4. http://eur-lex.europa.eu
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gentumsrechten dar. Abhilfe dagegen muss mithilfe der Bestim-
mungen unternommen werden, die irrefihrende Werbung oder
unlautere Handelspraktiken betreffen.

Weitere unlautere Handelspraktiken

Sie konnen sich auf die Regeln gegen unlauteren Wettbewerb be-
rufen, wenn das irrefihrende oder unlautere Geschaftsverhalten
eines Wettbewerbers Ihnen wirtschaftliche Verluste verursacht. Es
gibt zwei groBe Kategorien fir unlauteren Wettbewerb bzw. un-
lautere Handelspraktiken:

o Geschaftspraktiken, die die Verbraucher bezlglich der Her-
kunft des Produktes tauschen;

° "unlautere Handelspraktiken®, die sémtliche anderen Tatig-
keiten umfassen, die durch unlauteren Wettbewerb Schaden
verursachen konnen; allgemeine Konzepte, auf die Sie sich be-
rufen konnen, wie zum Beispiel "Verwechslungsgefahr” oder
eine widerrechtliche Verwendung Ihres Rufes auf dem Markt.

Da die Gesetzgebung gegen unlautere Handelspraktiken sehr eng
verwandt (jedoch trotzdem verschieden) ist mit der, die geistiges
Eigentum betrifft, ist es tblich, dass Unternehmen Klagen sowohl
unter dem geistigen Eigentumsrecht als auch unter dem Handels-
recht einreichen. Was als "unlauter" angesehen wird, variiert von
Gerichtsbarkeit zu Gerichtsbarkeit sowie von Geschéftsfall zu Ge-
schaftsfall. Daher gibt es keine Faustregel, die im Vorfeld bestim-
men lasst, welche MaBnahmen moglich sind.

Typische Beispiele fiir unlautere Handelspraktiken sind:

- Markenrechtsverletzungen;

- unrechtmaBige Werbung und Verkaufstaktiken;

- Diebstahl von Geschaftsgeheimnissen;

- die rechtswidrige Darstellung von Waren und Dienstleistungen;

-der Bruch von Geheimhaltungsvereinbarungen durch friihere
Angestellte.

Die illegale Nutzung einer der immateriellen Werte, die lhr Un-
ternehmen besitzt, kann auch als unlauterer Wettbewerb gelten.
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SCHRITT 1: FINDEN SIE HERAUS, OB IHRE
VERMOGENSWERTE/SCHOPFUNGEN AUCH
WIRKLICH NEU SIND

Wenn Sie eine Idee fiir ein neues Produkt oder ein neues Design
fur Schuhe, Kleidung, Handtaschen, Mébel, etc. haben oder dber
ein Logo oder ein Bild nachdenken, um Ihr Unternehmen, lhre Pro-
dukte oder Marken zu unterscheiden und zu vermarkten, sollten
Sie sich die Frage stellen, ob lhre Ideen wirklich neu sind, oder ob
jemand anderes sie schon erfunden hat (Produkte, Designs) bzw.
sie vielleicht schon verwendet (Logo, Marke, etc.) und sie schon
durch ein Patent, Muster, Modell oder eine Marke hat schiitzen
lassen. Wenn Sie Gber diese Schutzméglichkeiten nachdenken (Pa-
tent, Muster bzw. Modell, Marke) ist es besonders wichtig, dass Sie
versuchen sicherzustellen, dass lhre "ldeen" noch schitzbar sind
(vor allem, dass sie niemand sonst schon verwendet oder geschiitzt
hat).

Eine griindliche Recherche erspart Ihnen so oftmals Zeit und Geld.
Es verhdlt sich hier getreu dem Motto "Vorsorge ist besser als
Nachsorge", wenn man vor der Einleitung eines Verfahrens zur
Eintragung eines Schutztitels Uberpruft, ob etwas gleiches oder
sehr ahnliches schon auf dem Markt existiert und Ihr Produkt da-
her nicht geschtitzt werden kann.

Wieso ist es ratsam, eine Recherche zu Mustern
und Modellen durchzufiihren?

Wenn es die Zeit und das Budget erlauben, sollte daher in jedem
Fall geplant werden, vor dem Beantragen der Eintragung eines
Musters, eines Modells eine griindliche Recherche durchzufihren.
Wenn dasselbe oder ahnliche Muster bzw. Modell schon woanders
veroffentlicht wurde, kann es namlich sein, dass Ihr Muster oder
Modell sich nicht mehr eintragen lasst.

Grundsatzlich sollte man hierbei beachten, dass es bereits schon so
viele Muster und Modelle gibt (geschitzte und auch ungeschtitz-
te), dass eine griindliche Recherche oftmals sehr zeitaufwendig
sein kann. Nur wenn diese Zeit nicht zur Verfligung steht, sollte
man daher abwagen, ob es sinnvoller sein kann, den Schutz fur
das Muster oder Modell ohne die Durchfiihrung einer ausfihrli-
chen Recherche zu beantragen. Aber auch eine ausfiihrliche Re-
cherche bietet keine hundertprozentige Gewissheit, ob Ihr Muster

oder Modell tatsachlich eingetragen werden kann. Ziel sollte es
daher sein, eine verninftige Einschatzung der Aussichten auf die
Erteilung eines Muster- oder Modellschutzes vorzunehmen.

Oft kdnnen hier professionelle Recherchedienstleister oder auch
Patentanwalte mit gutem Rat und tatkraftiger Unterstitzung
helfen, die richtige Entscheidung zu treffen, da sie in aller Regel
Uber den Zugang zu umfangreichen Recherche-Datenbanken ver-
flgen: Wenn Sie selbst aktiv werden wollen, stehen Ihnen aber
ebenso viele unentgeltliche Datenbanken fir die Durchfiihrung
von Muster- Marken- und Modell-Recherchen zur Verfligung. Eini-
ge davon sind im Folgenden aufgelistet:

* Das Harmonisierungsamt fir den Binnenmarkt (HABM) fiir
Gemeinschaftsmarken und Gemeinschaftsgeschmacksmuster.
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/

o Das Tool zur Recherche tber Muster und Modelle auf der
Seite des britischen Amts fur geistiges Eigentum (UKIPO):
http://www.ipo.gov.uk/types/design/d-os/d-find.htm (auf Eng-
lisch)

*  WIPO Marken- und Geschmacksmuster- Anmeldungen - http:/
www.wipo.int/portal/index.html.en (auf Englisch)

Wieso ist die Durchfiihrung einer
Markenrecherche ratsam?

Sie mUssen in Erfahrung bringen, ob ein anderes Unternehmen
schon eine Marke verwendet, die mit der, die Sie verwenden und/
oder schiitzen lassen mochten, identisch ist oder ihr dhnelt. Dies
hilft zu vermeiden, dass Sie nicht die Markenrechte eines anderen
verletzen.

Wenn Sie Ihre Marke ohne eine solche Recherche anmelden,
kénnen die Folgen schwerwiegend sein und hdngen von dem ge-
planten Nutzungsumfang "lhrer" Marke ebenso ab wie von den
Kosten, die dann entstehen, falls Sie bei eventuell auftretenden
Konflikten "Ihre" Marke wieder andern mussen.

Waurde die Marke, die Sie verwenden méchten, schon von jemand
anderem eingetragen, kénnen Sie diese nicht verwenden. Auch
wird ein Gericht annehmen, dass Sie von der Markeneintragung
wussten und den Fall vor diesem Hintergrund betrachten. Das
kann bedeuten, dass Sie als "vorsatzlicher Rechtsverletzer" ange-
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sehen werden, wenn Sie die Marke unzulassigerweise verwenden.
Sie konnten somit also fiir Schadensersatz und Anwaltskosten
haftbar gemacht werden und dazu gezwungen werden, die Nut-
zung der Marke zu unterlassen.

Um eine Markenrecherche durchzufiihren, kann es daher sinnvoll
sein einen Patentanwalt oder einen spezialisierten Dienstleiter mit
der ausfuhrlichen Recherche zu beauftragen (da hierfar einschla-
gige Erfahrung von Vorteil ist). Dies erfordert jedoch gewisse fi-
nanzielle Ressourcen, um den Patentanwalt oder den Dienstleister
zu bezahlen. Wenn Sie diese Mittel nicht zur Verfligung haben,
koénnen Sie die Markenrecherche selbstverstandlich auch selbst
durchfihren, sollen aber darauf achten, gentigend Zeit fur diese
Recherche einzuplanen, und, wenn méglich, Grundkenntnisse in
diesem Thema erwerben.

Sie konnen die Recherche mithilfe von verschiedenen Datenban-
ken durchfihren: Einige kostenlose Datenbanken, zur Durchfiih-
rung von Markenrecherchen sind im Folgenden aufgelistet:

* Das Harmonisierungsamt fir den Binnenmarkt (HABM) fir
Gemeinschaftsmarken und Gemeinschaftsgeschmacksmuster.
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/

¢ WIPO Marken- und Geschmacksmuster- Anmeldungen - http://
www.wipo.int/portal/index.html.en (auf Englisch)

* Auch die Website des Patent- und Markenamtes der USA (USP-
TO) (www.uspto.gov) ermoglicht Markenrecherchen.

¢ Das Tool zur Markenrecherche des britischen Amtes fir geis-
tiges Eigentum (UKIPO): http://www.ipo.gov.uk/types/tm/t-os/t-
find.htm (auf Englisch)

* Ein weiteres interessantes Tool ist TrademarkBots (Trademark-
Bots.com). Es handelt sich hierbei um eine webbasierte Mar-
kenrecherche- und Uberwachungs-Anwendung. Mit Trade-
markBots haben Markeninhaber und Anwalte eine einzelne
Quelle, um die unautorisierte Nutzung von Marken zu Gber-
wachen und zu prifen.

Zusétzlich zur Recherche nach eingetragenen und anhangigen
Marken kénnen Sie auch eine Recherche nach nicht eingetrage-
nen Marken durchfthren, indem Sie die Internet-Suchmaschinen
verwenden. Wenn Sie zum Beispiel einen vorgeschlagenen Namen
in das Suchfeld von Jahoo (www.jahoo.de) eingeben, erhalten Sie
einen Bericht, wo dieser Name auf Websites auftaucht, die die
Suchmaschine von Jahoo erschlossen hat. Da jedoch keine Such-
maschine 100 % vollstandig ist, sollte eine Recherche stets mehre-
re verschiedene Suchmaschinen umfassen.

Wieso ist die Durchfiihrung einer
Patentrecherche ratsam?

Aus Mangel an Informationen oder Zeit, um eine konzentrierte
Recherche durchzufithren, werden bereits bestehende Erfindun-
gen neu erfunden, Probleme, die schon gel6st wurden, neu gelost
und Produkte, die bereits auf dem Markt sind, neu entwickelt. Die

auf diese Weise doppelt durchgefiihrten Anstrengungen kosten
die europaische Industrie jedes Jahr Millionen von Euro.

Patente sind eine Goldgrube an Informationen. Etwa 80 Prozent
der technischen Informationen werden in Patentdokumentatio-
nen veroffentlicht - und meist sonst nirgendwo anders.

Jedoch ist die Patentrecherche keine einfache Aufgabe. Patente
sind in Klassen und Unterklassen von Erfindungen aufgeteilt, hn-
lich wie Bucher in einer Blicherei. Indem man dieses Klassifizie-
rungssystem verwendet, kann man Patente finden und prifen, die
derselben Klasse angehoren wie lhre Ideen.

Wenn ein Erfinder eine Idee hat, muss das betroffene Unterneh-
men entscheiden, ob die Idee eine Investition wert ist. AuBerdem
wirde die Leitung eines Unternehmens wissen wollen, in welche
Gebiete man investieren soll. Eine Patentanalyse zeigt die Berei-
che auf, die schon besetzt sind, solche, die interessant erscheinen
und solche, in denen innovative MaBnahmen noch als marktfahig
eingestuft werden und eine Marktnische fir das Unternehmen
bieten. Ein wirklich innovatives Rechercheteam kénnte sogar Pa-
tentanalysen dazu verwenden, die kommenden technologischen
und wirtschaftlichen Entwicklungen vorherzusagen.

Um eine Patentrecherche durchzufthren, kénnen Sie einen Pa-
tentanwalt beauftragen, oder Sie konnen die Patentrecherche
selbst durchfihren.

Sie konnen die Recherche mithilfe von verschiedenen Datenban-
ken durchfihren: Einige kostenlose Datenbanken, zur Durchfih-
rung von Patentrecherchen sind im Folgenden aufgelistet:

* Das Webportal des Europdischen Patentamtes - Espacenet
- http://ep.espacenet.com/ (auf Deutsch, Englisch und Franzo-
sisch)

* Google Patents - http://www.google.com/patents

¢ Patentrecherche auf der Seite des UKIPO: http://www.ipo.gov.
uk/types/patent/p-os/p-find.htm (auf Englisch)

¢ Das Patentrecherche-Tool des Patent- und Markenamtes der
USA - http://www.uspto.gov/patft/ (auf Englisch)

o PCT-Anmeldungen der WIPO - http://www.wipo.int (auf Eng-
lisch)

° CAMBIA Patent Lens - http:/www.patentlens.net/ (auf Eng-
lisch)

* Das Amt fur geistiges Eigentum von Singapur - Die Website des
Amtes flr geistiges Eigentum in Singapur hat Links zu anderen
Seiten unter dem Punkt "search results" (SurflP.com) - http://
www.ipos.gov.sg/itopNav/hom/ (auf Englisch)

* DEPATISnet - http://depatisnet.dpma.de/ (auf Deutsch)

* FILDATA - http://iwww.fildata.it/ (auf Italienisch)

Zusatzlich zu diesen Datenbanken ist es moglich, auf den Sei-
ten der nationalen Patentdmter eine Recherche durchzufihren.
Hierbei sollte berticksichtigt werden, dass die geografische Abde-
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ckung auf das Land beschréankt sein kann, in dem das Patentamt
ansassig ist.

Zusammenfassung

Viele Leute bezahlen lieber eine professionelle Recherchefirma,
als die Recherche selbst durchzufiihren. Das macht Sinn, wenn lhre
Finanzpléne eine anfangliche Auslage von Hunderten von Euro
zulassen. So viel kostet namlich eine griindliche professionelle
Recherche. Wenn Sie bei einer solchen Recherche mit einem Pa-
tentanwalt zusammenarbeiten, sollten Sie sich von ihm auch eine
rechtliche Meinung darlber einholen, ob lhre Marke, ihr Muster,
Modell oder Patent angesichts der bereits bestehenden eingetra-
genen und nicht eingetragenen Rechte rechtlich abgesichert ist
und Sinn macht.

Es lohnt sich jedoch zu wissen, dass es kostenlose Suchmaschinen
(einige davon sind oben angegeben) oder auch private, aboba-
sierte und/oder kostenpflichtige Suchmaschinen gibt, die lhnen
ermdglichen, eine erste grundlegende Recherche selbst durchzu-
fuhren.

Wie Sie sich auch entscheiden: Es lohnt sich sicher, etwas Zeit in die
Recherche zu investieren und sich dartiber zu informieren, was es
schon auf dem Markt gibt. Auf diese Weise konnen kosteninten-
sive Uberraschungen sowie eine unbeabsichtigte Verletzung der
Rechte von Dritten vermieden werden.

SCHRITT 2: SCHATZEN SIE DEN RISIKOGRAD
EINES JEDEN INNOVATIVEN VERMOGENSWERTES/
MARKTES/GESCHAFTES EIN

Sie haben nun diejenigen geistigen Eigentumsrechte ermittelt, die
wirklich innovativ sind und die lhrem Unternehmen einen hohen
Mehrwert verleihen. Es ist jetzt an der Zeit, einige Fragen und
wichtige Themen anzugehen, die lhnen dabei helfen, den Risiko-
grad in Verbindung mit Ihren geistigen Eigentumsrechten einzu-
schatzen und die beste Strategie fur Eintragung, Verwaltung und
das Management lhrer geistigen Eigentumsrechte zu bestimmen.

Folgende Aspekte sollten Sie vor Festlegung lhrer Strategie fir
geistige Eigentumsrechte in lhrem Unternehmen unbedingt be-
ricksichtigen:

Risiken in Verbindung mit den geistigen
Eigentumsrechten des Unternehmens

¢ Sind lhre wichtigsten geistigen Eigentumsrechte leicht zu ko-
pieren? Bendtigt man zu ihrer Entwicklung ein spezifisches
Know-how und/oder spezifische Anstrengungen?

*  Was ware Ihrer Meinung nach der einfachste Weg, um Ihr Mus-
ter oder Modell zu kopieren: Messen, Proben, Produktionssets,
Kataloge, Internet, etc.?

* Unterzeichnen die Angestellten zu Beginn lhres Beschafti-
gungsverhaltnisses als Teil Ihrer Vertragsvereinbarungen Ge-
heimhaltungsvertrdge bzw. Vertraulichkeitsvereinbarungen
(sogenannte Non-Disclosure Agreements — NDA) und erneuern
diese jedes Jahr?

*  Wird Ihre Beziehung zu externen, zeitweiligen Beschaftigten
durch einen ausfuhrlichen Vertrag oder NDA mit spezifischen
Klauseln die Rechte am geistigen Eigentum betreffend festge-
legt?

Risiken in Verbindung mit kommerziellen und
vertrieblichen Tatigkeiten

¢ In welcher Form besuchen Sie die wichtigsten Messen:

- (beachten Sie bitte auch die Empfehlungen unter dem Punk
Gefahr auf Messen und Ausstellungen).

- Stellen Sie jedes Jahr neue Muster und Modell vor?

- Werden Sie auf Messen von einem Vertreter lhres Unter-
nehmens oder einem externen Dritten vertreten?

o Wieist Ihr Verkaufs- und Vertriebsnetzwerk organisiert:

- Tatigen Sie die Geschéfte in den jeweiligen Landern mit
externen Vertretern/Dritten oder direkt mit Ihren Kunden?

- Wird Ihre Beziehung zu externen, Vertretern/Dritten durch
einen ausfihrlichen Vertrag oder NDA mit spezifischen
Klauseln, die Rechte am geistigen Eigentum betreffend,
festgelegt?

- Sind Sie angemessen Uber das Geschéft lhrer Kunden infor-
miert?

- Sind die Transaktionen mit lhren Kunden durch irgendeine
Art von Vertrag oder NDA mit spezifischen Klauseln tber
Rechte am geistigen Eigentum geschutzt?

- Schitzen Sie Ihre Vermdgenswerte auch bei potenziellen
Partnern oder Kunden, mit denen noch kein Vertrag abge-
schlossen wurde?

- Ubernehmen Sie den Transport der Guter selbst?

- Sticht Ihre Verpackung hervor?(Marke - Inhaltsbeschrei-
bung, etc. ...)

* Wie gehen Ihre Wettbewerber mit ihren eigenen Rechten am
geistigen Eigentum um?

- Schitzen diese ihre geistigen Eigentumsrechte?

- Werden sie nachgeahmt?

Risiken in Verbindung mit Forschung und
Entwicklung, Gestaltung, Einkauf, Herstellung

* Welche Phasen Ihrer Wertschopfungskette sind extern organi-
siert?

o Betreffen diese Phasen wichtige Informationen oder Kenntnis-
se, die es externen Partnern erméglicht, Ihre geistigen Eigen-
tumsrechte nachzuahmen?
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* Wird Ihre Beziehung zu solchen Partnern durch einen ausfihr-
lichen Vertrag oder NDA mit spezifischen Klauseln die Rechte
am geistigen Eigentum betreffend festgelegt?

* Wie gut kennen Sie lhre Geschaftspartner?

- Wer sind deren Partner?

- Geben diese Ihre Verfahren durch Untervertrage an andere
weiter?

- Arbeiten diese mit lhren Wettbewerben zusammen?

- Besuchen Sie sie haufig?

¢ Haben Sie eine Vereinbarung Uber Rechte am geistigen Eigen-
tum mit ihnen (Lizenz, etc. ...)? Ist diese ausschlieBlich? Nicht-
ausschlieBlich? Erlaubt diese die Unterlizenzierung durch lhre
Partner?

Bereitschaft, Bewusstsein und Bereitwilligkeit
zum Handeln

*  Wie beurteilen Sie lhre Kenntnisse dahin gehend, wie man
auf unerlaubte Nachahmungen oder Produktfélschungen re-
agiert?

¢ Verflgen Sie fur die Verwaltung von Immaterialgtterrechten
Uber ein spezifisches Verfahren?

¢ Sind Mechanismen zur Erkennung von unerlaubten Nachah-
mungen und Produktfalschungen vorhanden?

¢ Ist die Zustandigkeit fir den Bereich "geistige Eigentumsrech-
te" innerhalb Ihres Unternehmens klar festgelegt?

¢ Sind fur jedes einzelne geistige Eigentumsrecht alle Dokumen-
te verfigbar, fir den Fall, dass Sie dessen Innovationsgrad oder
seine Vorreiterrolle nachweisen mussen?

Gefahr auf Messen und Ausstellungen

Gerade die Textil-, Kleidungs-, Schuh-, Mébel- und die Lederbran-
chen sind von diesem Thema betroffen. Designs, die auf interna-
tionalen Messen vorgestellt werden, werden oft sogar schon vor
ihrer Produktion und Vermarktung einfach gestohlen.

Das ist sogar noch leichter, wenn man die Unterstltzung von De-
signern hat, die Erfahrung darin haben, Proben oder Zeichnungen
praktisch sofort zu reproduzieren. Dann wird meist ein Auftrag
in einem auBereuropéischen Drittland aufgegeben, um Herstel-
lungskosten zu sparen. Die dort hergestellten Artikel kommen
dann zurlck auf den europadischen Markt mit dem Design, das
auf der Messe bekannt gemacht wurde und das mit hoher Wahr-
scheinlichkeit wahrend der Saison erfolgreich sein wird. Es kommt
sogar vor, dass die Falscher schneller als Sie sind und lhre Schop-
fung sogar noch wahrend der Messe unter einem anderen Namen
eintragen lassen,.

Eingedenk dieser verwerflichen Methoden, haben manche Orga-
nisatoren von Textil- und Modehandelsmessen zwischenzeitlich

ihre eigene Ethik-Charta ' und spezifische Regeln gegen Félschun-
gen ? eingefiihrt.

Leider verfolgen aber nicht alle Messen diesen Ansatz. Im Folgen-
den finden Sie daher einige Empfehlungen, um die Risiken zu
minimieren, bevor Sie lhre Designs/Schopfungen auf einer Messe
vorstellen:

+ Uberpriifen Sie, dass Sie in dem jeweiligen Land kein geschiitz-
tes Muster oder Modell verletzen.
¢ Stellen Sie sicher, dass Sie in diesem Land vor Kopien geschtitzt
sind (Urheberrecht, nicht eingetragenes Recht, eingetragenes
Recht).
* Wenn Ihre Schopfung in diesem Land durch das Urheberrecht
geschiitzt werden kann, stellen Sie sicher, dass Sie ein bestimm-
tes Datum der Schopfung oder Verdffentlichung nachweisen
kénnen: durch die Verwendung von Fotos des Designs wéh-
rend einer 6ffentlichen Veranstaltung, durch eine Kopie einer
Veroffentlichung mit dem Foto lhres Designs, durch Veroffent-
lichung des Designs auf einer Website, in einer Zeitung oder in
einem Katalog, Nachweis durch einen offiziellen Brief von ei-
nem Anwalt wéhrend einer 6ffentlichen Veranstaltung. Es gibt
noch viele weitere Méglichkeiten, das Datum einer Schopfung
nachzuweisen, wie zum Beispiel einen Brief mit der Schépfung,
den Sie an sich selbst senden, ohne ihn jedoch zu 6ffnen.
Wenn Sie Ihre Schépfung in einem EU-Land ausstellen, kénnen
Sie in dem betreffenden Land moglicherweise vom Urheber-
rechtsschutz oder von einem Schutz gegen Kopien fir nicht
eingetragene Rechte profitieren (das Urheberrecht ist abhan-
gig vom Land, nicht eingetragenes Gemeinschaftsgeschmacks-
muster, britische nicht eingetragene Geschmacksmuster). Wie
auch in anderen Landern mussen Sie sicherstellen, dass Sie
einen bestimmten Tag als Datum der Bekanntmachung/Ver-
offentlichung beweisen konnen. Beachten Sie, dass Ihr einge-
tragenes oder nicht eingetragenes Gemeinschaftsgeschmacks-
muster nur innerhalb der EU geschiitzt ist!
Ber(icksichtigen Sie, dass die Offenlegung lhres Geschmacks-
musters in einem Land das Kriterium der Neuheit flir spatere
Eintragungen in demselben Land unwirksam machen kann.
Daher ist es wichtig, dass Sie sichergehen, dass Sie noch eine
andere Moglichkeit haben, um Ihre Schopfung dort vor und/
oder nach der Messe zu schiitzen
Bedenken Sie, dass Geschéftsvertrage moglicherweise ange-
passt werden mussen, um zu verhindern, dass es ohne lhre Zu-
stimmung zu einer Veroffentlichung Ihrer Schopfung kommt.
lhre Beziehung mit Ihren Partnern sollte durch einen ausfiihr-
lichen Vertrag oder eine Vertraulichkeitsvereinbarung (NDA)

—_

. Beispiele: Heimtextil in Deutschland oder Premiere Vision in Frank-
reich.

Beispiel: Heimtextil erlaubt wahrend der Messe keine Fotos. Fur
weitere Informationen bezglich der Strategien und allgemeinen
Richtlinien, nach denen sich Organisatoren wie Guangzhou und die
Modemesse in Hongkong (geleitet von HKTDC) richten, beachten
Sie bitte die folgende Links: www.cantonfair.org.cn (auf Englisch).
www.tdctrade.com (auf Englisch)

g
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mit spezifischen Klauseln tiber Rechte am geistigen Eigentum
festgelegt sein.

Magliche Anzeichen dafiir, dass Sie nachgeahmt
werden

Es ist sehr wichtig, den Markt im Auge zu behalten und Félschun-
gen gleich von Anfang an zu erkennen. Hierdurch konnen Sie,
wenn Sie mit dieser Situation konfrontiert werden, rechtzeitig re-
agieren und die angemessenen MaBnahmen ergreifen.

Um hier im richtigen Moment die richtigen Entscheidungen tref-
fen zu kénnen, sollten Sie in bestimmten Situationen und bei be-
stimmten Themen besondere Aufmerksamkeit walten lassen. Im
Folgenden finden Sie einige Hinweise, die darauf hindeuten kén-
nen, dass man Sie bereits nachahmt oder, dass Sie kurz davor sind,
nachgeahmt zu werden:

¢ lhre Verkaufszahlen gehen auf einem Markt ohne bestimmten
Grund zuriick.

¢ lhre Produkte werden plétzlich in Landern fotografiert oder
gesehen, in denen sie nicht verkauft werden.

¢ Ein Kollege begltckwiinscht Sie zur Markteinfihrung in einem
Land, in dem Sie nicht vertreten sind.

* |hr Kunde beharrt auf einem Preisnachlass, um die Preise de-
nen eines Wettbewerbers auf einem bestimmten Markt an-
zupassen. Jemand bietet vermutlich dhnliche Guter auf dem
Markt zu einem unrealistisch niedrigen Preis an.

¢ Produkte mit Ihrer Marke werden zu bedeutend herabgesetz-
ten Preisen und/oder in nicht autorisierten Geschéften/Fabrik-
laden verkauft.

* Sie sehen ein Produkt, das dem lhren sehr stark dhnelt, auf ei-
ner Messe, in einem Geschaft, auf der StraBe, im Internet, etc.

¢ Die Muster, die Sie auf eine Messe mitgebracht haben, ver-
schwinden plétzlich.

¢ lhre starksten Wettbewerber werden nachgeahmt.

¢ Sie erhalten eine Nachricht vom Zoll, dass er verdéachtige Wa-
ren zurlickhalt, die den Ihren dhneln.

¢ Die Verpackung enthélt eine undeutliche Beschriftung, falsch
geschriebene Worter oder verfigt Gber keine Herstellercodes,
Marken-, Patent-, Urheberrechts- oder andere Angaben, die
man normalerweise auf Produkten vorfindet.

¢ Sie entdecken Werbung fiir lhre Produkte, die aus anderen
Quellen stammt, als die Ihres Unternehmens oder Ihrer Hand-
ler.

¢ Ihrlangjahriger Kunde bittet Sie, die spezifischen Vorteile lhres
Produktes im Vergleich zu allgemeinen Produkten noch einmal
zu erldutern.

¢ Der Handelsname verliert auf dem Markt und bei seinen Kun-
den an Ansehen.

¢ lhre Produkte werden von Personen mit beruflichen Tatigkei-
ten oder einem Sozialstatus getragen, die bzw. der nicht lhrem
Markt entspricht (dies gilt insbesondere bei angesehenen Mar-
kennamen).

¢ Sie bekommen plétzliche Beschwerden beziiglich der Qualitat
Ihrer Produkte oder horen von Gesundheitsschaden oder Aus-
wirkungen auf die Verbraucher durch Ihr Produkt, zum Beispiel
als Ergebnis schlechter Qualitat der Stoffe/Gewebe, giftige
oder schadliche Farben, etc.

o Einer Ihrer Hersteller/Lieferanten arbeitet haufig eigenstandig
und weigert sich, eng mit lhnen zusammenzuarbeiten. Er lie-
fert Ihnen nur wenige Informationen Gber sein Geschéft.

¢ Sie erhalten plotzlich Angebote von Unternehmensberatern,
die Dienste zur Bekampfung von Félschungen anbieten.

¢ Jemand versucht, lhren Firmennamen anderswo in der Welt
eintragen zu lassen.

¢ Die Preise fir bestimmte Rohmaterialien oder Teile, die fur Ihr
Produkt notwendig sind, steigen plétzlich an, ohne, dass es da-
fur einen wirtschaftlichen Grund gibt.

* Einige Vertriebsmitarbeiter/Designer haben karzlich Ihr Unter-
nehmen verlassen und Sie vermuten, dass sie nun woanders auf
demselben Markt tatig sind.

Die beste Maglichkeit, um zu ermitteln, ob man nachgeahmt wird
bietet eine Analyse der eigenen Unternehmenskennzahlen, ins-
besondere der Verkaufsergebnisse. Aber auch Sie selbst, Ihre Be-
legschaft und lhre Produktions- und Vertriebspartner sowie lhre
eigenen Kunden im In- und Ausland sind wichtige Indikatoren,
wenn es darum geht, die Bedrohung durch Félscher und Plagia-
toren einzuschatzen. Achten Sie daher, wenn méglich auf solide
Partnerschaften mit Zulieferern, Vertriebspartnern und Kunden,
und nutzen Sie den Kontakt mit diesen so oft es geht, um In-
formationen in diesem Bereich zu ermitteln und auszuwerten. Si-
cherlich wird das nicht immer Zeit- und Kostenneutral sein, - aber
zweifelsohne vermeiden Sie durch diese Bemihungen Kosten, die
entstehen, wenn Sie zu spat auf Nachahmungen und Falschun-
gen reagieren.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass eine rechtzeitige und an
die Unternehmenssituation angepasste Einschatzung der vorhan-
denen Risiken im Zusammenhang mit der Félschung und Nachah-
mung lhrer geistigen Eigentumsrechte ausschlaggebend dafur sein
sollten, welche MaBnahmen zum Schutz dieser Rechte angewen-
det werden. Ob spezielle Vertragsbedingungen, Re-Organisation
des Vertriebsnetzes oder Eintragung der Rechte bei einem Patent-
und Markenamt, etc., alle vorhandenen Méglichkeiten sollten auf
ihre Anwendbarkeit im Unternehmen geprift und einzeln oder
auch kombiniert zum Einsatz kommen. Diese Prifung sollte sich
sowohl auf Unternehmensinterne wie auch Unternehmensexter-
ne Ablaufe im In- und Ausland - soweit hierzu Unternehmensver-
flechtungen bestehen - beziehen.

Die firmeninterne Strategie zur Uberprifung und Verwaltung
von geistigen Eigentumsrechten, die in Schritt 4 beschrieben
wird, wird auf den Ergebnissen dieser Risikoeinschdtzung auf-
bauen.
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SCHRITT 3: VERDIENEN SIE GELD UND SCHAFFEN
SIE WERTE DURCH DIE NUTZUNG IHRES
GEISTIGEN EIGENTUMS

Direkte Vorteile

Durch den Verkauf, Ankauf oder die Lizenzierung von geistigem
Eigentum konnen betréchtliche Profite erzielt werden. Da die
kommerziellen Méglichkeiten geistigen Eigentums jedoch nicht
gentigend bekannt sind, bleiben diese oft ungenutzt.

Im Folgenden wollen wir Innen darlegen, wie Sie diese Potenziale
besser in Wert setzen kdnnen.

Finden Sie den richtigen Partner

In letzter Zeit sind zahlreiche Borsen flr geistiges Eigentum ent-
standen, um die Markte transparenter zu gestalten und die Inha-
ber von Immaterialgiitern mit einem besseren Uberblick dartiber
zu versorgen, wer was besitzt. Ziel dieser Borsen ist es, Kaufer
und Verk&ufer zusammen zu bringen. Ahnlich wie andere Online-
Borsen, wie z. B. e-Bay, sollen diese Borsen flr geistiges Eigentum
Firmen dabei unterstiitzen herauszufinden, ob sie ihre verschiede-
nen Formen von geistigem Eigentum lizenzieren kénnen.?

Eine Datenbank fir geistiges Eigentum bietet ein weiteres hilf-
reiches Instrument bei der Suche nach einem potenziellen Kaufer,
Lizenzgeber oder Lizenznehmer fir Ihr geistiges Eigentum. Je um-
fassender solche Datenbanken sind, desto hoher sind die Chancen,
dass Sie einen Partner fir Ihre ImmaterialgUter finden oder dass
ein potenzieller Partner Sie findet. Eine weitere Moglichkeit, um
Ihr geistiges Eigentum direkt zu vermarkten, bieten Versteigerun-
gen. Wenn sie derzeit auch noch vorrangig fir Patente verwendet
werden, so besteht jedoch kein Grund, warum andere Formen
geistigen Eigentums - wie z.B. eine Marke - nicht auch bei einer
Versteigerung an den Meistbietenden verkauft werden sollten..

Sie kdnnen potenzielle Lizenzgeber oder -nehmer aber auch durch
engagiertes Networking finden. Zum Beispiel kann die Teilnahme
an den Treffen der Licensing Executive Society (LES - Fachverein fur
Lizenzierung, Technologie und geistiges Eigentum) eine gute Mog-
lichkeit bieten, interessante Geschaftspartner zu finden. Weitere
Informationen finden Sie hier: http://www.les.org (auf Englisch)

Verhandeln Sie bei Geschéften!

Es gibt zahlreiche Formen von Verkaufsvereinbarungen und Lizen-
zierungsvertragen (z. B. ausschlieBliche, nicht-ausschlieBliche und

3. UKIPO (britisches Amt fur geistiges Eigentum): How licensing intel-
lectual property can help your business. (Wie die Lizenzierung von
geistigem Eigentum lhrem Unternehmen helfen kann) http://www.
ipo.gov.uk/licensingbooklet.pdf (auf Englisch)

Creative-Common- Lizenzvereinbarungen). Wenn Sie mit einem
potenziellen Kaufer oder Lizenzgeber Verhandlungen beginnen,
ist es wichtig, dass Sie sehr genau wissen, was lhr geistiges Eigen-
tum wert ist und was Sie mit an den Verhandlungstisch bringen.

lhre Verhandlungsposition wird gestérkt, wenn Sie wissen, wie
solide lhr geistiges Eigentum aus rechtlicher Sicht ist, wie sicher
es potenziellen Angriffen standhalten kann, wie lange Ihr Schutz
sichergestellt ist und welche Mérkte es abdeckt. Sie sollten auBer-
dem in der Lage sein, dem potenziellen Kaufer oder Lizenzgeber
die kommerzielle Bedeutung lhres geistigen Eigentums deutlich
zu machen, z. B. inwieweit das Eigentum an der Marke, dem Pa-
tent, Urheberrecht etc. seine Umsétze férdern kann.

Welche Aspekte sollte Ihr Vertrag behandeln?

Der Vertrag sollte samtliche spezifischen Fragen im Zusammen-
hang mit dem Preis oder den Lizenzgebihren, die Vertragspartei-
en, eine klare Beschreibung dessen, was verkauft oder lizenziert
wird, unter welchen Bedingungen die Nutzung des geistigen
Eigentums erteilt wird, Einzelheiten zum Schutz des geistigen Ei-
gentums und Verletzungen, Geheimhaltungsklauseln und Fragen
bezliglich Garantien und Verbindlichkeiten behandeln. Stellen Sie
sicher, dass Sie Zahlungen, Tantiemen oder Lizenzgebihren recht-
zeitig erhalten! ¢

Der Verkauf, Kauf oder die Lizenzierung von
geistigem Eigentum kann fir beide Seiten ein
Gewinn sein!

Alle diese Geschafte konnen bedeutende Summen einbringen.
AuBerdem bieten sie weitere Moglichkeiten sowohl fiir den Kau-
fer, als auch den Verkaufer bzw. Lizenzgeber und Lizenznehmer.
So kommt es vor, dass brachligendes geistiges Eigentum, welches
das Unternehmen bisher nicht direkt in seinem Geschaftsmodell
nutzt, eimal aktiviert, Gewinne erwirtschaftet.

Worauf Sie achten missen

Wenn Sie Ihr geistiges Eigentum lizenzieren, besteht ein gewisses
Risiko, dass der Lizenznehmer nicht Gber genligend Kapazitéten
und Know-How verflgt, um das lizenzierte geistige Eigentum
vollumfanglich in seinem Unternehmen zu nutzen. In diesem Fall
obliegt es der Verantwortung des Lizenzgebers, das erforderliche
Know-how und die notwendige Unterstlitzung zur Verfligung zu
stellen. Das kann jedoch mit der Zeit teuer werden. Planen Sie da-
her auch solche MaBnahmen mit ein und wahlen Sie Ihren Partner
mit Bedacht aus!

4. Die Waterfront Partnership: Licensing IP (Lizenzvergabe flr gei-
stiges  Eigentum). http://www.waterfrontsolicitors.com/intellectual-
property (auf Englisch)
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Chancen ergreifen

Die wirkungsvolle und effiziente Vermarktung von geistigem Ei-
gentum erfordert kritisches und kreatives Denken sowie das per-
manente Erkennen von Mdglichkeiten. Zwischenzeitlich stehen
viele verschiedene Instrumente fir die Suche nach potenziellen
Lizenzgebern oder Lizenznehmern zur Verfigung. Nutzen Sie die-
se Mdglichkeiten und freuen Sie sich auf eine Palette neuer Mog-
lichkeiten, Ihr geistiges Eigentum gewinnbringend zu vermarkten.

Indirekte Vorteile

Abgesehen von der méglichen gewinnbringenden Vermarktung
kann geistiges Eigentum auch wesentlich dazu beitragen, die
Wettbewerbsféhigkeit Ihres Unternehmens zu férdern, wenn die
folgenden Faktoren berticksichtigt werden:

Erhohen Sie den Wert Ihres Unternehmens

Die geschickte Verwaltung von Vermégenswerten in Form von
geistigem Eigentum oder Marketing-Pléne helfen dabei, den Wert
Ihres Unternehmens fur Finanzinstitutionen und Investoren zu er-
hohen. Denn bei einer umfassenden Priifung des Unternehmens-
wertes werden zwischenzeitlich auch immaterielle Anlagewerte
als Aktivposten in die Rechnung miteinbezogen. Aus diesem
Grund werden die Bewertung und das Management von Vermo-
genswerten in Form von geistigem Eigentum zu zentralen Themen
—auch fur die strategische Finanzplanung.

Starken Sie strategische Allianzen

Die Wettbewerbsféahigkeit vieler Unternehmen hangt von Ihrer
Fahigkeit ab, Innovationen aus geistigem Eigentum und andere
immaterielle Vermogenswerte zeitnah in ihre Geschaftsprozesse
zu integrieren. Geistiges Eigentum spielt bei diesen Entscheidun-
gen eine zentrale Rolle, wenn Unternehmen InnovationsmaB-
nahmen - ob im Einkauf, der Produktion oder im Vertrieb - ins
Ausland transferieren und ihre Geschaftstatigkeit auf Schwellen-
markte ausweiten.

Geistiges Eigentum fordert strategische Allianzen innerhalb der
Wertschopfungskette und tragt dazu bei, effektivere, klarere, si-
cherere und langanhaltendere Geschaftsheziehungen aufzubau-
en. Bevor man strategische Geschaftsbeziehungen eingeht, die
auch auf geistigen Eigentumsrechten aufbauen, sollten jedoch
immer Vertraulichkeitsvereinbarungen unterzeichnet, spezifische
Klauseln in Vertragen schriftlich festgelegt und klare Regeln im
Hinblick auf das geistige Eigentum vereinbart werden. Auf diese
Weise konnen spatere Konflikte rechtzeitig vermieden und eine
Geschaftsbeziehung aufgebaut werden, die durch Vertrauen in
beiderseitig vorteilhafte Regeln gekennzeichnet ist.

Erhéhen Sie lhren Marktanteil

Wichtige Voraussetzungen fiir eine hohe Wettbewerbsfahigkeit
und strategische Wettbewerbsvorteile sind in nahzu allen Unter-
nehmen die Innovationskraft und Kreativitat. Durch den Schutz
der Vermogenswerte des Unternehmens wird sichergestellt, dass
eigene Erfindungen und Marken fir einen gewissen Zeitraum ex-
klusiv verwertet werden kénnen, das Risiko, die geistigen Eigen-
tumsrechte anderer zu verletzen verringert und die Gefahr nach-
geahmt zu werden minimiert werden. Die "Exklusivitat" der geis-
tigen Eigentumsrechte verleiht einem gegentiber Wettbewerbern
den Vorteil einer "Vorlaufszeit" und erschwert es Wettbewerbern
haufig, ein konkurrenzféahiges Produkt oder Design auf den Markt
zu bringen oder hélt sie ganzlich von eigenen Marktnischen fern!

Auf diese Weise lasst sich geistiges Eigentum auch strategisch
nutzen, um die Verkaufszahlen in bereits bestehenden Markten
zu erhohen und neue potenzielle Mérkte und Mdglichkeiten zu
erschlieBen.

Sichern Sie sich Ertrage aus F&E-Investitionen

Denken Sie daran: Erst die strategische Verwaltung Ihrer geistigen
Eigentumsrechte ermdglicht es Ihnen in der Regel, dem Aufwand
im F&E Bereich auch Ertrage aus Lizenzierung etc. gegeniiberzu-
stellen. Es ware doch schade, wenn lhre Wettbewerber die Frichte
lhrer Forschungsbemihungen ernten. Die Verwendung von Ins-
trumenten zum Schutz lhres geistigen Eigentums verleiht Ihnen
Kontrolle Gber lhre Vermogenswerte und stellt sicher, dass sich
lhre Investitionen lohnen.

Bauen Sie ein solides Unternehmen auf

Ein Unternehmen muss seine wettbewerbsrelevanten Kenntnisse
wie z.B. einmalige Produktionsverfahren und Designs schiitzen
und verhindern, dass dieses Know-How zu Wettbewerbern durch-
sickert. Der Besitz von geistigen Eigentumsrechten und solide
Kenntnisse in der Verwaltung und dem strategischen Manage-
ment dieser Rechte machen ein Unternehmen stark und auch als
Arbeitgeber flr qualifizierte Mitarbeiter interessant. Eine um-
fassende Schutzrechtsstrategie, die auch die Belegschaft in den
Schutz seiner Vermogenswerte durch formelle und informelle Ins-
trumente einbezieht, starkt es noch zusétzlich.

Machen Sie den Weg frei fiir
Steueroptimierungen

In manchen Landern kénnen MaBnahmen im Zusammenhang
mit Innovation und/oder F&E zu Steuervergiinstigungen fihren,
insbesondere im Hinblick auf die Korperschaftssteuer. So haben
Unternehmen zum Beispiel die Moglichkeit, die mit diesen MaB-
nahmen in Verbindung stehenden Ausgaben abzuschreiben oder
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einen Teil von ihnen von der Steuerbemessungsgrundlage abzu-
ziehen. Steuervorteile durch geistiges Eigentum kdnnen in man-
chen Léndern auch durch Steuerverglnstigungen von Ertragen,
die durch Patente, Geschmacksmuster, Geschaftsgeheimnisse
oder Layouts entstehen. Versaumen Sie es daher nicht, sich tiber
die entsprechenden Vergiinstigungen bei lhren einzelstaatlichen
Steuerbehdrden zu informieren.

Schadensersatz im Falle von Nachahmungen

Wenn Ihr Produkt nachgeahmt oder gefalscht wird, konnen Sie
den Nachahmenden / Félscher gerichtlich zur Zahlung einer Stra-
fe verklagen. Voraussetzung dafir ist, dass eine Rechtsverletzung
vorliegt, Sie diese erkannt haben und je nach Hintergrund eine
zivilrechtliche oder eine strafrechtliche Anklage erheben. Haufig
fuhren gerichtliche Klagen zur Zahlung von Entschddigungen
(Schadensersatz) an den Inhaber der geistigen Eigentumsrechte.
Dies kann sogar bei nicht eingetragenen Rechten, wie dem nicht
eingetragenen Gemeinschaftsgeschmacksmuster, zutreffen.

Die EU-Durchsetzungsrichtlinie behandelt dieses Problem (Artikel
13) und schldgt die Leistung eines ausgleichenden Schadensersat-
zes in Hohe des dem Rechtsinhaber durch die Rechtsverletzung
tatsachlich entstandenen Schadens (einschlieBlich erlittener Er-
tragsverluste) vor. Der Schadensersatz soll nicht nur die Verluste
ausgleichen, die der Rechtsinhaber erlitten hat, sondern auch
mogliche GewinneinbuBen, die durch die Rechtsverletzung ent-
standen sind, in Betracht ziehen®.

Aber auch ohne eine Gerichtsverhandlung kann man fir den
Schaden, der durch den Nachahmer/Félscher entstanden ist, ei-
nen geldwerten Ausgleich erhalten. So z.B. indem man mit dem
Rechtsverletzer verhandelt oder auf alternative Methoden zur Bei-
legung eines Streits, wie zum Beispiel die Mediation, zuriickgreift.
Sie konnten sich sogar mit dem Rechtsverletzer darauf einigen,
ihm im Gegenzug fur eine Gebihr, eine Lizenz zur Nutzung Ihres
Geschmacksmusters, lhrer Marke oder lhres Patents zu erteilen.
Daher kann es sinnvoll sein, zundachst eine vorsichtig formulierte
Abmahnung an die Person oder das Unternehmen zu richten, die/
das Sie der Nachahmung Ihrer geistigen Eigentumsrechte verdach-
tigen. Darin konnen Sie diese/s auffordern, die Rechtsverletzung
zu unterlassen und Schadensersatz fordern. Wenn der Rechtsver-
letzer nun in gutem Glauben gehandelt haben sollte und beispiels-
weise diese Rechte von einem anderen (unfairen/rechtsverletzen-
den) Unternehmen erworben hat, kdnnten Sie ihm anbieten, sich
auBergerichtlich mit Ihnen zu einigen und in Lizenzverhandlungen
mit lhnen zu treten oder Schadensersatz in unbestimmter Hohe
zu leisten. Mdglicherweise sind die drohenden Kosten durch die
gerichtliche Auseinandersetzung fiir den Nachahmer dann groBer
als die zu entrichtenden Lizenzgebihren und Sie kdnnen auf diese
Weise einen neuen Lizenzpartner erschlieBen..

5. Richtlinie 2004/48/EG vom 29.04.2004 zur Durchsetzung der Rechte
des geistigen Eigentums

Funktioniert dies nicht, so kénnen Sie immer noch gerichtliche
Schritte einleiten.

Kosten und wie sie sich senken lassen

An dieser Stelle sollte erwahnt werden, dass manche Lander auf
einzelstaatlicher Ebene MaBnahmen ergriffen haben, um KMU bei
der Reduzierung ihrer Kosten im Zusammenhang mit dem Schutz
geistigen Eigentums zu unterst(itzen.

In Deutschland besagt das Gesetz ausdriicklich, dass Anmelder,
die nachweisen kénnen, dass sie nur Uber bescheidene finanzielle
Maglichkeiten verflgen, Anspruch auf eine nennenswerte Kos-
tensenkung bei den Anmeldegebthren fir technische Schutzrech-
te erhalten. Es ist daher lohnenswert, die jeweiligen Gesetze der
Lander genauer zu betrachten.

Ihnen sollte auBerdem bewusst sein, dass viele Lander fur Erfinder
und den Schutz ihrer Rechte am geistigen Eigentum héufig direkte
Finanzhilfen und Unterstiitzung anbieten.

Als Faustregel gilt, dass Sie bei lhren 6rtlichen Behérden immer
nachprifen sollten, ob es Finanzhilfen oder Zuschussregelungen
gibt, die auf Ihre Situation zutreffen.

Die folgenden Informationen stellen keinen Anspruch auf Voll-
standigkeit, konnten lhnen jedoch von Nutzen sein:

o http://www.scottishbusinessgrants.gov.uk/rsa/999.html
(auf Englisch)

Smart Scotland stellt eine Reihe von Zuschussprogrammen fir in-
novative KMU und far Kosten in Verbindung mit dem Schutz von
geistigem Eigentum zur Verfligung.

In Spanien gibt es fur KMU mehrere verschiedene Zuschisse und
Fordermittel, um sie beim Schutz ihres geistigen Eigentums zu un-
terstutzen. Diese werden auf nationaler (Ministerium fiir Indust-
rie, Tourismus und Handel) und auch auf regionaler Ebene (siehe
Beispiele fur spezifische Zuschiisse im Zusammenhang mit geisti-
gem Eigentum: Katalonien, Extremadura, Aragén, Baskenland,
etc.) angeboten.

Weitere Informationen zu Zuschlssen und Fordermitteln erhalten
Sie auf der Seite des OEPM (Spanisches Patent- und Markenamt):
www.oepm.es (auf Spanisch und Englisch), Abschnitt: "subsidies
and grants” oder kontaktieren Sie das Amt direkt unter: subven-
ciones@oepm.es

In Bezug auf die SIGNO Initiative des deutschen Bundesministeri-
ums fiir Bildung und Forschung gibt es mehrere Zuschussprogram-
me fiir KMU zur Co-Finanzierung bestimmter MaBnahmen im Zu-
sammenhang mit geistigem Eigentum in Deutschland.
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Kosten im Zusammenhang mit Anwaltsgebihren werden fir
gewdchnlich von den offentlichen Forderprogrammen nicht ab-
gedeckt. Haufig kénnen diese beachtlich hoher sein, als die ei-
gentlichen Gebihren fir den Schutz geistigen Eigentums. Daher
sollten Sie bei der Beauftragung eines Anwalts vorsichtig sein und
eindeutig klaren, wie viel er berechnen wird.

Gerichtsverfahren kénnen sehr kostenintensiv sein, insbesondere
auf internationaler Ebene. Um diese Kosten bewaltigen zu kon-
nen, gibt es die Maglichkeit, eine Versicherung fir geistiges Ei-
gentum abzuschlieBen. Diese Ubernimmt maoglicherweise einige
der Kosten im Zusammenhang mit Gerichtsverfahren. Hierftr pru-
fen Sie bitte die entsprechenden Websites von Versicherungsun-
ternehmen. Eine weitere Mdglichkeit, Kosten in Verbindung mit
Rechtsstreitigkeiten zu begrenzen, liegt darin, einvernehmliche
Einigungen durch Mediations- oder Schiedsverfahren auBerge-
richtlich herbeizufthren..

SCHRITT 4: GEHEN SIE IM BEREICH GEISTIGES
EIGENTUM STRATEGISCH VOR.

Fur viele KMU im Ledersektor - vielleicht sogar in Ihrem eigenen
Geschaft - spielt geistiges Eigentum wenn Uberhaupt nur eine
untergeordnete Rolle. Sie beginnen in der Regel damit, den Markt
zu beobachten und zu imitieren und versuchen eine eigene Markt-
nische zu finden. Bald bemerken sie, dass sie, um zu wachsen und
sich weiterzuentwickeln, Produkte erzeugen miissen, die sich von
denen, die schon auf dem Markt sind, unterscheiden. Erst mit der
Entwicklung eigener individueller Produkte beginnen die meisten,
sich um die Sicherheit des Unternehmens, das Sie aufgebaut ha-
ben und den Erfolg ihrer Produkte, die sie geschaffen haben, zu
sorgen. Das ist gemeinhin der Moment, in dem dann die Beschaf-
tigung mit dem Thema geistiges Eigentum beginnt.

Jedoch fangen nicht alle KMU im Ledersektor so an. Manche von
ihnen sind sich der Besonderheit ihres eigenen Geschaftsmodells
von Anfang an bewusst, das entweder auf einer originellen Idee,
einem innovativen Geschaftskonzept oder einer technologischen
Innovation im Herstellungsverfahren, des Produktes oder derglei-
chen griindet. Sind Sie eher dieser Art von Unternehmen zuzu-
ordnen, so hatte der Schutz lhres geistigen Eigentums vermutlich
bereits eine hohe Prioritdt, als Sie lhr Unternehmen gegriindet
haben.

Fest steht: Geistiges Eigentum und dessen eventueller Schutz wer-
den friiher oder spater immer zu einem Thema, egal wie sich Ihr
Unternehmen im Ledersektor positioniert. Es liegt daher nahe,
dass man sich rechtzeitig Gedanken iber eine geeignete Strategie
machen sollte, um den unternehmerischen Erfolg nicht zu geféhr-
den.

Welcher Schutz fiir welches geistige Eigentum?

Ob Sie sie Ihr geistiges Eigentum bei den Nationalen Patent- und
Markendmtern eintragen lassen oder nicht, Sie sollten sich immer
im Klaren sein, dass neue innovative Produkte und Verfahren zu
den wertvollsten Vermogenswerten lhres Unternehmens zahlen
-Werte, die im Wettbewerb um Marktanteile wichtige Vorteile
verschaffen und zur Profilierung Ihres Unternehmens am Markt
beitragen. Das Thema , geistiges Eigentum® und Innovation erfor-
dert daher genauso viel Aufmerksamkeit wie die Produktion oder
der Vertrieb, fur die auch ausgearbeitete Strategien und Ziele
vorliegen.

Im Ledersektor sind solche Strategien genauso wichtig wie in an-
deren Branchen. Vielleicht sogar noch wichtiger, wenn man den
Anstieg der Anzahl der gefalschten Lederprodukte bedenkt, die
durch EU-Zollbehdrden und Marktaufsichtsbehérden jéhrlich be-
schlagnahmt werden.

Nur, weil Leder von vielen Leuten als Konsumware angesehen
wird, bedeutet das nicht, dass es nicht durch Rechte am geistigen
Eigentum als sehr spezifisches Produkt mit seinen eigenen indi-
viduellen Merkmalen geschiitzt werden kann. Aber nur, weil die
Lederherstellung zu den altesten handwerklichen Tatigkeiten der
Menschheit zahlt, heiBt das noch lange nicht, dass die heutigen
Hersteller auch steinzeitliche Geschéftsstrategien anwenden mus-
sen. Im Gegenteil. Neue Herstellungsverfahren flr Leder, innovati-
ve Gewebe, originelle Oberflachenmuster und Designs oder Farb-
abstufungen lassen sich mehr und mehr dem High-Tech Bereich
zuordnen und. kénnen alle zum Gegenstand von unerlaubten
Nachahmungen und Félschungen werden, durch die den Inhabern
der Rechte am geistigen Eigentum bedeutende wirtschaftliche
Schaden entstehen.

Als Produzent von Leder, Hersteller von Ledergurteln, Lederta-

schen oder von Lederbekleidung haben Sie sicher eine ganz ei-

gene Geschaftsstrategie, die vielleicht sogar Ahnlichkeit mit einer
der unten aufgeflihrten Strategien aufweist:

1. Sie kénnen ausschlieBlich auf einer Untervertragsbasis mit
einer wohlbekannten Technologie, méglicherweise mit vom
Kunden gelieferten Rohmaterialien oder Designs arbeiten.
In diesem Fall haben Sie voraussichtlich keine umfassende
Strategie flr geistiges Eigentum. Wenn Sie jedoch Uber ein
Verfahren verfiigen, das durch die angewandten Techniken
einzigartig ist, sollten Sie den Schutz dieses Verfahrens in
jedem Fall in Betracht ziehen und ggf. auch (ber spezielle
Vertragsklauseln fiir Ihre Belegschaft, Ihre Lieferanten oder
lhre Kunden nachdenken.

2. Vielleicht sind Sie ein Unternehmer, der seine Produkte nur
regional begrenzt vermarktet, und haben kaum Wettbewer-
ber, die lhre Produkte nachahmen wirden. In diesem Fall
sind Sie vielleicht nicht sonderlich an dem Thema geistiges
Eigentum interessiert. Vielleicht verwenden Sie jedoch ein
Muster oder Modell, das durch das Urheberrecht geschitzt
werden kann. In diesem Fall wére eine Strategie flir geisti-
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ges Eigentum fir Sie von Vorteil, um sicherzustellen, dass Sie
Ihr Muster oder Ihr Modell auch weiterhin exklusiv herstellen
kénnen, vielleicht sogar einmal tiber lhren regionalen Kun-
denkreis hinaus..

3. Als Hersteller von Ledergitern haben Sie vielleicht einen in-
novativen Verschluss, Griff oder ein spezielles Konzept fiir
den Produktabsatz , entwickelt. Sie haben vielleicht ein spe-
zielles Design oder Muster ausgewahlt, mit dem Sie lhre ei-
genen Produktschopfungen versehen..Die Form lhrer Artikel
kann neuartig sein. Vielleicht ist aber auch Ihre Personlichkeit
der Schlissel zu Ihrem Erfolg und Sie mochten sie in jeder
Art von Produkt einschlieBlich der Ledergiter verwerten.
Jede Art von Strategie fir geistiges Eigentum, die sich auf
Marken-, Geschmacksmuster-, Urheber- und Patentrechte
konzentriert, kann ein geeignetes Instrument sein, um die
Exklusivitdt auf dem Markt sicher zu stellen.

Nattrlich erheben die genannten Beispiele keinen Anspruch auf
Vollstandigkeit. In Wirklichkeit gibt es noch viele mehr. Diese Bei-
spiele sollten Ihnen dennoch dabei helfen, die strategische Dimen-
sion des Schutzes lhres geistigen Eigentums zu erkennen.

Unabhéngig davon, in welchem Bereich des Schuhsektors Sie tétig
sind, hat sich herausgestellt, dass eine bestimmte Vorgehensweise
das Erstellen einer unternehmensinternen Strategie zum Schutz
geistigen Eigentums erleichtert.

Die folgende Tabelle greift diese Vorgehensweise beispielhaft auf
und soll Sie bei der Erarbeitung lhrer Strategie fir geistiges Eigen-
tum unterstitzen:

Erkannter
Vermaégenswert/
erkanntes Risiko

Arbeitsablaufe und Ressourcen einrichten

Der zweite Aspekt, den Sie bei lhrer Strategie fiir geistiges Eigen-
tum angehen mussen, betrifft die Frage der Ressourcen.

Sobald Sie damit beginnen, Rechte am geistigen Eigentum zu
akkumulieren, werden Sie erkennen, dass Sie diese nicht alleine
verwalten konnen. Sie missen Pflichten und Aufgaben delegie-
ren, Sie bendtigen Personen, die Ihre geistigen Eigentumsrechte
verwalten und damit in Zusammenhang stehende Fragen professi-
onell behandeln. Konkret heift das, dass Sie fir eine effektive Ver-
waltung von geistigen Eigentumsrechten spezielle Arbeitsablaufe
entwickeln sollten und innerhalb Ihres Unternehmens sowohl Hu-
man- als auch Finanzressourcen daflr bereitstellen mussen.

Die Ressourcen betreffend, mussen folgende Punkte berticksich-
tigt werden:
¢ Betriebliche Ressourcen
- Legen Sie fest, welche Abteilung welche Aufgaben Uber-
nimmt.
- Geben Sie die Verwaltung von geistigem Eigentum an Un-
tervertragsnehmer weiter?
¢ Finanzielle Ressourcen
- Planen Sie interne Budgets (Kosten fur Schutz, Verlange-
rung und Rechtsstreitigkeiten).
- Fragen Sie nach méglichen Zuschiissen und Férdermitteln.
¢ Verwaltungstechnische Ressourcen
- Verflgen Sie Uber sémtliche Dokumente, die erforderlich
sind, um die verfligbaren Vermdgenswerte zu schiitzen?
- Gibt es flr den Fall von Félschungen klare betriebliche Zu-
standigkeiten?

geografische Nachste Schritte Voraus-
L Entscheidung Erwarteter Nutzen /KMU-Ziel Prioritat - daran beteiligte | sichtliche
Bedarf/Markt Personen Kosten

Wettbewerbern klar machen,
dass das, was darin enthalten
ist, virtuell unmaglich ist/so viel
Aufwand erfordert, dass, bis sie

Sicher-stellen, dass
bestimmte Ver-

fahrens-schritte

Mein personliches 1 Keine Kosten

Die ganze Welt  Geschaftsgeheimnis

Verfahrensrezept es endlich haben, kein Markt nur durch mich
mehr dafiir vorhanden ist. oder X durch-
Nehmen Sie neue geheime geflihrt werden
Rezepte in Angriff.
Meine Sicherstellen, dass mich auf Fintragen. Z
. EU, USA, Japan ~ Marke meinen Zielmarkten niemand ) gen, Kosten prafen
Warenkennzeichnung . zustandig
kopieren kann
Muster x Asien, Europa SRR Einen neuen Markt betreten 1 X zustandig Kosten prafen
Geschmacksmuster
Vertriebs-
Patent in einem Land  Geld durch Lizenzen verdienen. netzwerk .
TSI — lizenzieren 1M EUR 2 erkennen, Y Kosten pritfen
zustandig
Sicherstellen, dass wir samtliche
Produkt z Die ganze Welt  Kein Schutz SO Dokurr.men.te 3 X zustandig Keine Kosten
haben/NVorgehensweise im Falle
von Falschungen
Vertrage mit Indien Vertragsklausel e A Lisieley 2 X zustandig Keine Kosten

Untervertrags-nehmern schitzen und kléren
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Die Verfahren betreffend:
° Beobachtung/Kontrolle/Verldngerung von Innovationen, Wa-
renzeichen und Technologie
- Verfahren, die sicherstellen, dass ein vorhandener Vermé-
genswert nicht einfach zu kopieren ist, und, dass im Falle ei-
ner Kopie bestimmte MaBnahmen unternommen werden.
- Verfahren, die sicherstellen, dass die Rechte am geistigen
Eigentum in Verbindung mit einer bestimmten Technolo- .
gie oder Innovation oder mit einer Marke regelmafig auf
eventuelle Verlangerungen auf den verschiedenen Mark-
ten, fir die sie eingetragen sind, geprift werden und
- Verfahren, die sicherstellen, dass bereits bestehende/zu-
kiinftige Vermdgenswerte wirklich neu sind.

Diese Aufgabe ist sehr wichtig und sollte in die regelméaBi-
gen Aufgaben eines jeden Unternehmens integriert wer-

den. Hat ein KMU einen Vermégenswert in Form von geis-
tigem Eigentum, so ist es wichtig, die entsprechende Uber-
wachung durchzufihren. Aber auch bei der Entwicklung
eines neuen Produktes kann diese Uberwachung/Recherche
in einem fruhen Stadium bei der Klérung helfen, ob sich die
Innovation nun tatsachlich schutzen lasst.

Schulung und Bewusstsein

KMU miissen sich bewusst sein, dass zahlreiche Abteilun-
gen - Niederlassungen - Untervertragsnehmer am Schutz
des geistigen Eigentums beteiligt sind.

Nicht nur das Management, sondern auch die Angestellten
sollten tber die notwendigen Kenntnisse in diesem Bereich
verflgen. Es ist auBerdem wichtig, Schulungen fir Kunden,
Untervertragsnehmer und Angestellte anzubieten und de-

Beispiel fiir eine abschlieBende "Checkliste" als Instrument fiir den Entwurf einer Strategie fiir geistiges Eigentum:

Schritte

Schritt 0: vorbereitende interne
Checkliste: Ermitteln Sie
Vermdgenswerte in Form von
geistigem Eigentum, die Ihre
strategischen Ziele untersttitzen.

Zu erledigende Aufgaben

Beteiligte
Personen/
Ressourcen

Zustandige

Person e

Bereiten Sie lhre interne Checkliste vor (z. B. durch Brainstorming)

Schritt 1: Finden Sie heraus,

ob Ihre Vermogenswerte/
Schépfungen auch wirklich neu
sind.

Schritt 2: Einschatzung des
Risikogrades eines jeden
innovativen Vermogenswertes/
Marktes/Geschéfts.

Schritt 3: Verdienen Sie Geld
und schaffen Sie Werte durch
die Nutzung lhres geistigen
Eigentums

Schritt 4: Bereiten Sie

eine Strategie fur Ihre
ImmaterialgUter vor

Fuhren Sie Internet-Recherchen durch (verfiigbare Datenbanken) oder
beauftragen Sie einen Anwalt oder einen professionellen Rechercheur.

Ermitteln Sie das bestehende Risiko fur ihre innovativen Vermdgenswerte
(z. B. durch eine Tabelle)

Setzen Sie Prioritaten/Legen Sie Ihre eigenen Ziele gemaB den direkten und
indirekten Vorteilen von geistigem Eigentum fest.

Treffen von Entscheidungen beziiglich der Schutzart fir jeden
Vermdgenswert.

Arbeitsabléufe und Ressourcen einrichten

¢ Betriebliche Ressourcen

Internes Verfahren: Welche Abteilung wird welche Aufgaben tibernehmen.

Werden wir die Verwaltung des geistigen Eigentums als Untervertrag

weitergeben?
¢ Finanzielle Ressourcen

- Internes Budget und verflighare Finanzressourcen

- externe ZuschUsse und Fordermittel
¢ Verwaltungstechnische Ressourcen
o Uberwachung der Technologie/lnnovation
¢ Schulung und Sensibilisierung
betrifft alle Abteilungen und Partner
¢ Verbreitung und Vermarktung
Planung und Nachbereitung

¢ PlanungsmaBnahmen

¢ Indikatoren

Planung und Nachbereitung

¢ PlanungsmaBnahmen

¢ Indikatoren
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ren Bewusstsein gegeniber diesem Thema zu sensibilisie-
ren: zum Beispiel im Hinblick auf die Bedeutung von Ver-
traulichkeitsvereinbarungen.

Wie Sie der obigen Liste entnehmen kdnnen, ist es, wenn es um
die Ressourcen geht, nicht so sehr eine Frage der Kosten fir die
erste Eintragung Ihrer Rechte, sondern es geht viel mehr darum,
dafiir zu sorgen, dass alle Ihre Rechte am geistigen Eigentum gl-
tig bleiben und, dass der Schutz, den sie bieten, erhalten bleibt.

So kann es unter Umstanden notwendig werden, ein Netzwerk
aus unterschiedlichen Fachkréften aufzubauen, die in der Lage
sind, bei auftretenden Rechtsverletzungen koordiniert und zeit-
nah tétig zu werden.

Der Aufwand zur formellen Verwaltung der Rechte am geistigen
Eigentum ist im Allgemeinen einer der Aspekte, der KMU im Schuh-
sektor Sorgen bereitet. Durch eine griindliche Planung von Arbeits-
aufgaben und Arbeitsablaufen kann dieser Aufwand jedoch meist
erheblich verringert und die Effizienz gesteigert werden.

Planung und Nachbereitung

Je mehr geistige Eigentumsrechte Sie besitzen, desto komplexer
und kostenintensiver gestaltet sich meist die Verwaltung dieser
Rechte. Um bei dieser Aufgabe Zeit und Geld zu sparen sollte auf
einen effektiven Ressourceneinsatz geachtet werden, der einer
grindlichen Vorbereitung bedarf.

Die Verwaltung von Rechten am geistigen Eigentum sollte dabei
sowohl klare Zielformulierungen als auch das Monitoring der ge-
setzten Ziele zur Erfolgskontrolle umfassen.

Wie jede andere Geschéftsstrategie auch muss der Geschaftsplan
fur Rechte am geistigen Eigentum eines KMU im Ledersektor ,In-
dikatoren” oder ,Meilensteine” beinhalten, die kontrolliert wer-
den konnen: Daten Uber die Verlangerung des Schutzes/ (iber eine
Lizenzierung: Kosten/Ertrage, Verkaufsergebnisse, etc./Entwick-
lung der Verkaufe/Marktdurchdringung im Hinblick auf bestimm-
te Vermégenswerte/Innovationsgrad eines jeden Vermdgenswer-
tes/Anzahl der Personen, die intern geschult werden/Anzahl der
intern eingefihrten Verfahren, etc.

Die Planung und Vorbereitung spielt bei Ihrer Strategie flir Rechte
am geistigen Eigentum eine bedeutende Rolle. Sie sollten Zeit fir
die Verteidigung lhrer Rechte am geistigen Eigentum einplanen.
Ihre Verlangerung kann firr die diversen Rechte in verschiedenen
Stufen erfolgen und fir die jeweiligen Lander unterschiedlich
sein. Moglicherweise mochten Sie den Schutz Ihrer Marke auf-
recht erhalten, so lange Ihr Unternehmen besteht. Sie kénnen sich
jedoch auch dafir entscheiden, den Schutz eines Geschmacksmus-
ters oder eines bestimmten Vorzugsrechtes aufzugeben, wenn
z.B. ein Design aus der Mode gekommen ist oder eine Erfindung
verbessert wurde.

Nicht zuletzt sollten Sie auBerdem die Planung von Reklame und
Werbeaktionen berticksichtigen.

Schlussfolgerungen

Leder

Die Investition in eine Kollektivmarke erméglicht es lhnen, die
Kosten fiir die Verwaltung von Rechten am geistigen Eigentum
unter samtlichen Teilnehmern der Initiative aufzuteilen und Ihren
Kunden einen Mehrwert zu bieten. Auch wenn es eine Weile dau-
ern kann, bis man bekannt wird und sich die Investitionen amorti-
sieren, so konnen Kollektivmarken fur Leder in aller Regel relativ
schnell gewinnbringend vermarktet werden. Dies trifft sowohl fiir
die an einer solchen kollektiven Initiative Beteiligten als auch fir
das Konsortium, das die Rechte am geistigen Eigentum verwaltet,
2u.

Beispiele solcher Konsortien, die strenge Anforderungen an ein
bestimmtes Verfahren oder Produkte legen, finden sich z,.B. in Ita-
lien fiir echtes italienisches Leder oder vegetabil gegerbtes Rinds-
und Kalbsleder; in Frankreich fur vegetabil gegerbte Schafshaute
fur den Luxusmarkt, in Deutschland fir die traditionelle Gruben-
gerbung und auch im Vereinigten Kénigreich flr echtes Leder
oder die "Union Jack Leathermark".

Diese Kollektivmarken bringen sowohl ihren Inhabern, als auch
den Verbrauchern zusatzliche Vorteile, indem sie eine Unterschei-
dung zwischem "echtem Material” und "nachgeahmten” Material
ermoglichen.

Lederwaren

Die Erfahrung zeigt, dass Investitionen in Rechte am geistigen
Eigentum flir Lederwaren-Unternehmen, die Wachstum und die
Entwicklung einer individuellen Marktnische anstreben, unerlass-
lich sind.

Der Schutz Ihrer Warenkennzeichnungen, Logos, Muster, Modelle
und Erfindungen durch solche Instrumente wie Marken, Urheber-
rechte Geschmacksmusterrechte und Patente sollte daher recht-
zeitig und prozessbegleitend in die strategische Unternehmens-
entwicklung integriert werden. Es liegt jedoch an lhnen, diesen
Moment zu erkennen und die Méglichkeiten, die geistige Eigen-
tumsrechte im Hinblick auf Kommunikation, Marketing und lhren
Unternehmenswert bieten, zu ergreifen.

Lohnt es sich nun, in geistige Eigentumsrechte zu investieren?

Natirlich muss sich jeder Unternehmer im Ledersektor diese Fra-
ge fir sein Unternehmen selbst beantworten. Es ist jedoch eine
Tatsache, dass diejenigen Unternehmen im Ledersektor am erfolg-
reichsten sind, die solche Investitionen getatigt haben.
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Law on Industrial Designs (Gesetz Uber gewerbliche Muster
und Modelle), in Kraft seit dem 14.12.1999, letzte Anderung
20.07.2007.

http://www1.bpo.bg/images/stories/laws/law__ids_july2007.pdf
(auf Englisch)

Regulation on the Drafting, Filing and Examination of Applica-
tions for Industrial Design Registration (Verordnung Gber das Auf-
setzen, Einreichen und die Priifung von Anmeldungen zur Eintra-
gung von gewerblichen Mustern und Modellen), in Kraft seit dem
01.02.2000, letzte Anderung 25.03.2008.

http://lwww1.bpo.bg/images/stories/laws/reg_id_eg.pdf (auf Eng-
lisch)

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Folgendes lasst sich als gewerbliches Muster oder Modell schiitzen:
das auBere Erscheinungsbild eines Gesamtprodukts oder Produkt-
teils, das sich aus den spezifischen Merkmalen der Form, Linien,
Konturen, Verzierungen, Farben oder einer Kombination davon
ergibt. Ein Produkt ist jeder industrielle oder handgefertigte Ar-
tikel. Hierzu zahlen unter anderem Teile eines komplexeren Arti-
kels, eines Sets, Zusammenstellungen von Artikeln, Verpackungen,
grafische Symbole oder topografische Schriftbilder.

Ein gewerbliches Muster oder Modell kann eingetragen werden,
wenn es die Kriterien Neuheit und Eigenart erfullt.

Teile eines Produktes kdnnen nur dann geschiitzt werden, wenn
sie wahrend des normalen Gebrauchs des Produktes sichtbar sind.

Folgendes lasst sich in Bulgarien nicht als gewerbliches Muster

oder Modell schiitzen:

*  Computerprogramme;

* ein Muster oder Modell, das gegen die 6ffentliche Ordnung
oder die Moral verst6Bt;

* ein Geschmacksmuster, dessen spezifische Merkmale rein durch
die technische Funktion des Produktes bestimmt werden;

* ein Muster oder Modell, dessen Merkmale rein durch seinen
mechanischen Aufbau oder durch den Einbau in bzw. um ein
Produkt, in das es integriert ist, oder gegenuber davon, be-
stimmt werden, damit beide Produkte ihre Funktionen erfiil-
len kénnen. Ausgenommen sind hier Muster oder Modelle, die
den Zweck haben, innerhalb eines aus einzelnen Elementen
zusammengesetzten Systems den Zusammenbau oder die Ver-
bindung austauschbarer Produkte zu ermdglichen.

Formalitdten

Jede Person mit einem standigen Wohnsitz oder einem Hauptsitz
in der Republik Bulgarien kann beim bulgarischen Patentamt ent-
weder persénlich oder durch einen Vertreter fir geistiges Eigen-
tum vor Ort eine Anmeldung einreichen. Personen ohne stédndigen
Wohnsitz oder Hauptsitz in der Republik Bulgarien mussen zur
Einreichung einer Anmeldung einen Vertreter fir geistiges Eigen-
tum vor Ort beauftragen.

Das Recht, eine Geschmacksmusteranmeldung einzureichen, ge-
hort dem Schopfer oder seinem Rechtsnachfolger. Ist das Muster
oder Modell aus einem Dienstverhaltnis entstanden, besitzt der
Arbeitgeber oder die Person, die das Muster in Auftrag gegeben
hat, das Recht zur Einreichung einer Anmeldung.

Die Anmeldung zur Eintragung kann persénlich, per Post oder per
Fax (+359 2 873 52 58) an das bulgarische Patentamt Ubermittelt
werden. Sie sollte Folgendes enthalten:

o das Anmeldeformular, erhéltlich unter http:/Awww1.bpo.bg/
images/stories/blanki/01pd.doc (auf Bulgarisch), mit der Origi-
nalunterschrift;

* Name und Adresse des Anmelders;

¢ eine oder mehrere grafische oder fotografische Darstellungen,
die das Muster oder Modell, fiir das Schutz beantragt wird,
deutlich und vollstandig zeigen.

Es konnen mehrere Geschmacksmuster derselben Klasse der inter-
nationalen Geschmacksmusterklassifikation (Locarno-Klassifikati-
on) in einer einzelnen Anmeldung eingereicht werden.
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Enthalt die Anmeldung alle erforderlichen Daten, teilt ihr das Pa-
tentamt einen Anmeldetag zu.

Der Anmeldetag ist wichtig, da er das Anfangsdatum zur Berech-
nung der Schutzdauer und zur Bestimmung der Neuheit sowie der
Eigenart des Geschmacksmusters darstellt.

Weitere Informationen zur Einreichung der Anmeldung finden Sie
unter folgender Adresse:

http://www1.bpo.bg/index.php?option=com_content&task=view
&id=117&Itemid=364 (auf Englisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die jeweils anfallenden Gebtihren finden Sie auf der Website des
bulgarischen Patentamtes unter: http:/www1.bpo.bg/images/sto-
riesftariff/tariff_07_new_bg.pdf (auf Bulgarisch).

T e

Einreichung einer Anmeldung 50,-

Prtifung einer Anmeldung:

- ein Muster oder Modell 150,-

- jedes weitere Muster oder Modell 80,-

- eine Reihe oder Zusammenstellung 240,-
Eintragung eines Musters oder Modells 200,-
Ausstellung einer Bescheinigung fiir ein eingetragenes 60,-
Geschmacksmuster

Veroffentlichung der folgenden Informationen im Amts-
blatt:

a) eine Anmeldung - fiir jede Darstellung 40,-
b) ein eingetragenes Geschmacksmuster - fir jede 40,
Darstellung

Verlangerung der Eintragung BGN (Leva)

a) erste Verlangerung 300,-
b) zweite Verlangerung 400,-
¢) dritte Verlangerung 500,-
d) bis zu 6 Monate nach Ablauf des Zeitraumes weitere 100,- plus
nach Zahlung 50% der
entsprech-enden
Gebihr
Priifung

Eine Anmeldung, die die formellen Anforderungen erfiillt, wird
im Amtsblatt des bulgarischen Patentamtes veréffentlicht. Inner-
halb von zwei Monaten, gerechnet ab dem Verdffentlichungsda-
tum, kann jeder Widerspruch erheben und somit eine inhaltliche
Prifung des Geschmacksmusters veranlassen.

Bei der Beurteilung der Neuheit werden auch solche Materiali-
en bericksichtigt, mit denen sich nachweisen lasst, dass das Ge-
schmacksmuster schon veroffentlicht oder auf andere Art und
Weise genutzt wurde.

Ist ein Geschmacksmuster fir die Eintragung nicht geeignet, wird
der Anmelder dartber informiert. Er erfahrt die Grinde fur die
Ablehnung und hat dann drei Monate Zeit, um Widerspruch ein-
zureichen.

Ist ein Geschmacksmuster fur die Eintragung geeignet, wird der
Anmelder ebenso dartber informiert. Er hat dann einen Monat
Zeit, um die fur die Eintragung, die Eintragungsbescheinigung
und die Veroffentlichung falligen Gebtihren zu entrichten. Nach-
dem ein Geschmacksmuster eingetragen wurde, wird binnen eines
Monats eine Eintragungsbescheinigung ausgestellt. Werden die
falligen Gebuhren nicht entrichtet, gilt die Anmeldung als zurtick-
gezogen .

Schutzdauer

Geschmacksmuster sind fir einen Zeitraum von zehn Jahren ein-
getragen, gerechnet ab dem Anmeldetag. Die Eintragung kann
dreimal hintereinander fir jeweils weitere funf Jahre verlangert
werden, wenn die jeweils falligen Geblhren daftir gezahlt werden.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht auf ein Geschmacksmuster wird durch dessen Eintra-
gung beim Patentamt erworben. Ab dem Anmeldetag erhalt der
Inhaber des Geschmacksmusters das ausschlieBliche Recht, dieses
zuU nutzen, es zu verauBern sowie anderen Parteien zu verbieten,
das Geschmacksmuster ohne seine Zustimmung zu kopieren oder
zu nutzen.

Gehort das Recht an einem Geschmacksmuster zwei oder mehr
Personen, so kann jeder der Inhaber das Geschmacksmuster ohne
die Zustimmung der anderen Inhaber nutzen und muss sie auch
nicht tber eine solche Nutzung informieren. Ausgenommen sind
Falle, in denen etwas anderes schriftlich vereinbart wurde.

Das erteilte Recht wird am Ver6ffentlichungstag der Geschmacks-
mustereintragung wirksam.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Law on Marks and Geographical Indications (Gesetz tiber Marken

und geografische Angaben), in Kraft seit dem 14.12.1999, letzte
Anderung: 20.07.2007.
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http://lwww1.bpo.bg/images/stories/laws/law__marks_july2007.pdf
(auf Englisch)

Regulation on the Drafting, Filing and Examination of Applica-
tions for registration of marks and geographical indications (Ver-
ordnung Uber das Aufsetzen, Einreichen und die Priifung von
Anmeldungen zur Eintragung von Marken und geografischen An-
gaben), in Kraft seit dem 01.02.2000, letzte Anderung 25.03.2008.

http://www1.bpo.bg/images/stories/laws/tm_regrul_07__en.pdf
(auf Englisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Marken sind Zeichen, die grafisch darstellbar sind und dazu ver-
wendet werden, die Waren oder Dienstleistungen einer naturli-
chen bzw. einer juristischen Person von denen eines anderen An-
bieters auf dem Markt zu unterscheiden. Solche Zeichen kdnnen
aus Woértern, einschlieBlich Personennamen oder Buchstaben,
Zahlen, Zeichnungen, Darstellungen, der Form von Waren oder
ihren Verpackungen, aus einer Farbzusammenstellung, Klangen
oder aus einer Kombination dieser Elemente bestehen. Marken
kénnen Handelsmarken, Dienstleistungsmarken, Kollektivmarken
oder Gewdhrleistungsmarken sein.

Formalitédten

Jede bulgarische oder ausléndische nattrliche bzw. juristische Per-
son kann eine Anmeldung einreichen. Nach bulgarischem Recht
muss der Anmelder nicht notwendigerweise eine gewerbliche
oder kommerzielle Einrichtung sein, welche die Waren herstellt
oder mit ihnen handelt bzw. die Dienstleistungen anbieten, fir
die er die Marke eintragen mdchte.

Jede Person mit einem standigen Wohnsitz oder einem Haupt-
sitz in der Republik Bulgarien kann beim bulgarischen Patentamt
(BPO) entweder personlich oder durch einen ortlichen Vertreter
fur geistiges Eigentum eine Anmeldung einreichen. Personen
ohne standigen Wohnsitz oder Hauptsitz in der Republik Bulgari-
en kénnen eine Anmeldung nur Gber einen 6rtlichen Vertreter fir
geistiges Eigentum einreichen.

Die Anmeldung zur Eintragung kann persénlich, per Post oder per

Fax (+359 2 873 52 58) an das bulgarische Patentamt Gbermittelt

werden. Sie sollte Folgendes enthalten:

¢ das Anmeldeformular, erhéltlich unter http:/www1.bpo.bg/
images/stories/blanki/tm_form02tm.doc (auf Bulgarisch), mit
der Originalunterschrift;

* Namen und Adresse des Anmelders;

¢ eine Darstellung der Marke;

¢ eine Liste der Waren und/oder Dienstleistungen, so wie sie in
der internationalen Klassifikation fiir Waren und Dienstleistun-
gen festgelegt sind und firr die die Eintragung beantragt wird.

Enthalt die Anmeldung alle erforderlichen Daten, teilt ihr das Pa-
tentamt einen Anmeldetag zu.

Weitere Informationen zur Einreichung von Anmeldungen erhal-
ten Sie unter:

http://www1.bpo.bg/index.php?option=com_content&task=view
&id=116&Itemid=369 (auf Bulgarisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die jeweils anfallenden Gebtihren finden Sie auf der Website des

bulgarischen Patentamtes unter: http://www1.bpo.bg/images/sto-
ries/tariff/tariff_07_new_bg.pdf (auf Bulgarisch).

T T e

Einreichen der Anmeldung und Priifung: 200,-
- bis zu drei Klassen 60,-
- jede weitere Klasse

Veroffentlichung der Anmeldung 40,
Eintragung 300,-
Ausstellung der Eintragungsbescheinigung 60,-
Veroffentlichung 40,
Prifung

Jede Anmeldung, die die formell vorgeschriebenen Anforde-
rungen erfillt, wird im Amtsblatt des bulgarischen Patentamtes
veroffentlicht. Innerhalb von zwei Monaten, gerechnet ab dem
Veroffentlichungsdatum, kann jeder Dritte Widerspruch dagegen
erheben. Innerhalb eines Jahres nach Ablauf dieses Zeitraums wird
eine inhaltliche Priifung der Anmeldung durchgefiihrt. Diese er-
folgt unabhéngig von einem Widerspruch.

Das Priifungsverfahren umfasst eine Analyse der absoluten Griin-
de, eine Recherche in den Archiven der auf nationalem oder inter-
nationalem Wege angemeldeten bzw. eingetragenen Marken und
eine Priifung der relativen Eintragungsgriinde. Wenn die Marke
fur die Eintragung einiger oder auch aller Waren bzw. Dienstleis-
tungen ungeeignet ist, wird der Anmelder dariiber informiert.
Ihm werden die Griinde fur die Ablehnung bekannt gegeben und
er kann binnen drei Monaten darauf antworten. Falls der Anmel-
der keinen begrindeten Widerspruch einreicht und/oder die Liste
der Waren bzw. Dienstleistungen einschrankt, wird die Eintragung
abgelehnt.

Die Analyse der absoluten Griinde umfasst eine Analyse dahin
gehend, ob die beantragte Marke Uber Unterscheidungskraft
verflgt, ob sie ausschlieBlich aus Zeichen oder Angaben besteht,
die branchentblich sind, ob sie nur aus Zeichen besteht, welche
die Art, Qualitdt, Quantitat, den beabsichtigten Zweck, Wert, die
geografische Herkunft, Produktionszeit oder -verfahren der Wa-
ren, etc. bezeichnen. Bei der Analyse der relativen Griinde wird
Uberprift, ob die angemeldete Marke einer élteren Marke gleicht
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oder ihr &hnelt und ob die Waren oder Dienstleistungen der ange-
meldeten Marke denen einer alteren Marke gleichen oder &hneln.

Bis zu einer Entscheidung tiber die Anmeldung kann der Anmelder
diese zuriicknehmen oder die Liste der Waren und Dienstleistun-
gen, fr welche die Marke beantragt wird, einschrénken.

Wird entschieden, dass die Marke die gesetzlichen Bestimmungen
erfillt, erfolgt eine Eintragung. Nachdem die falligen Gebuhren
gezahlt wurden, erfolgt die Eintragung in das staatliche Register
fur Marken. Der Anmelder erhélt dann innerhalb eines Monats die
Eintragungsbescheinigung.

Eine beschleunigte Prifung kann gegen einen Aufpreis von 200,-
BGN beantragt werden.

Schutzdauer

Eine Markeneintragung ist, gerechnet ab dem Anmeldetag, fur
zehn Jahre gultig. Die Eintragung kann durch Zahlung der félligen
GebUhren beliebig oft fir weitere zehn Jahre verlangert werden.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht an einer Marke wird durch die Eintragung beim Pa-

tentamt erworben. Ab dem Datum, an dem die Anmeldung ein-

gereicht wird, erhélt der Inhaber der Marke das ausschlieBliche

Recht, sie zu nutzen, sie zu verduBern und anderen Parteien zu

verbieten, sie ohne seine Zustimmung im geschéftlichen Verkehr

zu nutzen. "Nutzung im geschaftlichen Verkehr" bedeutet:

¢ das Zeichen auf Waren oder deren Verpackungen anzubrin-
gen,

¢ Waren anzubieten, sie auf den Markt zu bringen, sie fir solche
Zwecke zu lagern, unter diesem Zeichen Dienstleistungen an-
zubieten oder zu liefern;

* Waren unter diesem Zeichen zu importieren oder zu exportie-
ren;

¢ das Zeichen auf Geschaftspapieren und in der Werbung zu ver-
wenden.

Was Dritte betrifft, die in gutem Glauben handeln, tritt das Recht
ab dem Tag der Veroffentlichung der Markeneintragung in Kraft.

Anmerkung: Das bulgarische Recht schreibt vor, dass die Marke
benutzt werden muss. Hat ein Inhaber sie innerhalb von fiinf Jah-
ren nach der Eintragung namlich im Gebiet der Republik Bulgarien
nicht wirklich in Verbindung mit den Waren oder Dienstleistun-
gen, fur die sie eingetragen wurde, benutzt, oder wurde eine sol-
che Nutzung fir finf aufeinanderfolgende Jahre ausgesetzt, kann
die Eintragung widerrufen werden. Ausgenommen sind hierbei
Falle, in denen es fur die Nicht-Nutzung berechtigte Griinde gibt.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Law on Patents and Utility Model Registration (Gesetz Uber die
Eintragung von Patenten und Gebrauchsmustern), in Kraft seit
dem 9.11.2006, letzte Anderung 20.07.2007.

http://www1.bpo.bg/images/stories/laws/law_on_pumr_amen-
ded_2007.pdf (auf Englisch)

Regulation on the Drafting, Filing and Examination of Patent Ap-
plications (Verordnung Uber das Aufsetzen, Einreichen und die
Priifung von Patentanmeldungen), in Kraft seit dem 28.03.2008.

http://www1.bpo.bg/images/stories/laws/patents_requl08.pdf (auf
Bulgarisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Patente werden auf Erfindungen in jedem Technologiebereich er-
teilt. Gegenstand eines Patentes kann ein Produkt (Artikel, Gerét,
Maschine, Vorrichtung, Substanz, etc.) oder ein Verfahren sein.

Es kann kein Gebrauchsmuster fiir biotechnologische Erfindun-
gen, Methoden, chemische Bestandteile oder deren Gebrauch ein-
getragen werden.

Formalitdten

Das Recht, eine Anmeldung einzureichen, gehort dem Erfinder
oder seinem Rechtsnachfolger. Handelt es sich um eine Erfindung
in einem Dienstverhaltnis, hat der Arbeitgeber das Recht auf An-
meldung.

Jede Person mit einem standigen Wohnsitz oder einem Hauptsitz
in der Republik Bulgarien kann beim bulgarischen Patentamt ent-
weder personlich oder durch einen 6rtlichen Vertreter fir geisti-
ges Eigentum eine Anmeldung einreichen. Personen ohne standi-
gen Wohnsitz oder Hauptsitz in der Republik Bulgarien kénnen
eine Anmeldung nur Gber einen ortlichen Vertreter fur geistiges
Eigentum einreichen.

Die Anmeldung zur Erteilung eines Patentes bzw. zur Eintragung
eines Gebrauchsmusters ist erhéltlich unter http://www1.bpo.bg/
images/stories/blanki/appl_patent.doc (auf Bulgarisch) bzw. http:/
www 1.bpo.bglimages/stories/ blanki/01pm.doc. Die jeweilige An-
meldung muss eine Beschreibung der Erfindung/des Gebrauchs-
musters und Zeichnungen enthalten.

Enthélt die Anmeldung alle erforderlichen Daten, teilt ihr das Pa-
tentamt einen Anmeldetag zu.
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Weitere Informationen zur Einreichung der Anmeldung finden Sie
unter folgenden Adresse:
http://www1.bpo.bg/index.php?option=com_content&task=view
&id=115&Itemid=356 (auf Bulgarisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die jeweils anfallenden Gebuhren finden Sie auf der Website des
bulgarischen Patentamtes unter: http:/www1.bpo.bg/images/sto-
riesftariff/tariff_07_new_bg.pdf (auf Bulgarisch). Wenn es sich bei
dem Anmelder um den Erfinder, ein Mikro- oder ein kleines Un-
ternehmen, eine staatliche oder 6ffentliche Schule, eine staatliche
hohere Bildungseinrichtung oder eine akademische Forschungsor-
ganisation handelt, die durch den Staat finanziert wird, werden
die Gebuhren firr die Einreichung, Prifung, etc. um 50% ermaBigt.

Gebiihren fiir Erfindungen

Einreichung von Anmeldungen 50,-
Patentanspriiche - fiir jeden Anspruch nach dem 10. 20,-
Formelle Prifung 50,-
Vorlaufige Priifung und Verifizierung der Zulassigkeit 160,-

- fur eine Erfindung

Vorldufige Prifung und Verifizierung der Zulassigkeit
fiir eine Gruppe von Erfindungen:

- eine Gruppe bestehend aus zwei Erfindungen 200,
- jede weitere Erfindung 80,-
Recherche und Priifung der Anmeldung fur eine 200,
Erfindung

Recherche und Priifung der Anmeldung fur eine
Gruppe von Erfindungen:

- eine Gruppe bestehend aus zwei Erfindungen 300,
- jede weitere Erfindung 80,
Veroffentlichung einer Anmeldung 80,-
Erteilung eines Patentes 80,-

Veroffentlichung der Patentbeschreibung, -

Anspriiche und Zeichnungen:

- bis zu 10 Seiten 100,
- jede weitere Seite nach der 10. Seite 12,-

Gebiihren fiir Gebrauchsmuster BGN (Leva)

Einreichung einer Anmeldung 50,-
Formelle Prifung 200,-
Prioritatsanspruch - fur jede Prioritat 20,-
Recherche auf Antrag des Anmelders oder einer 200,-
anderen Person

Prifung eines Gebrauchsmusters auf Antrag des 200,-
Anmelders oder einer anderen Person

Eintragung eines Gebrauchsmusters 100,-
Erteilung einer Eintragungsbescheinigung 50,-

Veréffentlichung der Patentbeschreibung,

Zeichnungen, Anspriiche und Zusammenfassung:

- bis zu 10 Seiten 100,-
- jede weitere Seite nach der 10. Seite 12,-

Priifung

Binnen drei Monaten wird fiir jede Patentanmeldung, die die for-
mellen Anforderungen erfiillt, eine vorldufige Priifung durchge-
fuhrt. Ab dem Anmeldetag oder dem Prioritdtstag kann der An-
melder gegen Zahlung einer Gebtihr 13 Monate lang die Recher-
che und Priifung des Gegenstandes der Anmeldung beantragen.
Die Anmeldung wird nach Ablauf von 18 Monaten veroffentlicht.
Dann erfolgen eine Recherche und eine Prifung hinsichtlich ihrer
Erfullung der Anforderungen Neuheit, erfinderische Tatigkeit und
gewerbliche Anwendbarkeit.

Fur jede Gebrauchsmusteranmeldung, die die formellen Anfor-
derungen erfillt, wird ein Eintragungsverfahren durchgefihrt.
Dieses Verfahren umfasst nicht die Verifizierung der Neuheit oder
erfinderischen Tatigkeit, sondern stellt nur sicher, dass es keinen
offensichtlichen Widerspruch zu Artikel 10 des Gesetzes gibt.
Eingetragene Gebrauchsmuster werden veréffentlicht. Solange
eine Gebrauchsmustereintragung guiltig ist, kann der Anmelder/
Inhaber oder ein Dritter einen Antrag auf Recherche und Priifung
stellen.

Anmerkung: Vor Ablauf des Zeitraumes fiir die Entrichtung der
GebUhren fur die Patenterteilung und Verdffentlichung kann der
Anmelder beantragen, die Patentanmeldung in eine Anmeldung
zur Eintragung eines Gebrauchsmusters abzuandern. Die geénder-
te Anmeldung behélt den Anmeldetag und den Prioritatstag der
anfénglich eingereichten Patentanmeldung bei. Diese wird als zu-
rickgezogen erachtet.

Schutzdauer

Die Gultigkeitsdauer eines Patents betragt 20 Jahre. Sie beginnt
mit dem Anmeldetag.

Die Gultigkeitsdauer einer Gebrauchsmustereintragung betragt
vier Jahre. Sie beginnt ebenfalls mit dem Anmeldetag. Sie kann
zweimal hintereinander fir jeweils drei Jahre verldngert werden.

Sie konnen die Gebihren firr die Aufrechterhaltung des Schutzes
unter folgender Adresse nachsehen: http://www1.bpo.bg/images/
stories/tariff/tariff_of_fees_may_07.pdf (auf Englisch)

Inhaberschaft an dem Recht

Der rechtliche Schutz firr eine patentierbare Erfindung wird durch
ein Patent, das durch das bulgarische Patentamt ausgestellt wird,
erteilt. Dieses bescheinigt dem Inhaber die ausschlieBlichen Rechte
an der Erfindung. Die Reichweite des rechtlichen Schutzes wird
durch die Anspriche bestimmt. Das ausschlieBliche Recht an der
Erfindung ermachtigt ihren Inhaber, diese zu nutzen, sie zu ver-
auBern und anderen Parteien eine Nutzung ohne seine vorherige
Genehmigung zu verbieten.
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Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Jeder Inhaber eines eingetragenen Rechtes am geistigen Eigen-
tum, das durch andere unrechtméfig verwendet wird, kann auf
die folgenden Losungsmaglichkeiten zurtckgreifen:

o Verwaltungsstrafe fir verletzte Rechte an Geschmacksmuster-
oder Markenrechten: Stellen eines Antrags beim bulgarischen
Patentamt, damit dieses Sanktionen fur das verletzte Recht am
geistigen Eigentum verhéngt (féllige Gebiihr: 200,- BGN)

o Zivilrechtliche Losungsmoglichkeit: Einreichung einer Klage
beim Stadtgericht von Sofia;

o Strafrechtliche Losung: Einreichung einer Klage beim zustandi-
gen Bezirksgericht;

* Beantragung von Grenzkontrollen;

° Antrag auf AuBerkraftsetzung der ungerechtfertigten Eintra-
gung bei der Abteilung fur “Streitigkeiten” des bulgarischen
Patentamtes. Antragsformulare sind auf der Website des bul-
garischen Patentamtes erhaltlich.

Fur gewerbliche Muster und Modelle:
http://iwww1.bpo.bg/images/stories/blanki/12pd.doc (auf Bulga-
risch)

Fur Marken:
http://lwww1.bpo.bg/images/stories/blanki/13tm.doc (auf Bulga-
risch)

Fur Patente und Gebrauchsmuster:
http://www1.bpo.bg/images/stories/blanki/request_nullity.doc
(auf Bulgarisch)

Anmerkung: Es ist wichtig zu bedenken, dass die Eintragung eines
Geschmacksmusters, einer Marke, eines Patentes oder eines Ge-
brauchsmusters territorial erfolgt, d. h., eine Eintragung ist gemaf
den nationalen Gesetzen flir das Gebiet der Republik Bulgarien
wirksam. Das Gesetz Uber die Eintragung von Patenten und Ge-
brauchsmustern stellt einen vorlaufigen Schutz zur Verfigung, der
rlckwirkend ab der Veréffentlichung der Erwahnung der Paten-
terteilung gultig ist. Die Reichweite eines solchen Schutzes wird
durch die Anspriiche bestimmt.

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Law on Copyright and Neighbouring Rights (Gesetz zu Urhe-
berechten und verwandten Schutzrechten), in Kraft seit dem

01.08.1993, letzte Anderung 20.07.2007.

http://mc.government.bg/files/82_ZAPSP-New.doc

Das Recht zu Urheberrechten und verwandten Schutzrechten fallt
unter die Zustandigkeit des Kultusministeriums der Republik Bul-
garien, Abteilung Urheberrechte und verwandte Schutzrechte.

Kontakt:
Adresse: 17, Al. Stamboliyski Blvd.
Telefon: +359 2 9400 821

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Durch das Gesetz tber Urheberrechte und verwandte Schutzrech-
te lassen sich geistige Schopfungen aus den Bereichen Literatur,
Wissenschaft und Kunst schiitzen.

Normative Staatsdokumente und ihre Ubersetzungen, Ideen, Kon-
zepte, Folklorewerke, Nachrichten, Fakten, Informationen und
Daten werden durch dieses Gesetz nicht geschiitzt.

Formalititen

Fur die Berechtigung auf und die Austibung der Rechte des Urhe-
bers (Urheberrechte) sind keine Formalitaten erforderlich. Daher
ist kein formelles Verfahren zur Anerkennung der Rechte eines Ur-
hebers an einem Werk notwendig. Die Ubermittlung eines Werkes
an einen Notar stellt einen Nachweis dar, durch den das Datum
bestatigt wird. Im Falle eines Rechtsstreites tiber die Verletzung
der Rechte an diesem Werk kann ein Gericht diesen Nachweis be-
rlcksichtigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Da keinerlei Formalitaten erforderlich sind, entstehen fur den Ur-
heberrechtsschutz auch keine Kosten.

Prifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer
Ein Urheberrecht gilt zu Lebzeiten des Urhebers und 70 Jahre tber

seinen Tod hinaus. Diese 70 Jahre beginnen am 1. Januar des Jah-
res, das auf den Tod des Urhebers folgt.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht gehort dem/den Schopfer/n. Das Recht kann durch den/
die Schopfer Ubertragen oder lizenziert werden, solange er lebt/
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sie leben oder nach seinem/ihrem Tod flr weitere 70 Jahre vererbt
werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Der zivilrechtliche Schutz in Fallen von Verletzungen von Ge-
meinschaftsgeschmacksmusterrechten wird entsprechend der in
der Verordnung festgelegten Verfahren umgesetzt. Werden An-
sprliche erhoben und MaBnahmen in Verbindung mit dem Schutz
eines nicht eingetragenen Geschmacksmusters in der Republik
Bulgarien beantragt, findet bulgarisches Recht Anwendung. Das
zustandige Gericht flr Anspriiche ist das Stadtgericht von Sofia
als Gericht erster Instanz und das Berufungsgericht von Sofia als
Gericht zweiter Instanz. Beide Gerichte sind Gemeinschaftsge-
schmacksmustergerichte wie durch die Verordnung vorgeschrie-
ben.

MaBnahmen durch Zollbehorden

MaBnahmen durch Zollbehorden richten sich nach der EU-Verord-
nung 1383/2003, dem Gesetz Uber die Eintragung von Patenten
und Gebrauchsmustern, dem Gesetz tiber Marken und geografi-
sche Angaben sowie dem Gesetz Uber gewerbliche Muster und
Modelle.

GemaB den oben angefiihrten Gesetzen kann der Inhaber eines
Rechts an einem Patent, einem erganzenden Schutzzertifikat,
einem eingetragenen Gebrauchsmuster, Geschmacksmuster oder
einer Marke bzw. der Inhaber einer ausschlieBlichen Lizenz bean-
tragen, dass die Zollbeamten Waren zuriickhalten, die dber die
Grenzen der Republik Bulgarien gebracht werden, wenn es einen
triftigen Grund fur die Annahme gibt, dass diese ein Recht verlet-
zen, das unter den angegebenen Gesetzen geschutzt wird.

Grenzkontrollen werden entweder aufgrund von schriftlichen
Antrdgen vonseiten der Rechtsinhaber bei den Zollbehorden oder
auf Initiative der Zollbeamten durchgefiihrt.

Der Antrag muss eine ausflihrliche Beschreibung der Artikel be-
inhalten. Ihm muss eine Kopie des Schutzdokuments sowie ein
Dokument beigeftigt werden, dass die Gultigkeit der Eintragung
bescheinigt. Beide Dokumente miissen vom Patentamt ausgestellt
sein.

Die Zollbehdrden verlangen fir die Berticksichtigung jedes Antra-
ges und fir die Beantragung von Grenzkontrollen Gebtihren. Die-
se GebUhren werden durch den Ministerrat bestimmt.

Wird eine Rechtsverletzung bestétigt, halten die Zollbeamten die
Waren zuriick. Sie informieren umgehend den Antragsteller, den
Empfanger und den Versender tiber die Beschlagnahme.

Erbringt der Antragsteller innerhalb von zehn Tagen, gerechnet
ab dem Datum, an dem er Uber die Beschlagnahmung informiert
wurde, keinen Nachweis dafir, dass vor dem zustéandigen Gericht
ein Verfahren zur Beilegung der Streitigkeiten eingeleitet wur-
de oder, dass die Biirgschaft hinterlegt wurde, geben die Zollbe-
amten die beschlagnahmten Waren frei. Dies erfolgt jedoch nur
unter der Voraussetzung, dass alle Anforderungen fr die Zollab-
fertigung erfillt wurden. Der Antragssteller kann einen begriin-
deten Antrag stellen, um diese Frist um weitere zehn Arbeitstage
zu verldngern.

Die zustdndigen Behorden treffen als Antwort auf den Antrag
der beteiligten Partei eine Entscheidung dartiber, ob die Beschlag-
nahmemaBnahmen bestétigt, geandert oder riickgangig gemacht
werden.

Die Zollbeamten ubernehmen wéhrend einer Kontrolle weder
Haftung fiir die Identifizierung der Artikel, fur die die Beschlag-
nahme beantragt wurde, noch fiir Beschlagnahmen, die in gutem
Glauben durchgefihrt wurden.

Die Zollbehorden konnen, auf eigene Initiative hin oder auf An-
trag einer anderen staatlichen Behérde, Waren beschlagnahmen,
wenn die begriindete Annahme besteht, dass diese ein Recht am
geistigen Eigentum verletzen. In solchen Fallen informieren sie
umgehend den Inhaber der Rechte am geistigen Eigentum, den
Empféanger und den Versender tiber die Beschlagnahme.

Fur weitere Informationen und bei Fragen an die Zollbehorde im
Zusammenhang mit Rechten am geistigen Eigentum richten Sie
sich bitte an:

Telefon: +359 2 9859 4254 und +359 2 9859 4252

Website: http://www.customs.bg/bg/page/170 (auf Bulgarisch)

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Der Schutz, der durch die Bestimmungen des Competition Protec-
tion Law (Gesetz zum Schutz des Wettbewerbs) erteilt wird, bietet
eine alternative Méglichkeit, um in Bulgarien mit Rechtsverletzun-
gen umzugehen.

Es kdnnen Verfahren vor der Commission for Protection of Compe-
tition (CPC - Kommission zum Schutz des Wettbewerbs) eingelei-
tet werden. Diese kénnen von Personen beantragt werden, deren
Interessen betroffen sind oder die durch Rechtsverletzungen, die
unter das Gesetz zum Schutz des Wettbewerbs fallen, bedroht
werden. Auch Personen, deren Interessen durch Gesetze betroffen
sind, die in Konflikt mit diesem Gesetz eingefiihrt wurden, kénnen
einen solchen Antrag stellen.

Website: www.cpc.bg (auf Bulgarisch)
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Link zum Antragsformular:
http://www.cpc.bg/system/storage/Forma.m2.doc

Informationen zum Ausfillen des Antragsformulars:
http://lwww.cpc.bg/system/storage/Forma.m1.doc
http://lwww.cpc.bg/system/storage/Forma.m3.doc

Telefonnummer der CPC: +359 2 935 6113
E-Mail der CPC:
cpcadmin@cpc.bg

Kontakt zum bulgarischen Patentamt:

Patent Office of the Republic of Bulgaria
52b, G. M. Dimitrov Blvd.

1040 Sofia

Bulgaria

Tel.: +4359-2 9701 + Durchwahl
Tel.: +359-2 9701 302

Fax: +359-2 873 52 58

E-Mail: bpo@bpo.bg

Website: www.bpo.bg

Fiir Informationen zu den Diensten, die das Patentamt anbietet:
Tel.: +359-2 9701 321
E-Mail: services@bpo.bg



Tschechische Republik

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Der Schutz von Geschmacksmustern wird in der Tschechischen
Republik vorrangig durch das Gesetz Nr. 207/2000 Sml. Gber den
Schutz von Geschmacksmustern geregelt. Alle wichtigen Rechts-
vorschriften sowie weitere nitzliche Informationen sind auf der
Website des tschechischen Amtes flir gewerbliches Eigentum
(www.upv.cz ) sowohl auf Tschechisch als auch auf Englisch ver-
fugbar.

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Durch die Eintragung in das Register fiir gewerbliche Muster und
Modelle, das durch das IPO CZ - Amt fiir gewerbliches Eigentum
der Tschechischen Republik gefiihrt wird, kdnnen die kreativen
Werke eines Gestalters geschlitzt werden. Die grundlegenden Vo-
raussetzungen flr die Eintragung sind Neuheit und Eigenart des
Musters oder Modells.

Formalitéten

Um ein Werk im Register eintragen zu lassen, muss ein Anmelder
oder sein Anwalt eine Anmeldung beim IPO CZ einreichen. Anmel-
deformulare sind in Papierform in den Raumen des IPO CZ und
in elektronischer Form auf der IPO CZ Website (www.upv.cz (auf
Tschechisch, Englisch, Franzosisch und Deutsch)) erhaltlich. Regis-
trierte Nutzer kdnnen ein Online-Anmeldeformular verwenden.

Es ist erforderlich, der Anmeldung ein Bild des gewerblichen Mus-
ters oder Modells (5 Ausfertigungen), Angaben zum Anmelder
und die Unterschrift des Anmelders oder seines Anwaltes beizu-
fugen.

Das Eintragungsverfahren beim IPO CZ und daher auch das Ein-
reichen der Anmeldung mussen auf Tschechisch erfolgen. Hat der
Anmelder seinen Wohnsitz auBerhalb der EU, muss er sich durch
einen Anwalt vertreten lassen, der Mitglied der Patentanwalts-
kammer - http://www.patzastupci.cz (auf Tschechisch und Englisch)
oder der tschechischen Rechtsanwaltskammer - www.cak.cz (auf
Tschechisch, Englisch, Franzésisch und Deutsch) ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die wesentlichen Verwaltungsgebihren in Verbindung mit dem
Schutz von gewerblichen Mustern und Modellen in der Tschechi-
schen Republik (Stand Januar 2005) sind die folgenden:

Einreichung einer einzelnen Anmeldung: CZK 1.000,-

Einreichung mehrere Anmeldungen: CZK 1.000,-

fur das erste Muster oder Modell und CZK 600,- fur jedes weitere
Muster oder Modell (wenn der Anmelder gleichzeitig der Gestal-
ter ist, betragen die Anmeldegebihren nur die Halfte des oben
aufgefihrten Betrages).

Verlangerungen Kosten (in CZK)

1. Verlangerung 3.000,-
2. Verlangerung 6.000,-
3. Verlédngerung 9.000,-
4. Verlangerung 12.000,-

Eine vollstandige GebUhrenliste befindet sich in der Anlage zu Ge-
setz Nr. 634/2004 Sml. Gber Verwaltungsgebihren.

Prifung

Das Anmeldeverfahren fiir gewerbliche Muster oder Modelle dau-
ert im Schnitt sieben Monate. Wahrend dieses Zeitraumes fihren
die Priifer eine formelle und eine inhaltliche Prifung durch.

Schutzdauer

Werden alle Anforderungen erfillt und fihrt das Verfahren zu
einer Eintragung, berechtigt diese den Anmelder zu funf Jahren
Schutz, gerechnet ab dem Datum, an dem die Anmeldung einge-
reicht wurde. Der Rechtsinhaber kann den Schutz mehrmals fir
jeweils weitere funf Jahre bis auf insgesamt hdchstens 25 Jahre
verlangern.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung eines gewerblichen Musters oder Modells verleiht
seinem Inhaber die folgenden ausschlieBlichen Rechte:
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¢+ Die Moglichkeit, das Recht zu nutzen, einen Dritten davon
abzuhalten, das geschitzte gewerbliche Muster oder Modell
ohne die Zustimmung des Inhabers zu produzieren, herzustel-
len, zu verkaufen oder wirtschaftlich zu verwerten.

¢ Das Recht, es zu Ubertragen oder einem Dritten eine Lizenz
zur Verwertung des gewerblichen Musters oder Modells zu er-
teilen.

Die durch das Recht an dem Muster oder Modell erteil-
ten Rechte gelten ab dem Tag, an dem die Anmeldung
eingereicht wird.

Markenrechte
Geltende Gesetze

Die Aspekte rund um Marken werden vorrangig durch das Gesetz
Nr. 441/2003 Sml. tiber Marken geregelt. Alle wichtigen Rechtsvor-
schriften sowie weitere nttzliche Informationen sind auf der Web-
site des tschechischen Amtes flir gewerbliches Eigentum (www.
upv.cz) sowohl auf Tschechisch als auch auf Englisch verfiigbar.

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Der Schutz von Marken in der Tschechischen Republik kann nur fir
eine Bezeichnung erteilt werden, die grafisch darstellbar ist und
die die Waren bzw. Dienstleistungen, fir die sie eingetragen ist,
von anderen identischen Waren oder Dienstleistungen, die durch
andere Unternehmen auf dem Markt gebracht werden, unter-
scheidbar machen kann. Eine Marke kann zum Beispiel ein Wort,
ein Bild, eine Kombination aus einem Wort und einem Bild, eine
dreidimensionale Gestaltung, eine Farbe oder eine Farbkombina-
tion sein.

Bezeichnungen, die nicht als Marken eingetragen werden konnen:

¢ eine klangbasierte Bezeichnung oder solche Bezeichnungen,
die gegen die 6ffentliche Ordnung oder Moral verstoBen,

¢ Bezeichnungen, welche die Offentlichkeit tauschen kénnen
(zum Beispiel was die Qualitat oder die geografische Herkunft
von Waren betrifft),

+ Bezeichnungen, die Zeichen mit hohem symbolischen Wert
enthalten (besonders religiése Symbole),

* Bezeichnungen bei denen offensichtlich ist, dass die Mar-
kenanmeldung nicht in gutem Glauben erfolgt ist,

¢ Bezeichnungen, die Rechte Dritter verletzen, etc.

Formalitéten

Zur Eintragung in das Markenregister muss ein Anmelder bzw. sein
Anwalt eine Anmeldung beim IPO CZ einreichen. Anmeldeformu-
lare in Papierform sind in den Geschéftsstellen des IPO CZ und das

elektronische Formular auf der IPO CZ Website erhaltlich. Regist-
rierte Nutzer kdnnen ein Online-Anmeldeformular verwenden.

AuBer bei Wortmarken muss ein Bild beigelegt werden (3 Ausfer-
tigungen). Die Anmeldung muss auBerdem eine Liste der Waren
und Dienstleistungen enthalten, flir die der Schutz beantragt wird.

Das Eintragungsverfahren beim IPO CZ und daher auch das Ein-
reichen der Anmeldung mussen auf Tschechisch erfolgen. Hat der
Anmelder seinen Wohnsitz auBerhalb der EU, muss er sich durch
einen Anwalt vertreten lassen, der Mitglied der Patentanwalts-
kammer - http://lwww.patzastupci.cz (auf Tschechisch und Englisch)
oder der tschechischen Rechtsanwaltskammer - www.cak.cz (auf
Tschechisch, Englisch, Franzosisch und Deutsch) ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die Grundgebihren fiir die Verwaltung im Zusammenhang mit
dem Schutz von Marken in der Tschechischen Republik (Stand Ja-
nuar 2005) sind die folgenden:

Gebhr fir die Anmeldung einer einzelnen Marke

(umfasst 3 Klassifikationsklassen) LS

Verlangerung der Eintragung CZK 2.500,-

Eine vollstandige Gebuhrenliste befindet sich im Gesetz
Nr. 634/2004 Sml. Uber Verwaltungsgebthren.

Priifung

Das Anmeldeverfahren fir Marken dauert im Schnitt acht Monate.
Wahrend dieses Zeitraumes flihren die Prifer eine formelle und
eine inhaltliche Prifung durch. Werden sémtliche Anforderungen
erfullt, wird die Anmeldung drei Monate lang im Amtsblatt des
IPO CZ veroffentlicht. Wahrend dieser Zeit konnen Dritte Wider-
spruch erheben. Ein erfolgreiches Verfahren flihrt zu einer Eintra-
gung in das nationale Markenregister.

Schutzdauer

Der Anmelder hat ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang ein An-
recht auf Schutz. Der Inhaber der Marke kann den Schutz mehr-
mals fir je zehn Jahre verldngern.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Markeneintragung verleiht dem Inhaber die folgenden aus-

schlieBlichen Rechte:

¢ das Recht, die Marke fur die Waren oder Dienstleistungen, die
sie abdeckt, zu nutzen;
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¢ das Recht, Dritte davon abzuhalten, ein Zeichen, das gleich
oder ahnlich ist, auf Waren oder fiir Dienstleistungen, fur die
die Marke geschitzt wurde, ohne die Zustimmung des Inha-
bers zu nutzen;

* das Recht, auf seinen Waren die Marke zusammen mit dem
®-Zeichen zu verwenden, um moglichen Rechtsverletzungen
vorzubeugen;

¢ das Recht, die Eintragung zu Ubertragen oder Dritten Lizen-
zen zur Verwertung der Marke zu erteilen, entweder kostenlos
oder gegen ein Entgelt;

¢ die durch eine Marke verliehenen Rechte sind ab dem Tag guil-
tig, an dem sie in das Markenregister eingetragen wird.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

In der Tschechischen Republik gibt es zwei Moglichkeiten zum
rechtlichen Schutz von technischen Lésungen: ein Patent und ein
Gebrauchsmuster. Die zwei unterscheiden sich hauptsachlich in ih-
rer Schutzdauer und den erforderlichen Kosten. Der Schutzgegen-
stand ist hierbei derselbe.

Der Schutz durch ein Patent bzw. Gebrauchsmuster wird vorrangig
durch das Gesetz Nr. 527/2002 Sml. tiber Erfindungen und Innova-
tionen und das Gesetz Nr. 478/1992 Sml. Uber Gebrauchsmuster
geregelt. Alle wichtigen Rechtsvorschriften sowie weitere niitzli-
che Informationen sind auf der Website des tschechischen Amtes
fur gewerbliches Eigentum (www.upv.cz) sowohl auf Tschechisch
als auch auf Englisch verflgbar.

Was kann geschutzt werden, was nicht?

In beiden Fallen sind die Grundvoraussetzungen Neuheit, Erfin-
dungshohe und gewerbliche Anwendbarkeit.

Formalitédten

Um ein Patent bzw. ein Gebrauchsmuster zu erhalten, muss ein
Anmelder bzw. sein Anwalt eine Anmeldung beim IPO CZ einrei-
chen. Durch die Einreichung der Anmeldung erlangt der Anmelder
Prioritat. Anmeldeformulare in Papierform sind in den Geschafts-
raumen des IPO CZ und das elektronische Formular auf der IPO CZ
Website erhéltlich. Registrierte Nutzer kdnnen ein Online-Anmel-
deformular verwenden.

Das Verfahren beim IPO CZ und daher auch das Einreichen der
Anmeldung miissen auf Tschechisch erfolgen. Hat der Anmelder
seinen Wohnsitz auBerhalb der EU, so muss er durch einen Anwalt
vertreten werden, der Mitglied der Patenanwaltskammer - http://
www.patzastupci.cz (auf Tschechisch und Englisch) oder der tsche-

chischen Rechtsanwaltskammer - www.cak.cz (auf Tschechisch,
Englisch, Franzosisch und Deutsch) ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Folgende Verwaltungsgrundgebtihren gelten seit Januar 2005:

Patente Kosten (in CZK)
Anmeldung 1.200,- *
vollstandige Priifung 3.000,-
Gebuhr zur A.EJfre‘chterhaItung 1,000
1.bis 4. Jahr, jahrlich '
Gebrauchsmuster Kosten (in CZK)
Anmeldung 1.000,- *
Verldngerung der Gultigkeit fur 3 Jahre 6.000,-

* (Ist der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder, so betragen die
Anmeldegebihren nur die Halfte des oben genannten Betrages.)

Eine vollstandige Gebuhrenliste befindet sich in der Anlage zu Ge-
setz Nr. 634/2004 Sml. tiber Verwaltungsgebuhren.

Priifung

Die Eintragung von Gebrauchsmustern basiert rein auf einer for-
mellen Priifung. Es wird keine inhaltliche Prifung durchgefiihrt.

Das Patentverfahren umfasst sowohl eine formelle als auch eine
inhaltliche Prifung. In der Tschechischen Republik wird eine so-
genannte verzogerte Priifung durchgefihrt. Ein Antrag auf eine
vollstandige Priifung muss innerhalb von 36 Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, gestellt werden. Die Anmeldung wird 18
Monate nach dem Prioritatstag (das Datum, an dem die Anmel-
dung eingereicht wurde) veréffentlicht.

Ein durchschnittliches Patentverfahren dauert etwa vier Jahre, ge-
rechnet ab dem Anmeldetag. Ein Gebrauchsmusterverfahren dau-
ert dagegen zwei bis drei Monate.

Schutzdauer

Die maximale Gultigkeitsdauer betragt je nach Wunsch des Inha-
bers bis zu 20 Jahre, gerechnet ab dem Anmeldetag. Das Patent
ist ab dem Tag wirksam, an dem seine Erteilung im Amtsblatt des
IPO CZ 6ffentlich verkiindet wurde. Ein eingetragenes Gebrauchs-
muster ist ab dem Anmeldetag vier Jahre lang gultig. Der Schutz
kann zweimal verléangert werden (fur je drei Jahre) auf bis zu ins-
gesamt zehn Jahre.



Geistiges Eigentum - ein Unternehmerleitfaden fiir KMUs

Inhaberschaft an dem Recht

Patente bzw. Gebrauchsmuster verleihen ihrem Inhaber die fol-

genden ausschlieBlichen Rechte:

¢ das Recht, die Erfindung Uberall im Land zu verwerten;

¢ das Recht, Dritte davon abzuhalten, das geschtitzte Produkt,
bzw. das Verfahren, ohne die Zustimmung des Inhabers zu
produzieren, herzustellen, zu verkaufen oder wirtschaftlich zu
verwerten; auBerdem wird verhindert, dass andere flr dassel-
be Produkt bzw. dasselbe Verfahren, Schutz beantragen, und
dieselben Mittel oder Verfahren, die in dem erteilten Patent
oder Gebrauchsmuster offengelegt werden, verwenden oder
anwenden;

¢+ das Recht, das Patent bzw. Gebrauchsmuster zu Ubertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Erfindung zu ertei-
len, entweder kostenlos oder gegen ein Entgelt.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Wenn |hre Produkte, Dienstleistungen oder Bezeichnungen illegal

kopiert werden, konnen Sie Ihre Rechte durch gerichtliche oder

auBergerichtliche MaBnahmen durchsetzen. In 6ffentlichen Féllen

kénnen Sie sich direkt an die Gerichte wenden (www.justice.cz

(auf Tschechisch)). Bei zivilrechtlichen Féllen sollten Sie folgende

Stellen kontaktieren:

* IPO CZ (www.upv.cz),

¢ Zollbehorden (www.cs.mfer.cz (auf Tschechisch und Englisch)),

¢ Tschechische Handelsinspektion (www.coi.cz (auf Tschechisch,
Englisch und Deutsch)) oder

¢ Polizei der Tschechischen Republik (www.pcr.cz (auf Tsche-
chisch)).

Viele Forderungen kénnen jedoch durch direkte Verhandlungen
mit dem Rechtsverletzer oder durch Schlichtungsverfahren mithil-
fe der Vereinigung fur Schlichtung und Mediation bei Angelegen-
heiten des geistigen Eigentums (www.csvts.cz/aprvdv (auf Tsche-
chisch)) geldst werden.

Das Gesetz Nr. 221/2006 Sml. (auf der Website des IPO CZ, sowohl
auf Tschechisch als auch auf Englisch verfigbar www.upv.cz), re-
gelt Aspekte in Verbindung mit der Durchsetzung von Rechten am
geistigen Eigentum.

Bei Rechtsstreitigkeiten ist es ratsam, alle Dokumente im Zusam-
menhang mit den Verfahren vor dem IPO CZ aufzubewahren, da-
mit Sie lhre Rechte damit begrtinden kénnen.

Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Gesetz Nr. 121/2000 Sml. dber das Urheberrecht und verwandte
Schutzrechte. Es ist unter folgender Adresse sowohl auf Tsche-
chisch, als auch auf Englisch verfugbar: http://www.mker.cz/scripts/
detail.php?id=2897 )

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Schutzgegenstand des Urheberrechts ist das sogenannte Werk des
Urhebers. Es wird als literarisches, kiinstlerisches oder wissenschaft-
liches Werk definiert, das ein einzigartiges Ergebnis des kreativen
Schaffens eines Urhebers ist und auf irgendeine, gegenstandlich
wahrnehmbare Art und Weise ausgedriickt wird. Das Thema eines
Werkes, eine Idee, ein Verfahren, ein Prinzip, eine Methode, etc.
kann nicht durch das Urheberrecht geschitzt werden.

Formalititen

Fur das Anrecht auf und die Ausiibung der Rechte des Urhebers
(Urheberrechte) sind keine Formalitaten erforderlich. Daher ist
kein formelles Verfahren zur Anerkennung der Rechte eines Urhe-
bers an einem Werk notwendig. Durch Ubermittlung eines Werkes
an einen Notar erhalt man einen Nachweis, durch den das Erstel-
lungsdatum bestétigt wird. Im Falle eines Rechtsstreites tber die
Verletzung der Rechte an diesem Werk kann das Gericht diesen
Nachweis berticksichtigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Da keinerlei Formalitaten erforderlich sind, entstehen fir den Ur-
heberrechtsschutz auch keinen Kosten.

Prifung

Es ist keine Priifung erforderlich. Da jedoch die Verwaltung von
Urheberrechten recht kompliziert ist, gibt es in der Tschechischen
Republik mehrere Kollektivverwalter, deren Aufgabe es ist, die
wirtschaftlichen Rechte von Urhebern zu schiitzen und umzuset-
zen. AuBerdem machen Sie den Schutzgegenstand der Offent-
lichkeit zuganglich. Eine Liste der Kollektivverwalter ist unter
folgender Adresse erhéltlich: http:/www.mker.cz/scripts/detail.
php?id=360 (auf Tschechisch und Englisch). Die Tétigkeiten der
Kollektivverwalter werden durch das tschechische Kultusministe-
rium (www.mker.cz (auf Tschechisch und Englisch)) beaufsichtigt.
Dieses ist flir samtliche Aspekte im Zusammenhang mit Urheber-
rechten und verwandten Schutzrechten zustandig.
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Schutzdauer

Die wirtschaftlichen Rechte gelten bis 70 Jahre tber den Tod des
Urhebers hinaus und kénnen vererbt werden.

Inhaberschaft an den Rechten

Der Urheber hat Urheberpersénlichkeitsrechte (wie zum Beispiel
das Recht tber die Veréffentlichung des Werkes zu entscheiden,
das Recht, als Urheber des Werkes genannt zu werden, das Recht
auf Integritat des Werkes, etc.) und wirtschaftliche Rechte (wie
z. B. das Recht, das Werk zu verteilen oder zu verbreiten, das
Recht, das Werk auszuleihen, zu vermieten, anzubieten oder aus-
zustellen, etc.).

Samtliche Rechte des Autors sind nicht verhandelbar und auf sie
kann nicht verzichtet werden.

In bestimmten Féllen kann die Nutzung des Werkes auch nicht als
Verletzung gegen das Urheberrecht angesehen werden (z. B. Nut-
zung fiir den personlichen Bedarf).

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte kénnen Gegenstand
von Lizenzvereinbarungen sein. Diese mussen nicht unbedingt
schriftlich gemacht werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Wenn Ihr Urheberrecht verletzt wird, kénnen Sie gerichtliche und

auBergerichtliche MaBnahmen ergreifen, um Ihre Rechte geltend

zu machen. In 6ffentlichen Féllen konnen Sie sich direkt an die

Gerichte wenden (www.justice.cz (auf Tschechisch)). Bei Zivilange-

legenheiten sollten Sie folgende Stellen kontaktieren:

°  Kollektivverwalter http://www.mkcr.cz/scripts/detail.
php?id=360 (auf Tschechisch und Englisch).

¢ Zollbehorden (www.cs.mfcr.cz (auf Tschechisch und Englisch)),

¢ Tschechische Handelsinspektion (www.coi.cz (auf Tschechisch,
Englisch oder Deutsch)) oder

* Polizei der Tschechischen Republik (www.pcr.cz (auf Tsche-
chisch)).

Viele Forderungen kdnnen jedoch durch direkte Verhandlungen
mit dem Rechtsverletzer oder durch Schlichtungsverfahren mithil-
fe der Vereinigung fur Schlichtung und Mediation bei Angelegen-
heiten des geistigen Eigentums (www.csvts.cz/aprvdv (auf Tsche-
chisch)) gel6st werden.

MaBnahmen durch Zollbehorden
Geltende Gesetze

Die tschechische Zollverwaltung handelt meist auf der Grund-
lage der EG-Verordnung Nr. 1383/2003, EU-Verordnungen
Nr. 1891/2004, 191/1999 und Gesetz Nr. 13/1993. Alle rechtlichen
Bestimmungen sind unter dem folgenden Link verfugbar: http:/
www.cs.mfcr.cz/CmsGrc/Obchod-se-zbozim/ochrana-duse/Legisla-
tiva.ntm (auf Englisch)

Im Falle einer Rechtsverletzung kdnnen die Inhaber der Rechte bei

der Zollbehorde folgende Antrége stellen:

* Antrag auf Tatigwerden zum Verbot von Verletzungen geisti-
ger Eigentumsrechte. Dieser Antrag wird bei der Zollabteilung
in Hradec Kralové unter Verwendung des folgenden Formulars
gestellt: http://www.celnisprava.cz/CmsGrc/Obchod-se-zbozim/
ochrana-duse/formulare.htm (auf Englisch).

o Antrag auf Durchfiihrung von Marktbeaufsichtigungen, ba-
sierend auf Gesetz Nr. 634/1992 Uber den Verbraucherschutz.
Dieser Antrag kann bei der zustandigen lokalen Zollbehérde
eingereicht werden. Die Veranlassung zur Durchfiihrung von
Beaufsichtigungen erfordert kein bestimmtes Formular. Zur
Kontrolle innerhalb der Beaufsichtigung muss der Rechtsin-
haber entsprechende Dokumente vorlegen. Die Behorden
Uberprufen, ob die Rechte verletzt wurden, und filhren gege-
benenfalls ein Verletzungsverfahren geméaB den rechtlichen
Verordnungen durch. Dann setzten sie eine Strafe fest und
entscheiden, ob die Guter ausgeschlossen, beschlagnahmt oder
zurlickgegeben werden.

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Streitigkeiten um gewerbliche Eigentumsrechte zwischen zwei
Parteien kénnen auch durch eine gegenseitige Ubereinkunft (zum
Beispiel mithilfe einer Lizenzvereinbarung) beigelegt werden.

Hat dies keinen Erfolg, kann man auch das Schiedsgericht der
Tschechischen Republik (http:/www.rozhodcisoud.net/index.php
(in mehreren Sprachen, u. a. auf Deutsch) anrufen.

Kontakt zum tschechischen Patentamt:

Industrial Property Office of the Czech Republic (UPV)
Antonina Cermaka 2a

160 68 Prague 6; Czech Republic

posta@upv.cz

WWW.UpV.CZ

Tel.: +420 220 383 111

Fax: +420 224 324 718
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Frankreich

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Livre V Artikel L. 511-1
bis L. 521-7.

(http:/iwww.legifrance.gouv.fr/ (auf Franzosisch))

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Ein gewerbliches Muster oder Modell kann eingetragen werden,
wenn es beide der folgenden Bedingungen erfullt:

A, esmuss neu sein;
B. es muss Unterscheidungskraft besitzen.

Weitere Informationen zu diesem Thema erhalten Sie unter:
http:/iwww.inpi.fr/fr/dessins-et-modeles.html (auf Franzosisch)

Folgendes lasst sich in Frankreich nicht als gewerbliches Ge-

schmacksmuster schiitzen:

°  Computerprogramme;

* Erzeugnisse, die rein durch ihre technische Funktion bestimmt
werden;

° die Form eines Erzeugnisses, wenn sie durch die Notwendig-
keit vorgegeben ist, mit einem anderen Erzeugnis verbunden
zu werden, damit jedes der Erzeugnisse seine Funktion erfillen
kann;

o Erzeugnisse mit einer Gestaltung, die gegen die offentliche
Ordnung oder Moral verstoBt.

Formalitéten

In Frankreich wird ein Geschmacksmuster oder Modell automa-
tisch durch das Urheberrecht geschiitzt. Der Schutz durch ein ein-
getragenes Geschmacksmuster ist eine zusétzliche aber auch nitz-
liche Schutzméglichkeit.

Um Zeichnungen und Modelle beim Institut National de la Propri-
été Industriel (INPO - nationales Institut zum Schutz von gewerb-

lichem Eigentum) eintragen zu lassen, ist es notwendig, eine An-
meldung auszuftllen und einzureichen. Die Anmeldung kdénnen
Sie unter folgender Adresse herunterladen: http:/iwww.inpi.fr/
fileadmin/mediatheque/pdf/dm858.pdf (auf Franzosisch)

Sie kdnnen Sie personlich abgeben, mit der Post mit Empfangsbe-
statigung oder per Fax (+331 53 04 52 65) an das INPI Biro Uber-
mitteln (Adresse: INPI - 26bis rue de Saint Petersbourg 75008 Paris).

Die Anmeldung fir die Eintragung eines gewerblichen Musters

oder Modells muss Folgendes enthalten:

¢ das Antragsformular, als Kopie mit Originalunterschrift;

o grafische Abbildungen jeder der Zeichnungen oder jedes Mo-
dells, mit zwei identischen Kopien fiir eine traditionelle Ein-
reichung oder einer einzelnen Kopie fir eine vereinfachte
Einreichung;

o "fortflihrende” Seiten falls erforderlich, handschriftlich und
unterzeichnet;

¢ Zahlung der Geblhren oder Nachweis tiber die Zahlung;

¢ das Original der Bevollméchtigung, “im Namen" eines anderen
zu handeln, oder eine Kopie der standigen Bevollmachtigung,
wenn die Einreichung durch einen anderen Vertreter als einem
Patentanwalt bzw. Anwalt durchgefthrt wird.

Anmelder kénnen zwischen den INPI-Biros und den kommerziel-
len Registern, zu denen sie gehéren und die an Gerichte ange-
hangt sind, oder an Gerichte angehéngten Registern, die Gerichts-
barkeit in kommerziellen Angelegenheiten haben, wahlen.

Eine vereinfachte Anmeldung ist dann méglich, wenn der Anmelder
eine Branche reprasentiert, die ihre Kollektionen héufig erneuert.
Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die Anmeldegebtihr betragt 38,- EUR.

Die Anmelder missen auch fur grafische und fotografische Dar-
stellungen zahlen, sofern sie nicht eine vereinfachte Anmeldung

einreichen. Diese Gebuhren betragen 22,- EUR fur jede Darstel-
lung in schwarz-weiB und 45,- EUR fiir jede Darstellung in Farbe.
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Die Anmeldegebthr deckt das Priifungsverfahren des Musters
oder Modells und eine fiinfjahrige Schutzdauer flir das Muster
oder Modell ab.

Der Geschmacksmusterschutz kann alle funf Jahre fur weitere
funf Jahre verldngert werden. Die maximale Gesamtschutzdauer
betragt 25 Jahre. Die Verldngerungsgebiihr pro Verlangerung be-
trdgt 50,- Euro und muss beim Amt entrichtet werden.

Aktuelle und ausfuhrlichere Angaben finden Sie unter www.inpi.
fr/fr/dessins-et-modeles.html (auf Franzésisch).

Priifung

Nach der Einreichung fihren die zusténdigen Dienste des INPI eine
verwaltungstechnische Prifung der Anmeldung durch.

Auf diese Prifung folgt die Veroffentlichung im “Bulletin Officiel
de la Propriété Industrielle” (BOPI - Amtsblatt). Die Offentlichkeit
kann eine Kopie der Abbildungen lhres Musters oder Modells im
Pariser INPI-BUro einsehen.

Diese Veroffentlichung kann sofort erfolgen oder aufgeschoben
werden. Das hangt von Ihnen und lhren strategischen bzw. kom-
merziellen Uberlegungen ab. Wenn der Anmelder seine Schép-
fung nicht sofort verwerten méchte, kann er die Verdffentlichung
ftr maximal drei Jahre aufschieben.

Die Anmelder sollten beachten, dass bei vereinfachten Anmeldun-
gen die Veréffentlichung automatisch aufgeschoben wird. Wenn
der Anmelder wiinscht, dass seine Schopfung verdffentlicht wird,
muss er eine schriftliche Mitteilung einreichen und Gebuhren fir
die Darstellungen entrichten.

Dann ist die Zeichnung oder das Modell geschiitzt und Falschern
drohen Strafen.

Schutzdauer

Die Schutzdauer eines Musters oder Modells betragt finf Jahre.
Wenn ein Anmelder die Schutzdauer verldngern mochte, kann
er alle funf Jahre eine fiinfjahrige Verlangerung beantragen. Die
Schutzdauer fur ein Muster oder Modell ist jedoch auf insgesamt
hochstens 25 Jahre beschrénkt.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Geschmacksmusterrecht, das sich aus der Eintragung ergibt,
verleiht dem Inhaber das Recht, das Geschmacksmuster zu nutzen
und Anderen die Genehmigung zur Nutzung zu erteilen. Es um-
fasst auBerdem das Recht, ein Erzeugnis, in dem das Geschmacks-
muster enthalten ist oder flir das es angewandt wurde, herzustel-

len, anzubieten, auf den Markt zu bringen, zu importieren, zu
exportieren oder zu nutzen. Dies betrifft auch die Lagerung der
Erzeugnisse fiir solche Zwecke.

Markenrechte
Geltende Gesetze:

Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Livre VIl Artikel L. 711-1
bis L. 722-7 und R. 712-1 bis R.722-5.
(http:/iwww.legifrance.gouv.fr/ (auf Franzosisch))

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Es ist moglich, jedes grafisch darstellbare Zeichen eintragen zu las-
sen. Marken konnen ein Wort oder eine Kombination aus Wortern
(einschlieBlich Slogans), Buchstaben und Zahlen sein. Sie kdnnen
aus Zeichnungen, Symbolen, dreidimensionalen Zeichen wie For-
men und den Verpackungen vonWaren, hérbaren Zeichen wie
Musik oder Stimmen, Diften oder Farben bestehen.

In Frankreich kénnen Zeichen nicht als Marken eingetragen wer-

den, wenn sie:

¢ keine Unterscheidungskraft besitzen;

¢ die Verbraucher méglicherweise tauschen kdnnen;

¢ nicht der 6ffentlichen Ordnung oder Moral entsprechen;

¢+ unter anderem Symbole eines Staates, Sinnbilder von Regie-
rungen oder ausldndischen Organisationen, Wappen, Orden,
Namen oder Portraits von Personen oder auch Zeichen bein-
halten, die einen hohen symbolischen Wert besitzen (wie z. B.
religiose Symbole), ausgenommen es liegt die Erlaubnis durch
die betroffene Partei vor;

¢ Herkunftsbezeichnungen sind.

Weitere Informationen zu diesem Thema erhalten Sie unter fol-
gender Adresse:
http:/fwww.inpi.frifr/marques.html (auf Franzosisch)

Formalitdten

Um beim INPI eine Anmeldung fur die Eintragung einer Marke

einzureichen, ist es notwendig:

- sicherzustellen, dass die Marke ein unterscheidungskraftiges
Wort, Logo, Bild oder Zeichen ist, das die spezifischen Waren
und Dienstleistungen von denen der Mitbewerber klar unter-
scheidet;

- zu Uberprifen, ob schon jemand Anderes eine ahnliche Marke
fur ahnliche Guter oder Dienstleistungen hat eintragen lassen
oder die Eintragung beantragt hat;

- zu entscheiden, fur welche Klassen von Waren oder Dienst-
leistungen gemaB der Nizza-Klassifikation Sie die Eintragung
beantragen mochten;
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- das Formular auszufillen. Anmelder kénnen bei der Anmel-
dung zur Eintragung folgende Seite zu Hilfe nehmen: http:/
formulaire-marque.inpi.fr (auf Deutsch);

- das Formular beim INPI-Biiro persénlich, per Post mit Emp-
fangsbestatigung, per Fax (+331 53 04 52 65) oder unter Ver-
wendung des Online-Dienstes zur Eintragung von Marken zu
Ubermitteln. (Dieser ist verfigbar unter: http:/depot-marque.
inpi.fr/ (auf Deutsch)). Dabei missen Sie die Gebtihren entrich-
ten und sémtliche notwendigen Dokumente beiftigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veroffentlichung)

eine bis zu drei
elektronische Einreichung 200,- EUR Klassen

Einreichung in Papierform 225,- EUR

eine weitere Klasse 40,- EUR fur jede weitere Klasse
bei der Einreichung per Fax wird
Bitte beachten Sie: eine zusatzliche Gebuhr von 100,-

EUR fallig.

Die Anmeldegebuihr deckt das Prifungsverfahren der Marke und
eine zehnjahrige Schutzdauer ab.

Der Schutz der Marke kann alle zehn Jahre flir weitere zehn Jahre
verlangert werden, indem beim Amt eine Verlangerungsgebhr
von 240,- EUR gezahlt wird (fir jede weitere Klasse 40,- EUR).

Eine Verldngerung sollte wahrend der letzten sechs Monate der
noch glltigen Eintragung erfolgen. Es wird eine zusétzliche Ge-
buhr von 120,- EUR fallig, wenn die Verldngerung nach Ablauf der
genehmigten Frist beantragt wird (nicht mehr als sechs Monate
spater, sonst wird die Verldngerung abgelehnt und die Marke ist
nicht mehr geschiitzt).

Aktuelle und ausfuhrlichere Angaben finden Sie unter www.inpi.
frifrimarques.html (auf Franzésisch).

Priifung

Nachdem die Anmeldung eingereicht wurde, stellt das INPI eine
Bescheinigung mit einer Anmeldenummer und dem Anmeldetag
aus.

Der Antrag auf Eintragung einer Marke wird dann durchschnitt-
lich sechs Wochen nach dem Anmeldetag im “Bulletin Officiel de
la Propriété Industrielle" (BOPI - Amtsblatt) veroffentlicht.

Zwei Monate lang kann jeder der Eintragung einer Marke wider-
sprechen. Das INPI prift auch mogliche UnregelmaBigkeiten bei
der Anmeldung, indem es die formellen Anforderungen (die Be-
zeichnung der Waren und Dienstleistungen zum Beispiel) und die
Grundvoraussetzungen (dass es sich tatsachlich um ein unterschei-
dungskréftiges Zeichen handelt, das nicht verboten oder irrefiih-
rend ist) untersucht.

Bevor die Eintragung abgeschlossen ist, kann ein Inhaber seine
Anmeldung zurtickziehen (vollstandige Zurticknahme) oder einige
Waren oder Dienstleistungen herausnehmen (teilweise Zuriick-
nahme).

Wird eine Anmeldung nicht zuriickgezogen und wird sie auch
nicht aufgrund eines Widerspruchs oder einer UnregelmaBigkeit
abgelehnt, wird die Marke in das nationale Register eingetragen.

Eine Eintragungsbescheinigung wird ausgestellt, welche den
Schutz der Marke garantiert.

Schutzdauer

Die Eintragung ist ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang giltig. Die
Schutzdauer lasst sich beliebig oft fir jeweils weitere zehn Jahre
verlangern.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht ihrem Inhaber die folgenden

Rechte:

¢+ die Moglichkeit, Dritte davon abzuhalten, ein Zeichen, das
gleich oder ahnlich ist, auf Waren oder fur Dienstleistungen,
fir die die Marke eingetragen wurde, ohne die Zustimmung
des Inhabers zu nutzen;

¢+ die Moglichkeit, die Eintragung zu bertragen oder Dritten
Lizenzen zur Verwertung der Marke zu erteilen, entweder kos-
tenlos oder gegen eine Vergltung.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchszertifikate
Geltende Gesetze

Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Livre VI Titre 1 Artikel L.
611-1 bis L. 615-22 und R. 611-1 bis R. 618-5.
(http:/iwww.legifrance.gouv.fr (auf Franzosisch)

Anmerkung: In Frankreich gibt es keinen Gebrauchsmusterschutz
sondern Gebrauchszertifikate.

Wenn ein Anmelder einen Schutz wiinscht, der im Vergleich zu
einem Patent gUnstiger ist und fir einen kiirzeren Zeitraum gilt,
kann er eine Anmeldung fur ein Gebrauchszertifikat einreichen.
Gebrauchszertifikate bieten denselben Schutz wie Patente, jedoch
ohne die Kosten flir eine Recherche. Die Voraussetzungen fur die
Patentierbarkeit sind dieselben und ein Recherchebericht ist nur
obligatorisch, wenn MaBnahmen gegen einen Falscher beantragt
werden.
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Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Schutz wird erteilt, wenn ein Erzeugnis neu ist, auf einer erfinderi-
schen Tatigkeit beruht und gewerblich anwendbar ist.

Es gibt eine Reihe von Dingen, die nicht durch ein Patent ge-
schutzt werden konnen. Weitere Informationen hierzu finden Sie
unter folgender Adresse:

http://lwww.inpi.fr/fr/brevets/qu-est-ce-qu-un-brevet/ce-qui-ne-
peut-pas-etre-brevete.html (auf Franzosisch)

Formalitéten

Die Anmeldung fiir ein Patent oder ein Gebrauchszertifikat kann
online durchgefiihrt werden. Es kdnnen nur solche Nutzer ihre An-
meldungen elektronisch einreichen, die beim INPI tberprift und
registriert wurden.

Fir eine Patentanmeldung muss ein Formular ausgeftllt werden,
dass Sie unter folgender Adresse herunterladen kénnen:

http://lmww.inpi.fr/fileadmin/mediatheque/pdf/formulaire_brevet.
pdf (auf Franzosisch)

Ein Anmelder kann die Anmeldung persénlich abgeben, mit der

Post mit Empfangsbestatigung oder per Fax (+331 53 04 52 65)

an das INPI Biro Gbermitteln. Zur Anmeldung eines Patents bzw.

eines Gebrauchszertifikats missen dem INPI folgende Dokumente

vorgelegt werden:

¢ eine Beschreibung der Erfindung;

* jede Zeichnung, die notwendig sein kann, um die Beschrei-
bung voll und ganz zu verstehen;

¢ eine Zusammenfassung der Erfindung;

¢ ein Bild fur die Veroffentlichung (wenn Zeichnungen erforder-
lich sind, um die Zusammenfassung zu verstehen);

¢ Zahlung der Anmeldegebihren.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

muss im Monat nach der

Anmeldegebuhr 36,- EUR Anmeldung entrichtet

werden.

\Wenn eine
Recherchegebuhr fir )

zurlickgestellte
Patente

. o 500,- EUR Recherche beantragt
nicht erforderlich fur )
wurde, muss nicht sofort

Gebrauchszertifikate
gezahlt werden.
Zustellgebthr 86,- EUR
o pro Anspruch, ab dem
zusatzlicher Anspruch 40,- EUR

11. Anspruch

Es gibt einen Nachlass von 50 % auf die Hauptgebtihren (bis zur

7. Jahreszahlung) fur:

* Einzelpersonen;

* KMU mit weniger als 1.000 Angestellten, deren Umsatz gerin-
ger als 50 Millionen ist und sofern nicht mehr als 25 % ihres
Kapitals in Besitz einer juristischen Person ist, die diese voran-
gehenden Bedingungen nicht erfullt;

* gemeinn(tzige Einrichtungen aus dem Lehr- oder Forschungs-
bereich.

Diese Einrichtungen sind KMU und mdissen innerhalb der Zahlpe-
riode fur die Anmeldegebhr (hdchstens ein Monat) einen Antrag
stellen und eine Bescheinigung vorlegen.

Die Verldngerungsgebiihren sind bis zum siebten Jahr ebenso er-
maBigt.

Kosten fir die Aufrechterhaltung des Schutzes
2009:

1. Jahresgebuhr EinschlieBlich der Anmeldegebiihr

von der zweiten 2. bis

2ur 5. Jahresgebihr 36,- EUR, mit ErmaBigung: 18,- EUR

7. Jahresgebiihr 92,- EUR, mit Ermé&Bigung: 69,- EUR

8. Jahresgebtihr 130,- EUR  15. Jahresgebtihr 430,- EUR
9. Jahresgebiihr 170,- EUR  16. Jahresgebihr 490,- EUR
10. Jahresgebuhr 210,- EUR  17. Jahresgebihr 550,- EUR
11. Jahresgebuhr 250,- EUR  18. Jahresgebuhr 620,- EUR
290,- EUR  19. Jahresgebuhr 690,- EUR
13. Jahresgebuhr 330,- EUR  20. Jahresgebuhr 760,- EUR

14. JahresgebUhr 380,- EUR

12. Jahresgebuhr

Aktuelle und ausftihrlichere Angaben finden Sie unter www.inpi.
frifribrevets.html (auf Franzésisch).

Prifung

Ein Patent bzw. Gebrauchszertifikat wird nicht automatisch erteilt.
Das Verfahren beginnt mit der Einreichung der Anmeldung und
umfasst eine Priifung gemaB den Gesetzen Uber den Schutz von
Erfindungen (auBer, es handelt sich um eine Anmeldung fiir ein
Gebrauchszertifikat ohne Priifung).

Nachdem eine Patentanmeldung eingereicht wurde:

o stellt das INPI eine Empfangsbestatigung aus (Anmeldenum-
mer und Anmeldetag);

*  gibt es eine Verwaltungsprifung sowie eine vorlaufige techni-
sche Prafung, die sechs bis zehn Monate dauern kénnen. (Die
Priifungen umfassen unter anderem die Uberwachung durch
das franzosische Verteidigungsministerium und die Erstellung
eines Rechercheberichts durch das Européische Patentamt);
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¢ Bei einer Anmeldung fir ein Gebrauchszertifikat muss diese
Recherche nicht durchgeftihrt werden. Die Neuheit der Erfin-
dung wird nicht beurteilt.

¢ der vorldufige Recherchebericht wird verdffentlicht (drei Mo-
nate, damit Dritte Kommentare dazu machen konnen);

¢ der abschlieBende Bericht wird vorgestellt und dem erteilten
Patent beigefiigt.

Unabhéngig vom Status der Anmeldung wird die Patenanmel-
dung 18 Monate nach dem Anmeldetag im "Bulletin Officiel de
la Propriété Industrielle" (BOPI - Amtsblatt), zusammen mit dem
vorldufigen Recherchebericht, sofern vorhanden, veroffentlicht.

Schutzdauer

Die Schutzdauer fir ein Patent betrdgt 20 Jahre, gerechnet ab
dem Anmelde- oder dem Prioritatstag.

Die Schutzdauer flir ein Gebrauchszertifikat kann, gerechnet ab
dem Anmelde- oder Prioritdtstag, héchstens sechs Jahre betragen.
Dies setzt voraus, dass der Inhaber die jahrlichen Verldngerungs-
gebtihren zahlt.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Erteilung eines Patents oder Gebrauchszertifikats verleiht sei-

nem Inhaber die folgenden Rechte:

¢ das Recht, die Erfindung tberall im Land zu verwerten;

¢ das Recht, Dritte davon abzuhalten, das geschiitzte Erzeug-
nis bzw. das geschutzte Verfahren ohne die Zustimmung des
Inhabers zu produzieren, zu verkaufen oder wirtschaftlich zu
verwerten;

* das Recht, andere davon abzuhalten, Schutz fur dasselbe Er-
zeugnis oder Verfahren zu beantragen;

¢+ das Recht, das Patent oder Gebrauchsmuster zu Ubertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Erfindung zu ertei-
len, entweder gebiihrenfrei oder gegen eine Gebuhr.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Egal, ob es sich dabei nun um Félschungen im Zusammenhang mit
einem Geschmacksmuster, einer Marke oder einem Patent han-
delt, es kdnnen samtliche vorhandenen Moglichkeiten verwendet
werden, um die Félschung zu beweisen. Es gibt allerdings zwei
bevorzugte: Die “saisie-contrefacon” (immaterialgiterrechtliche
Beschlagnahme) und das Aufhalten der gefalschten Guter beim
Zoll (weitere Informationen hierzu finden Sie im Folgenden unter
"MaBnahmen durch die Zollbehoren”).

Das “saisie-contrefacon” ist ein schnelles Verfahren, dass virtuell
(einfach Beschreibung der Erzeugnisse) oder physisch (tatsachliche
Beschlagname der Erzeugnisse) sein kann.

Es kann auf Anordnung durch den vorsitzenden Richter des zu-
standigen Gerichts, dem Tribunal de Grande Instance (TGI) des Or-
tes erfolgen, wo die Giter kontrolliert werden mussen. Vor diesem
Gericht finden die summarischen Verfahren statt.

Sind die Rechte am gewerblichen Eigentum erst einmal geschiitzt,
haben Rechtsinhaber mehrere Méglichkeiten zur Verfigung, ge-
gen Rechtsverletzer vorzugehen:

* Ein zivilrechtliches Gerichtsverfahren beinhaltet die Beantra-
gung von finanziellen Entschddigungen fiir Schaden. Dieser
Weg wird am haufigsten gewahlt, insbesondere weil es spe-
zialisierte Rechtsprechungen gibt, die verwendet werden, um
die Hohe der Schaden zu bewerten. Diese basieren auf einer
finanziellen und technischen Analyse der Fakten.

* Die Moglichkeit eines strafrechtlichen Gerichtsverfahrens ist
zweifacher Natur: Es ermoglicht das Einleiten eines polizeili-
chen Ermittlungsverfahrens sowie die Erwirkung eines Urteils
gegen den Falscher, was zu Schadensersatzzahlungen und/
oder Geféngnisstrafen fihren kann. Dieser Weg wird seltener
gewahlt als das zivilrechtliche Verfahren. Das liegt einerseits
daran, dass die zivilrechtlichen Rechtsprechungen im Hinblick
auf Schadensersatz zum Teil als wirkungsvoller erachtet wer-
den. AuBerdem folgt ein strafrechtliches Verfahren, sobald es
eingeleitet wurde, seinem festen Ablauf, was die Moglichkei-
ten flr Verhandlungen einschrankt.

Wichtige Kontakte:

¢ Call-Centre zur Bekdmpfung von Félschungen +33 820 22 26 22

* DDCCRF - Direction Départementale de la Concurrence, de la
Consommation et de la Répression des Fraudes - http://www.
dgccrf.bercy.gouv.fridocumentation/dossier_litiges/dgccrf.htm

¢ Zollbehorden - per E-Mail - http://www.douane.gouv.fr oder
per Telefon +33 811 02 44 44

* INPI- Institut national de la propriété industrielle, réseau lo-
cal - http:/iwww.inpi.fr/fr/l-inpi/ou-nous-trouver/a-paris-et-en-
region.htm|

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte - Gesetzbuch zu ge-

werblichem Eigentum - Livre I-Ill.

*  Gesetzbuch zu gewerblichem Eigentum - Artikel L. 111-1 bis L.
343-4 und R. 111-1 bis R.335-2.

* Gesetz zu Urheberrechten und verwandten Schutzrechten in
der "Société de L'Information” (DADVSI) vom 1. August 2006.
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Weitere Informationen hierzu finden Sie unter folgender Adresse:
http://lwww.legifrance.gouv.fr (auf Franzosisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Durch das Gesetzbuch tber Urheberrechte und verwandte Schutz-
rechte konnen geistige Schopfungen in den Bereichen Literatur,
Wissenschaft und Kunst geschiitzt werden.

Ideen, Verfahren, Systeme, betriebliche Methoden, Algorithmen,
Konzepte, Prinzipien oder Entdeckungen kénnen laut diesem Ge-
setzbuch nicht geschitzt werden.

Der Schutz dieser Werke ist von der Offenlegung, Verdffentli-
chung, Verwendung oder Verwertung unabhéngig.

Weitere Informationen sind erhéltlich unter:

*  http://lwww.industrie.gouv.fr/guidepropintel/fiches_pratiques/
le_droit_d_auteur.htm (auf Franzésisch)

¢ http://www.culture.gouv.fr/culture/infos-pratiques/droits/in-
dex.htm (auf Franzésisch)

Anmerkung: Die franzésische Rechtsprechung hat ein sehr weit
gefasstes Konzept davon, was unter der Urheberrechtsprechung
geschitzt werden kann. Daher ist es ratsam, in Frankreich im Falle
von Rechtsverletzungen zum Schutz der Urheberrechte immer ei-
nen Anwalt zu beauftragen. Dies kann auch zusammen mit dem
Schutz von Geschmacksmustern/Marken, etc. erfolgen. Artikel L.
112-2 legt fest, dass architektonische Werke und die Schépfungen
der saisonal bedingten Kleidungs- oder Dekorationsbranche durch
das Urheberrecht geschiitzt werden konnen.

Formalititen

Das Urheberrecht ist ein automatisches Recht, das keine Eintra-
gungsformalitaten erfordert.

Jedoch kann es sein, dass der Schopfer sein Eigentumsrecht nach-
weisen muss, unter anderem durch: einen versiegelten Umschlag,
einen an sich selbst adressierten Brief mit Empfangsbestatigung,
eine Verdffentlichung in einer Zeitschrift, die Hinterlegung eines
“Envelope Soleau” beim INPI (versiegelter Briefumschlag, der an
das INPI gerichtet und dort hinterlegt ist; der “Envelope Soleau”
enthalt den Nachweis fiir das Urheberrecht und wird nur im Fal-
le von Streitigkeiten, das Urheberrecht betreffend, gedffnet. Die
Kosten dafur betragen 15,- EUR).

Die Schopfung kann auch bei einem darauf spezialisierten Unter-

nehmen hinterlegt werden, das folgende drei Dienste anbietet:

¢ Einziehung und Verteilung von Tantiemen fir das Urheber-
recht, die den Mitgliedern fur die Nutzung ihrer Werke zuste-
hen;

* Verteidigung der Rechte der Mitglieder gegen Dritte, ein-
schlieBlich vor Gericht;
¢ Verteidigung und Verbesserung der Rechte der Urheber.

Auch, wenn architektonische Werke und die Schopfungen der sai-
sonbedingten Industrien fir Kleidung und Dekoration durch das
Urheberrecht geschiitzt werden kénnen, so sind diese spezialisier-
ten Unternehmen eher mit der Eintragung und Verteidigung von
Urheberrechten beschaftigt, die geistige Werke der Bereiche Lite-
ratur, Kunst und Multimedia betreffen.

Kosten

Der Schutz von Urheberrechten erfordert keine offiziellen Kosten.
Ausgenommen sind hier Falle, in denen durch spezialisierte Unter-
nehmen Dienste in Anspruch genommen wurden.

Prifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer

Im Allgemeinen endet der Urheberrechtsschutz 70 Jahre nach dem
Tod des Urhebers.

Inhaberschaft an dem Recht
Der Urheber:

Das Eigentum an dem Recht gehdrt dem Urheber des Werkes,
d. h. der Einzelperson, die einen groBen personlichen Beitrag zur
Schopfung des Werkes geleistet hat.

Dies gilt unabhangig von den Bedingungen, unter denen das Werk
geschaffen wurde. Betroffen sind auch Werke, die im Rahmen von
Angestelltenvertragen oder Schulungen oder gemaB einem Auf-
trag geschaffen wurden.

Das Gesetz rdumt Ausnahmen ein:

- wenn das durch einen Angestellten geschaffene Werk eine
Software-Anwendung ist;

- wenn das Werk durch einen 6ffentlichen Angestellten oder Be-
amten in Austibung seiner Aufgaben erstellt wurde.

Der Ersteller:

Das Recht sui generis oder das Recht des Erstellers, der die Inhalte
einer Datenbank schiitzt, gehort dem Ersteller der Datenbank, der
die Initiative Ubernimmt und das Risiko der zugehdrigen Investi-
tionen tréagt.
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Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Bei einem nachgewiesenen Fall von Urheberrechtsverletzung soll-
te man zunachst den Rechtsverletzer kontaktieren und versuchen,
die Situation zu klaren, indem dieser die Schopfung verandert,
den wahren Urheber des Werkes nennt oder ein finanzieller Bei-
trag gefordert wird. Wenn das Werk jedoch durch Ihre Schopfung
nur angeregt wurde, kann seine Verbreitung durch rechtliche
MaBnahmen nicht verhindert werden.

Wenn der Rechtsverletzer nicht kompromissbereit ist, sollte der
Urheberrechtsinhaber rechtliche MaBnahmen einleiten. Hierzu
sollte er zunachst einen Justizbeamten (zum Beispiel einen Beam-
ten, der von einem spezialisierten Unternehmen vereidigt wurde)
mit der Verfassung eines Schreibens beauftragen, um das Datum
der Verletzung zu beweisen. Dann sollte dem Rechtsverletzer ein
formelles, von einem Anwalt verfasstes Schreiben Ubermittelt wer-
den.

Wichtige Kontakte:

¢ Spezialisierte Unternehmen:
- La Compagnie nationale des Experts M. C. T. H (Maroquine-
rie, Chaussure, Textile, Habilement) +33 1 42 96 21 01 - E-
Mail : info@expertmcth.org
- Union des fabricants +33 1 56 26 14 03 - http://www.unifab.
com/
¢ Staatliche Organisationen:
- Call-Centre zur Bekampfung von Félschungen +33 820 22
2622
- DDCCRF - Direction Départementale de la Concurrence, de
la Consommation et de la Répression des Fraudes - http:/
www.dgccrf.bercy.gouv.fr/documentation/dossier_litiges/
dgcerf.htm

MaBnahmen durch Zollbehorden
Wie werden franzésische Zollbehérden tatig?
Geltende Gesetze:

¢ EG-Verordnung 1383/2003 mit Ausnahme des vereinfachten
Verfahrens, das in Artikel 11 erwéhnt wird.

* Anders als in den anderen EU-Landern sind die Zollbeamten
laut dem “Longuet-" Gesetz (Franzosisches Gesetz Nr. 94/102
vom 05.02.1994) nicht nur dazu berechtigt, den Import und
Export von Erzeugnissen ohne zollrechtliche Bestimmungen,
sondern auch die Beforderung oder die Lagerung von Waren,
die gegen Marken-, Geschmacksmuster-, Urheberrechte oder
Patentrechte verstoBen, im gesamten franzésischen Staats-
gebiet zu kontrollieren. Dies gilt unabhéngig davon, ob die

gefélschten Waren aus einem EU-Mitgliedsland oder einem
Drittland stammen.

MaBnahmen:
A.  Uberpriifung der RechtmaBigkeit der Waren:

Zollbeamte drfen:

¢ auf offentlichen Pldtzen und 6ffentlichen Wegen Waren kon-
trollieren;

* Waren kontrollieren, die in Gebduden gelagert werden, die
offentlich zuganglich sind, und solche, die in nicht 6ffentlich
zuganglichen Gebauden gelagert werden, sofern sie zuvor die
Abteilung des Staatsanwaltes dariiber informiert haben;

o unter der Aufsicht der Abteilung des Staatsanwaltes
Privatraume/-Platze aufsuchen, insbesondere Wohnraume;

* vom Besitzer der Waren einen Nachweis (iber die RechtméaBig-
keit der Waren, die er besitzt, einfordern.

B. Die Waren einbehalten:

Zollbeamte durfen kontrollierte Waren einbehalten, wenn sie
bezliglich der RechtméBigkeit der kontrollierten Waren Zweifel
haben. Waren kénnen bis zu zehn Tagen von den Zollbeamten
einbehalten werden.

StrafmaBBnahmen:

A. Die einbehaltenen Waren verletzen eine Marke oder ein Ge-
schmacksmuster:
Laut dem franzosischen Gesetzbuch sind Zollbeamte berechtigt:

¢+ die Waren zu beschlagnahmen, wenn sie eindeutig als ge-
féalschte Marke dargestellt sind (die “Einbehaltung” wird eine
Beschlagnahme);

¢ die Mittel und Objekte zu beschlagnahmen, die zum Verber-
gen des Betrugs verwendet wurden;

o eine Strafe aufzuerlegen, deren Hohe sich auf einen Wert zwi-
schen dem einfachen und dem doppelten Wert der gefélschten
Waren belauft;

¢ eine Gefangnisstrafe bis zu drei Jahren anordnen;

¢ in minder schweren Fallen die Bestrafung direkt abzuwickeln,
wie z. B. im Falle von gefalschten Waren, die von Reisenden
mitgebracht wurden. Hierbei wird zwischen dem Rechtsverlet-
zer und den Zollbehérden ein Vertrag abgeschlossen. Im An-
schluss werden die gefélschten Waren vernichtet.

Wenn der VerstoB gegen die Zollbestimmungen durch eine orga-
nisierte Gruppe erfolgt, betragt die Hohe der Strafe bis zum finf-
fachen Wert der gefalschten Waren und die Geféngnisstrafe bis
zu finf Jahre.
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B. Die einbehaltenen Waren verletzen ein Patent, ein erganzen-
des Schutzzertifikat oder einen Sortenschutz:

Anders als bei Marken muss hier beachtet werden, dass der Zoll in
diesen Fallen verddchtige Waren nur einbehélt. Die Zollbeamten
durfen die Waren nicht beschlagnahmen.

In diesen Fallen kann die Beschlagnahme oder andere Strafen nur
durch den Prasidenten des TGI (Tribunal de Grande Instance) ange-
ordnet werden, wenn der Lizenznehmer ein zivilrechtliches oder
strafrechtliches Verfahren beantragt hat. Wird keine Beschlagnah-
me beantragt, werden die Waren von den Zollbeamten wieder
freigegeben.

Verfahren

Ein Formular zur Beantragung von Interventionen einreichen (ers-
ter Schritt):

Die Zollbehorden fihren eine Kontrolle durch, ohne durch den
Titelinhaber oder Lizenzinhaber des geistigen Eigentumsrechts
spezifisch dazu aufgefordert worden zu sein. Wenn der Titel- oder
Lizenzinhaber des Rechts jedoch wiinscht, dass der Zoll die Kon-
trolle bezliglich Waren, die dem geschiitzten Erzeugnis ahneln,
verstarkt, so muss er bei den Zollbehorden ein Formular zur Bean-
tragung von Interventionen einreichen.

¢ Wenn das geistige Eigentumsrecht eine Marke oder ein Ge-
schmacksmuster betrifft, ist das nationale Interventionsformu-
lar - Cerfa Nr. 12684*02 zu verwenden.

o http:/lwww.bercy.gouv.friformulaires/douanes/12684.pdf (auf
Franzésisch)

¢ Wenn das geistige Eigentumsrecht ein Patent, ergédnzendes
Schutzzertifikat, eine Pflanzensorten, geografische Herkunfts-
angaben oder geografische Bezeichnungen betrifft, ist das
Gemeinschaftsinterventionsformular - Cerfa Nr. 12683*02 zu
verwenden.

http:liwww.bercy.gouv.friformulaires/douanes/12683.pdf ~ (auf

Franzésisch)

Einbehaltung der Waren (zweiter Schritt):

Wenn die Zollbeamten Zweifel bezlglich der RechtmaBigkeit von
Waren, die sie kontrollieren, haben, behalten sie diese ein.

A.  Wenn ein Interventionsformular eingereicht wurde:

Die Zollbehoérden informieren den Titel- oder Lizenzinhaber dar-

ber, dass verdachtige Waren einbehalten wurden und

* wenn der Titel- oder Lizenzinhaber den VerstoB3 binnen zehn
Tagen bestatigt, Gbermitteln ihm die Zollbehorden Informati-
onen wie z. B. Angaben Uber den Lieferanten, den Empfénger,
den Wert der kontrollierten Waren, damit der Titel- oder Lizen-
zinhaber ein zivilrechtliches Verfahren einleiten kann.

¢+ wenn der VerstoB nicht binnen zehn Tagen bestatigt wird, ge-
ben die Zollbehorden dem Lieferanten die Waren zurtick.

B.  Wenn kein Interventionsformular eingereicht wurde:

Die Zollbehdrden suchen nach einem méglichen Titel- oder Lizen-
zinhaber, um ihn dariber zu informieren, dass verdachtige Waren
abgefangen wurden und bitten ihn, ein Interventionsformular
einzureichen.

Strafen (dritter Schritt):

A. Die gefélschten Waren betreffen eine Marke oder ein Ge-

schmacksmuster:

¢ die Zollbeamten beschlagnahmen die Waren;

* Der Titelinhaber kann mithilfe der Informationen, die wah-
rend des Einbehaltens der Waren erhalten wurden, ein zivil-/
strafrechtliches Verfahren einleiten. Er kann beim vorsitzen-
den Richter des zustandigen Gerichts, des TGI (Tribunal de
Grande Instance) des Ortes, wo die Waren kontrolliert und zur
Genehmigung einbehalten wurden, eine Beschlagnahme der
gefalschten Waren beantragen.

B. Die gefélschten Waren betreffen ein Patent, ein ergdnzendes
Schutzzertifikat, Pflanzensorten oder geografische Angaben
* Der Titelinhaber kann mithilfe der Informationen, die wéhrend
des Einbehaltens der Waren erhalten wurden, ein zivil- oder
strafrechtliches Verfahren einleiten. Er kann beim vorsitzen-
den Richter des zustandigen Gerichts, des TGI (Tribunal de
Grande Instance) des Ortes, wo die Waren kontrolliert und zur
Genehmigung einbehalten wurden, eine Beschlagnahme der
gefélschten Waren beantragen.

Wichtige Kontakte

Direction générale des douanes et des Droits Indirects (Generaldi-
rektorat des Zolls)

Bureau E4 - Section de la propriété intellectuelle (Abteilung fir
geistiges Eigentum)

11, rue des Deux communes
F - 93 558 Montreuil Cedex
Tel.: +33 15753 43 51

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

GeméaB den Artikeln L. 615-17 und L. 716-4 des Gesetzbuches zu
geistigem Eigentum beziehungsweise des Gesetzbuches zu Paten-
ten und Marken kann eine Streitigkeit um Rechtsverletzungen
mithilfe eines Schlichtungsverfahrens beigelegt werden. Jedoch
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sollte beachtet werden, dass nur ein zivilrechtliches Verfahren
durch ein Schlichtungsverfahren geregelt werden kann.

Kontakt zum franzosischen Patentamt:

Institut National de la Propriete Industrielle (INP1)
26 bis rue de Saint Petershourg

75800 Paris Cedex 08

Frankreich

www.inpi.fr

0033(0)820 210 211

Contact@inpi.fr
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Geschmacksmustergesetz 2004
http://bundesrecht.juris.de/geschmmg_2004/ (auf Deutsch).

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Geschmacksmusterschutz kann gewahrt werden, wenn die folgen-
den Voraussetzungen erfllt sind:

o Schutzfahige Gegenstande

Ein Muster ist die zwei- oder dreidimensionale Erscheinungsform
eines ganzen Erzeugnisses oder eines Teils davon, die sich insbe-
sondere aus den Merkmalen der Linien, Konturen, Farben, der
Gestalt, Oberflachenstruktur und der Werkstoffe des Erzeugnis-
ses selbst oder seiner Verzierung ergibt. Ein Computerprogramm
wird nicht als Erzeugnis angesehen. Es kénnen auch typografische
Schriftzeichen geschutzt werden. Sie werden der Warenklasse 18-
03 zugeordnet.

* Neuheit

Ein Geschmacksmuster muss an dem Tag, an dem es eingereicht
wird, neu sein. Auch wenn das Geschmacksmuster wéhrend der
zwdlf Monate vor dem Anmeldetag der Offentlichkeit schon zu-
ganglich gemacht wurde, gilt es noch als neu (sogenannte Neu-
heitsschonfrist).

° Eigenart

Ein Muster hat Eigenart, wenn sich der Gesamteindruck, den das
Muster bei einem informierten Benutzer hervorruft, von dem Ge-
samteindruck unterscheidet, den ein anderes Muster bei diesem
Benutzer hervorruft, das vor dem Anmeldetag offenbart worden
ist.

Formalitéten

Die Anmeldung muss einen unterzeichneten Antrag auf Eintra-
gung enthalten. Dieser umfasst Folgendes:

* Angaben, die es erlauben, die Identitédt des Anmelders zu er-
mitteln;

* eine zur Bekanntmachung geeignete Wiedergabe des Musters
und

¢ eine Angabe der Erzeugnisse, in die das Geschmacksmuster
aufgenommen oder bei denen es verwendet werden soll.

Mit der Einreichung der Anmeldung kann eine Aufschiebung der
Bekanntmachung um 30 Monate beantragt werden. In diesem Fall
wird die Anmeldegebthr ermaBigt. Es werden keine Veroffent-
lichungsgebiihren berechnet. Dies kann sinnvoll sein, wenn der
Anmelder erst einmal abwarten mochte, ob das Produkt auf dem
Markt angenommen wird oder wenn das Geschmacksmuster aus
anderen Griinden erst einmal geheim bleiben soll.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Einzelanmeldung 70,-
Schutzdauer: 5 Jahre 30,-
Wenn die Verdffentlichung
aufgeschoben wird
Sammelanmeldungen (bis zu 100 7,- EUR pro Geschmacksmuster,
Geschmacksmuster kénnen mit einer  jedoch mindestens 70,- EUR pro
Anmeldung eingereicht werden) Anmeldung

3,- EUR pro Geschmacksmuster,
Wenn die Veroffentlichung jedoch mindestens 30,- EUR pro
aufgeschoben wird Anmeldung

Bekanntmachung der Darstellung

12,- EUR pro Geschmacksmuster

6.-10. Jahr 90,-
11.-15. Jahr 120,-
16. - 20. Jahr 150,-
21.-25. Jahr 180,-

Weitere Informationen zu den Kosten, Geblhren und Ausgaben
finden Sie unter folgender Adresse:
http://www.dpma.de/docs/service/formulare_eng/allgemein_eng/
a9510_1.pdf
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Priifung

Die Geschmacksmusterstelle des Deutschen Patent- und Marken-
amtes (DPMA) prift, ob die Anmeldung die formellen Anforde-
rungen erfillt. Das umfasst auch die Sicherstellung, dass das Ge-
schmacksmuster nicht gegen die 6ffentliche Ordnung oder die
guten Sitten verstoBt oder es sich nicht um eine missbrauchliche
Verwendung von Zeichen, Emblemen, Wappen handelt.

Das DPMA priift jedoch nicht die Einhaltung der iibrigen materiel-
len Schutzvoraussetzungen (z. B. Neuheit, Eigenart). Diese Anfor-
derungen werden beim Auftreten von Rechtsstreitigkeiten durch
die Zivilgerichte gepruft.

Schutzdauer

Die maximale Schutzdauer betragt 25 Jahre (d. h. eine anfangliche
Schutzdauer von funf Jahren und die Méglichkeit, die Schutzdau-
er viermal um jeweils funf weitere Jahre zu verldngern).

Wird die Verdffentlichung aufgeschoben, wird der Schutz zu-
nachst auf 30 Monate beschrankt. Innerhalb dieses Zeitraumes
kann der Anmelder entscheiden, ob er den Schutz auf finf Jahre
verlangert. In diesem Fall muss eine Bekanntmachung erfolgen
und weitere Gebihren werden fallig.

Inhaberschaft an dem Recht

Ein beim DPMA eingetragenes Geschmacksmuster verleiht seinem
Inhaber das ausschlieBliche Recht, es zu nutzen und Dritten zu
verbieten, es ohne seine Zustimmung zu nutzen. Das bedeutet,
dass allein der Inhaber dazu berechtigt ist, das eingetragene Ge-
schmacksmuster in Verkehr zu bringen, Lizenzen dafir zu ertei-
len und das Recht am geistigen Eigentum zu Ubertragen. Wenn
der Urheber (Entwerfer) das Geschmacksmuster im Rahmen eines
Dienstverhaltnisses oder wéahrend der Ausfiihrung eines Auftrages
erstellt, ist der Arbeitgeber bzw. Auftraggeber Inhaber des Rech-
tes am geistigen Eigentum.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Markengesetz 1994
http://lwww.bundesrecht.juris.de/bundesrecht/markeng/gesamt.

pdf (auf Deutsch)

Markenverordnung 2004 http:/www.bundesrecht.juris.de/bun-
desrecht/markenv_2004/gesamt.pdf (auf Deutsch)

Patentrechtsmodernisierungsgesetz 2009-10-01 http://www.bmj.
bund.deffiles/-/3833/gesetz_modernisierung_patentrecht_bundes-
gesetzblatt.pdf (auf Deutsch)

Was kann geschliitzt werden, was nicht?

Ein Zeichen kann u.a. Markenschutz erlangen durch Eintragung
in das beim DPMA gefiihrte Markenregister. Um eine Eintragung
zu beantragen, muss ein Antrag mit bestimmten Angaben einge-
reicht werden.

In Deutschland konnen Rechte an Marken auch durch die Unter-
scheidungskraft, die sie durch die Bekanntheit auf dem Markt
durch Benutzung eines Zeichens im geschaftlichen Verkehr erlan-
gen oder durch die Tatsache, dass ein Zeichen in hohem MaBe be-
kannt ist (notorische Bekanntheit) entstehen.

Als Marken kénnen Worte, Buchstaben, Zahlen und Abbildungen,
Horzeichen, dreidimensionale Gestaltungen und sonstige Aufma-
chungen geschiitzt werden, wenn sie den Bestimmungen des Mar-
kenG genugen.

Eine Marke kann nur eingetragen werden, wenn keine absoluten
Schutzhindernisse bestehen. Absolute Schutzhindernisse sind bei-
spielsweise:

¢ fehlende Unterscheidungskraft

¢ fur die allgemeine Benutzung freizuhaltende beschreibende
Angaben

o ersichtliche Irreflihrungsgefahr

¢ in der Marke enthaltenes Hoheitszeichen

+VerstoB gegen die guten Sitten oder die 6ffentliche Ordnung

Vom Schutz ausgeschlossen sind somit insbesondere Zeichen, die
sich nicht graphisch darstellen lassen, denen jegliche Unterschei-
dungskraft fehlt oder die die betreffenden Waren und Dienstleis-
tungen lediglich beschreiben.

Formalitdten

In Deutschland ist die Anmeldung einer Marke unkompliziert. Ein
Anmelder kann einfach eine Anmeldung beim DPMA einreichen.
Das notwenige Formular kann unter folgender Adresse herunter-
geladen werden: http://www.dpma.de/english/index.html.

Vor dem Ausflllen des Anmeldeformulars beachten Sie bitte das
"Merkblatt - Wie melde ich eine Marke an": http://www.dpma.de/
docs/service/formulare/marke/w7731.pdf .

Der Anmelder kann eine natirliche oder eine juristische Person
oder eine rechtsfahige Personengesellschaft sein.



Deutschland

Fur Anmelder mit Wohnsitz, Sitz oder Niederlassung im Inland ist
fur das Verfahren vor dem DPMA ein Vertreter nicht vorgeschrie-
ben. Anmelder (auch deutsche Staatsangehdrige), die weder in
Deutschland wohnen, noch einen (Geschafts-) Sitz oder eine Nie-
derlassung haben, missen sich dagegen von einem im Inland be-
stellten Rechts- oder Patentanwalt vertreten lassen.

Der Anmelder muss auf dem Formular die Marke angeben und
die Waren/Dienstleistungen benennen, fir die der Markenschutz
beantragt wird, Die Waren/Dienstleistungen mssen nach Klassen
aufsteigend aufgefihrt werden.

Fur jede Marke muss eine gesonderte Anmeldung eingereicht
werden.

Nach Einreichung des Antrags beim DPMA kann die Marke nicht
mehr geandert werden.

Das Verzeichnis der beantragten Waren oder Dienstleistungen
kann nachtrdaglich nicht mehr erweitert werden.

Das Original des Anmeldeantrags muss vom Anmelder/den Anmel-
dern unterzeichnet werden (ein Faksimilestempel ist nicht zulas-
sig!) Die Anmelder kénnen Ihre Unterlagen beim DPMA persénlich
abgeben, sie per Post, Fax oder auch online Gbermitteln. Infor-
mationen zur Online-Anmeldung sind unter folgender Adresse
erhéltlich: http://lwww.dpma.de/service/e_dienstleistungen/dpma-
direkt/index.html . (auf Deutsch)

Bitte beachten Sie, dass die Ubersendung einer einfachen E-mail
keine rechtswirksame Markenanmeldung darstellt.

Fur die Zuerkennung eines Anmeldetages muss die Anmeldung

Folgendes enthalten:

° Angaben zur Identifikation des Anmelders;

* eine Wiedergabe der Marke und

* ein Verzeichnis der Waren und Dienstleistungen, fir die die
Eintragung beantragt wird.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebuhr einschlieBlich der Gebuhr fur bis zu 3 300,-
Klassen.
Klassengebhr fiir die Anmeldung fur die vierte und jede 100,-

weitere Klasse

Diese Gebuhren werden mit der Einreichung der Anmeldung fal-
lig.

Wird der vollstdndige Betrag der Anmeldegebiihr nicht binnen
drei Monatennach der Einreichung der Anmeldung entrichtet, gilt
die Anmeldung als zurtickgenommen.

Weitere Informationen zu diesem Thema finden Sie unter fol-
gender Adresse: "Kostenmerkblatt - Geblhren und Auslagen des
Deutschen Patent- und Markenamts und des Bundespatentge-
richts”

http:/lmww.dpma.de/docs/service/formulare/allgemein/a9510.pdf

Prifung

Ist die Anmeldung beim DPMA eingegangen, wird ein Aktenzei-
chen vergeben. Es wird festgestellt, in welche Klassen die bean-
spruchten Waren und Dienstleistungen fallen und anschlieBend
unverzuglich eine Empfangsbescheinigung mit einer Gebihrenbe-
nachrichtigung versandt. Die weitere Bearbeitung der Markenan-
meldung erfolgt erst nach Zahlung der Anmelde- und ggf. der
Klassengebiihr. Das DPMA priift, ob ob die Anmeldung die formel-
len Anmeldeerfordernisse erfillt und ob der Eintragung der Mar-
ke sog. absolute Schutzhindernisse entgegenstehen. Werden die
Voraussetzungen erfiillt, steht einer Eintragung der Marke nichts
im Weg und der Anmelder erhélt eine Eintragungsbescheinigung.

Dann kann der Anmelder das ®-Symbol mit seiner Marke im Zu-
sammenhang mit den Waren/Dienstleistungen verwenden.

Das DPMA (iberpriift nicht, ob schon &hnliche oder identische
Marken eingetragen wurden!

Vor der Markenanmeldung sollte der Anmelder sicherstellen, dass
die Marke nicht schon von einem Dritten in identischer oder ahn-
licher Form eingetragen wurde. Informationen zu Méglichkeiten
der Markenrecherche finden Sie unter: http:/Awww.dpma.de/mar-
ke/recherche/index.html (auf Deutsch). Andernfalls kann der Inha-
ber einer élteren Marke einen Widerspruch gegen die neu einge-
tragene Marke einreichen. Das kann dazu fiihren, dass die jiingere
Marke wieder gelscht wird.

Schutzdauer

Die Schutzdauer fur eine eingetragene Marke betragt zehn Jahre.
Der Schutz kann jeweils fur weitere zehn Jahre beliebig oft ver-
langert werden. Solange die Gebtihren ordnungsgemaB gezahlt
werden, bleibt der Schutz bestehen.

Um die eingetragene Marke zu verldngern, muss eine Verlange-
rungsgeblhr gezahlt werden. Wenn die Verlangerung fiir Waren
oder Dienstleistungen in mehr als drei Klassen beantragt wird,
mussen auBerdem Klassengeblhren entrichtet werden.

Verlangerungsgebiihr m

nach 10 Jahren, fir bis zu 3 Klassen von Gitern/ 750,
Dienstleistungen

fur jede weitere Klasse 260,-
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Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht dem Inhaber ein ausschlieBli-
ches Recht, das ihm u.a. erméglicht, im Verletzungsfall Schadens-
ersatzanspriiche geltend zu machen. Auch kann er vom Rechts-
verletzer die Unterlassung der beeintrachtigenden Handlung
verlangen.

Das erworbene Recht kann fiir alle oder einen Teil der Waren oder
Dienstleistungen auf andere tbertragen werden. Marken kénnen
ge- und verkauft werden. AuBerdem ist es méglich, Lizenzen fir
die Benutzung der Marke zu vergeben.

Patente und Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Patentgesetz 2005 http:/bundesrecht.juris.de/patg/ (auf Deutsch)
Patentverordnung 2004 http:/Avww.gesetze-im-internet.de/patv/
index.htm

Gebrauchsmustergesetz 1986 http://bundesrecht.juris.de/gebrmg/
(auf Deutsch)

Patentrechtsmodernisierungsgesetz 2009-10-01 http://www.bmj.
bund.deffiles/-/3833/gesetz_modernisierung_patentrecht_bundes-
gesetzblatt.pdf (auf Deutsch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Mit Patenten konnen technische Erfindungen geschiitzt werden,
die weltweit neu sind, auf einer erfinderischen Tatigkeit beruhen
und gewerblich anwendbar sind. Technische Erfindungen, die neu
und gewerblich anwendbar sind, kénnen auch als Gebrauchsmus-
ter geschltzt werden, wenn sie auf einem erfinderischen Schritt
beruhen.

Das DPMA erteilt nur dann ein Patent, wenn in einem Priifungs-
verfahren die Patentierbarkeit der Erfindung festgestellt wurde.
Das Gebrauchsmuster kann ohne eine vollstandige Prifung der
Schutzvoraussetzungen eingetragen werden. Daher kann ein Ge-
brauchsmuster schneller und kostengunstiger erteilt werden als
ein Patent.

Patentschutz kann fir Erfindungen, die Erzeugnisse oder Verfah-
ren betreffen, erteilt werden. Durch ein Gebrauchsmuster kdnnen
keine Verfahren geschiitzt werden.

Formalitéten

Der Anmelder kann eine natdrliche, eine juristische Person oder
auch eine rechtsféhige Personengesellschaft sein.

Fur Anmelder mit einem Wohnsitz, Sitz oder einer Niederlassung
in Deutschland ist keine Vertreterbenennung fir das Verfahren
vor dem DPMA vorgeschrieben. Anmelder, die weder einen Sitz,
Wohnsitz noch Niederlassung in Deutschland haben, missen einen
Rechtsanwalt oder einen Patentanwalt als Vertreter in Deutsch-
land beauftragen.

Die Verfahrenssprache ist Deutsch . Fiir Anmeldungen in anderen
Sprachen muss binnen drei Monaten eine deutsche Ubersetzung
eingereicht werden. Die Formulare konnen unter folgender Ad-
resse heruntergeladen werden: http://www.dpma.de/index.html .
Der Anmelder kann seine Unterlagen beim DPMA personlich ab-
geben, sie per Post, Fax oder auch online bermitteln. Informati-
onen zur Online-Anmeldung sind unter folgender Adresse erhalt-
lich: http://www.dpma.de/service/e_dienstleistungen/dpmadirekt/
index.html .

Vor dem Ausfillen des Anmeldeformulars lesen Sie bitte das:
"Merkblatt fiir Patentanmelder”/ "Merkblatt fir Gebrauchsmus-
teranmelder”.
http://lmww.dpma.de/docs/service/formulare/patent/p2791.pdf
http://lwww.dpma.de/docs/service/formulare/gebrauchsmuster/
g6181.pdf

Bitte beachten Sie: Die Ubermittlung der Anmeldedokumente mit
einfacher E-Mail an das DPMA stellt keine wirksame Patentanmel-
dung dar!.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Kosten eines Patentes

Anmeldegebihr EUR

elektronische Anmeldung (inclusive 10 Patentanspriiche) 40,-
fur jeden weiteren Anspruch erhéht sich die Gebthr um

20,-
Anmeldung in Papierform (inclusive 10 Patentanspriiche) 60,-
fur jeden weiteren Anspruch erhéht sich die Gebthr um 30,-
(Optional) Recherche ohne Priifung 250,-
Priifungsverfahren nach optionaler Recherche 150,-
Priifungsverfahren ohne vorherige optionale Recherche 350,-

Die jahrlichen Geblhren zum Aufrechterhalten der Anmeldung
und des Patents erh6hen sich von 70,- EUR fir das dritte Jahr auf
1.940,- EUR fur das 20. Jahr.

Kosten flir ein Gebrauchsmuster:

EUR
Anmeldegebtihr 40,-
Recherchegebuhr (optional) 250,-
1. Verlangerungsgebtihr nach 3 Jahren 210,-
2. Verlangerungsgebthr nach 6 Jahren 350,-
3. Verlangerungsgebthr nach 8 Jahren 530,-
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Bitte beachten Sie das "Kostenmerkblatt - Gebthren und Ausla-
gen des Deutschen Patent- und Markenamtes und des Bundespa-
tentgerichts” unter: http://www.dpma.de/docs/service/formulare/
allgemein/a9510.pdf .

Priifung

Das DPMA priift Patentanmeldungen nur dann auf Neuheit und
Erfindungshohe, wenn vom Anmelder oder einer anderen Person
innerhalb von sieben Jahren ab dem Anmeldetag ein Antrag auf
Prifung gestellt wird. Nach der Priifung wird das Patent entweder
erteilt oder abgelehnt.

Das Gebrauchsmuster wird ohne eine Priifung samtlicher Schutz-
voraussetzungen eingetragen. Der Schutz durch ein Gebrauchs-
muster ist eingeschrankter als der durch ein gepriftes Patent. Der
Inhaber oder ein Dritter kann einen Antrag zur Recherche bezlig-
lich des Standes der Technik stellen. Eine grtindliche Priifung aller
Schutzvoraussetzungen findet erst dann statt, wenn jemand einen
Antrag auf Léschung der Gebrauchsmustereintragung stellt.

Schutzdauer

Die maximale Schutzdauer betrdgt fir ein Patent 20 Jahre und fur
ein Gebrauchsmuster zehn Jahre.

Inhaberschaft an dem Recht

Ein Patent bzw. ein Gebrauchsmuster gewdhrt dem Inhaber das
ausschlieBliche Recht, tber seine Erfindung zu verfiigen. Kein an-
derer darf ohne seine Zustimmung von der geschitzten Erfindung
Gebrauch machen, indem er etwa geschiitzte Produkte herstellt,
anbietet, in den Verkehr bringt oder importiert oder patentier-
te verfahren anwendet. Der Schutzrechtsinhaber kann Lizenzen
erteilen und dem Lizenznehmer erlauben, die Erfindung zu nut-
zen. Im Gegenzug dafir verlangt er eine angemessene Vergttung.
AuBerdem kann ein Patent bzw. Gebrauchsmuster verkauft oder
vererbt werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)?

Da hierbei zahlreiche Einzelheiten und rechtliche Aspekte berck-
sichtigt werden mussen, wird empfohlen, professionelle Hilfe in
Anspruch nehmen und einen Anwalt mit Erfahrung im Bereich
Wettbewerbsrecht zurate zu ziehen. Das DPMA ist nicht berech-
tigt, Rechtsberatung zu erteilen und hat keine Befugnisse bei der
Bekdmpfung von Verletzungen geistiger Eigentumsrechte.

Besondere Empfehlungen

Informationen zur Durchsetzung geistiger Eigentumsrechte ste-
hen online unter folgenden Adressen zur Verfigung:

http://lwww.markenpiraterie-apm.de/

http://www.zoll.de/b0_zoll_und_steuern/d0_verbote_und_be-
schraenkungen/f0_gew_rechtsschutz/index.html

http:/lmww.original-ist-genial.de/english.html
http://lwww.conimit.de/

http:/lwww.plagiarius.com/e_index.html

Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Das Urheberrechtsgesetz 2008 http://www.gesetze-im-internet.
defurhg/index.html,

das Urheberrechtswahrnehmungsgesetz 2006 http:/www.geset-
ze-im-internet.de/urhwahrng/index.html

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Anders als bei gewerblichen Schutzrechten entsteht der Urheber-
rechtsschutz mit der Schaffung des Werkes. Die Eintragung in ein
amtliches Register zum Erlangen von Urheberrechtsschutz ist also
weder notwendig noch méglich.

Urheberrechtlich geschitzte Werke mussen persénliche geistige
Schopfungen sein. Durch das Urheberrechtsgesetz konnen Wer-
ke der Literatur, Wissenschaft und Kunst geschitzt werden. Diese
Aufzahlung der Werkarten ist nicht abschlieBend.

Urheberrechtlich geschitzte Werke missen persénliche geistige
Schépfungen mit einer gewissen Schépfungshdhe sein, an die je-
doch nicht allzu hohe Anforderungen gestellt werden. Die sog.
Schranken des Urheberrechts betreffen unter anderem das Zitat-
recht, das Zitate in unterschiedlicher Lange erlaubt.
Formalitdten

Fur Urheberrechte mussen keine formellen Voraussetzungen er-
fullt werden.

Anmeldegebiihr

Keine.
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Priifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer des Urheberrechts

Das Urheberrecht ist ein ausschlieBliches Recht fur einen begrenz-
ten Zeitraum. Es endet nach einem gesetzlich festgelegten Zeit-
raum (70 Jahre nach dem Tod des Urhebers) und wird dann All-
gemeingut.

Inhaberschaft an dem Recht
Der Urheber eines Werkes ist Rechtsinhaber.

Auch bei Werken, die im Rahmen eines Arbeitsverhaltnisses ge-
schaffen werden, stehen zunachst dem Arbeitnehmer samtliche
Urheberrechte zu. Der Arbeitnehmerurheber muss jedoch ggf.
aufgrund seines Arbeitsvertrages dem Arbeitgeber Nutzungsrech-
te einrdumen .

Grundsatzlich ist das Urheberrecht nicht tibertragbar. Jedoch kann
der Urheber anderen Rechte zur Nutzung des Werkes in jeder er-
denklichen Art und Weise einrdumen. Die Inhaber von Nutzungss-
rechten kdnnen diese Rechte mit der Zustimmung des Urhebers an
andere Ubertragen.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)?

Die Verletzung von Urheberrechten ist ein Versto gegen das Ur-
heberrecht. Haufig wird das Urheberrecht verletzt, indem illegal
Kopien von urheberrechtlich geschitzten Werken produziert bzw.
verbreitet werden oder bearbeitete bzw. umgestaltete Werke ver-
offentlicht oder verwertet werden.

VerwaltungsmaBBnahmen:

Obwohl Urheberrechte im deutschen Recht mit der Schaffung des
Werkes automatisch entstehen und ein Registrierungsverfahren
nicht vorgesehen ist, bleibt es dem Urheber unbenommen, die ei-
gene Urheberschaft in geeigneter Weise nachweisen, um fir den
Fall eines Rechtsstreites wirkungsvolle Beweise zu haben (z. B. Hin-
terlegung bei einem Notar).

Zivilrechtliche MaBnahmen:
Folgende Anspriche kann der Urheber oder Inhaber einer aus-

schlieBlichen Lizenz geltend machen:
¢ Ein Beseitigungsanspruch zur Beseitigung einer Stérung ;

¢ ein Unterlassungsanspruch, um weitere Schutzbereichsverlet-
zungen zu verhindern;

¢ ein Schadensersatzanspruch, um die aufgetretenen finanziel-
len Schaden zu kompensieren;

¢ Schadensersatz fir nicht-materielle Schaden;

¢ ein Vernichtungsanspruch flir unrechtmaBig erstellte Kopien;

+ ein Anspruch auf Uberlassung des Verletzungsgegenstandes;

¢ ein Auskunftsanspruch;

¢ ein Anspruch auf Vernichtung/Uberlassung der Vervielfalti-
gungsvorrichtungen

¢ ein Anspruch auf Verdffentlichung des Urteils;

* ein Vorlegungsanspruch, um bei einer eventuellen Unklarheit
Uber die Verletzung des Schutzbereiches Abhilfe zu erlangen;

¢ ein Anspruch auf die Riickgabe unrechtmaBig getatigter Ein-
nahmen durch den Rechtsverletzer;

¢ ein Rechnungslegungsanspruch, sofern zur Schadensberech-
nung erforderlich.

Strafrechtliche MaBnahmen:

Folgende Verhaltensweisen sind unter Strafe gestellt:

¢ Die unerlaubte Verwertung von urheberrechtlich geschitzten
Werken;

¢ die unzulassige Anbringung der Bezeichnung eines Urhebers,

¢ unerlaubte Eingriffe in technische SchutzmaBnahmen und zur
Rechtewahrnehmung erforderliche Informationen wie bei-
spielsweise das Entfernen eines Kopierschutzes.

Besondere Empfehlungen:

Die Schiedsstelle nach dem Urheberrechtswahrnehmungsgesetz,
die beim DPMA angesiedelt ist, vermittelt bei Streitigkeiten zwi-
schen Verwertungsgesellschaften und den Nutzern von urheber-

rechtlich geschtitzten Werken.

Linksammlung des deutschen Justizministeriums zu Thema Urhe-
berrechte:

http://iwww.kopienbrauchenoriginale.de/enid/3c877841ef29e92f7
3c301ba146¢c677,0/3t.html

http://gvu.de

MaBnahmen der Zollbehérden
Wie werden deutsche Zollbehérden tatig?

GemaB Artikel 9 (1) der EG-Verordnung Nr. 1383/2003 werden die
Zollbehorden tatig, wenn Guter in die EU importiert werden, von
denen man annimmt, dass sie gegen geistige Eigentumsrechte ver-
stoBen.

Im Allgemeinen mussen die Inhaber von geistigen Eigentumsrech-
ten (Rechtsinhaber) gemaB Artikel 5 der Verordnung Nr. 1383/2003
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bei den Zollbehorden einen Antrag fir diese MaBnahmen einrei-
chen.

Verfahren

Die Inhaber von Rechten am geistigen Eigentum wie Marken, Pa-
tente, Geschmacksmuster- und Urheberrechte haben die Mdglich-
keit, gemaB der Verordnung Nr. 1382/2003 bei der Zentralstelle
fur fir gewerblichen Rechtsschutz in Miinchen MaBnahmen der
Zollbehorden zu beantragen.

Der Antrag muss alle verfiigbaren Informationen enthalten (wenn
moglich in elektronischer Form), um den Zollbeamten dabei zu
helfen, zwischen den Originalen und Falschungen zu unterschei-
den (zum Beispiel Namen und Adressen von Herstellern des Ori-
ginalproduktes, Bilder des Originalproduktes, Informationen tiber
spezielle Sicherheitsmerkmale).

Wenn eine Zollbehdrde unter Verwendung der oben genannten
Informationen den Verdacht hat, dass einzufiihrende Giter gegen
das geistige Eigentumsrecht eines Antragsstellers verstoBen, wer-
den die Guter aufgehalten.

Der Rechtsinhaber, dessen geistige Eigentumsrechte von der an-
genommenen Rechtsverletzung betroffen sind, wird Uber die
durch die Zollbehdrde unternommenen MaBnahmen informiert.
Der Rechtsinhaber kann auch die Daten des Importeurs und einige
Muster der betreffenden Guter anfordern. Wenn der Rechtsinha-
ber nach der Prifung der Giter bestdtigt, dass diese seine Rech-
te am geistigen Eigentum verletzen, hat er zwei Moglichkeiten.
Er kann entweder zulassen, dass die GUter mit Zustimmung des
Importeurs und unter Aufsicht des Zolls zerstort werden oder ein
zivirechtliches Verfahren einleiten, um die Verletzung zu besta-
tigen.

Wenn ein Unternehmen eine Gemeinschaftsmarke, ein Gemein-
schaftsgeschmacksmuster oder irgendein anderes Recht, das ge-
meinschaftsweit geschitzt wird, besitzt, ist es gemaB der Verord-
nung Nr. 1383/2003 moglich, MaBnahmen der Zollbehorden zu be-
antragen, um in den 27 EU-Mitgliedsstaaten Schutz zu erlangen.

Nachdem dem Antrag stattgegeben wurde, wird das Zentralbiro
fur geistige Eigentumsrechte alle Informationen des Antrages an
die entsprechenden Mitgliedsstaaten weiterleiten. Mit nur einem
einzigen Antrag kann der Rechtsinhaber bei samtlichen Zollbe-
horden an den Grenzen zu Nicht-EU-Ldndern MaBnahmen gegen
Verletzungen seines Produktes beantragen.

Wichtige Kontakte

Fur ausfiihrliche Informationen in jedem Einzelfall kontaktieren
Sie bitte die Zentralstelle fir gewerblichen Rechtsschutz:

Bundesfinanzdirektion Stidost

Central Bureau of Intellectual Property Rights
SophienstraBe 6

80333 Minchen/Deutschland

Telefon: +49 (0) 89 -59 9523 13

Fax: +49 (0) 89 - 59 95 23 17

E-Mail: zgr@ofdm.bfinv.de

Wesitere Informationen Uber das System der Grenzbeschlagnahme
finden Sie unter folgender Adresse: www.ipr.zoll.de .

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Wichtige Kontakte:

Patentanwaltskammer
http://lwww.patentanwalt.de

Bundesrechtsanwaltskammer
www.brak.de

Aktionskreis Deutsche Wirtschaft gegen Produkt- und Markenpi-
raterie e.V. (APM e.V.)
http://lwww.markenpiraterie-apm.de/

Kontakt zum deutschen Patentamt:

Deutsches Patent- und Markenamt
Zweibrlckenstr. 12

80331 Minchen

Deutschland

+49(0)89/2195-3402

info@dpma.de

www.dpma.de
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Griechenland

Geschmacksmusterrechte

Geltende Gesetze

PD 259/1997
(http:/iwww.obi.gr/) (auf Griechisch und Englisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Ein Muster oder Modell kann geschiitzt werden, wenn:
° esneuist;
* Eigenart besitzt.

Das Kriterium der Neuheit wird nicht beeintrachtigt, wenn das
Muster oder Modell wahrend der sechs Monate vor dem Einrei-
chungsdatum bei der Organisation fur gewerbliches Eigentum
(OBI) im Rahmen einer offiziell anerkannten Ausstellung gezeigt
wurde.

Ein Geschmacksmuster kann nicht geschitzt werden, wenn:

* es gegen die 6ffentliche Ordnung oder Moral verst6t;

* die Erzeugnisse rein von ihrer technischen Funktion bestimmt
werden;

¢ die Erzeugnisse in genau diesen Dimensionen hergestellt wer-
den missen, um funktionieren zu kénnen.

Formalitéten

Es muss bei den Geschéftsstellen der OBI eine Anmeldung mit al-
len notwendigen Dokumenten (im Folgenden erlautert) in zwei-
facher Ausfertigung eingereicht werden. Dies kann personlich,
per Post oder per Fax (+30 210 6819231) durch den Inhaber bzw.
seinen rechtlichen Vertreter erfolgen. Ein rechtlicher Vertreter ist
nur dann erforderlich, wenn der Inhaber in Griechenland keinen
Wohnsitz bzw. keine Adresse hat. Wenn die Dokumente per Fax
Ubermittelt werden, mssen die Originale innerhalb von zehn Ta-
gen nachgesandt werden.

Folgende Dokumente (in zweifacher Ausfertigung) sind zur Ein-
tragung eines Musters oder Modells erforderlich:

o ein ausgefilltes und unterzeichnetes Anmeldeformular, erhalt-
lich bei der OBI oder unter www.obi.gr ;

* Fotografien oder mit dem PC erstellte Abbildungen des Mus-
ters oder Modells;

¢ die Zahlungsquittung der Anmeldegebiihr.

Zusatzliche Dokumente wie z. B. eine Vollmacht, andere rechtliche
Dokumente, Zahlungsquittungen fur die Veréffentlichung und
GebUhren fir eine aufgeschobene Verdffentlichung sowie jede
weitere Korrektur kdnnen ab dem Anmeldedatum innerhalb von
vier Monaten nachgereicht werden.

Der Anmelder hat auBerdem bei der Einreichung einer Anmel-
dung sechs Monate lang Anspruch auf Prioritat, wenn er entweder
ein friheres Geschmacksmuster in einem Mitgliedstaat oder eine
frihere nationale Anmeldung fir ein Geschmacksmuster erwirkt
hat. Diese sechs Monate werden ab dem Anmeldetag der ersten
Anmeldung gerechnet.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Gultig ab dem 01.05.09, bis ein neuer Beschluss des Verwaltungs-
rates verdffentlicht wird.

Fir eine grafische Wiedergabe

Anmeldegebiihr: 20,- EUR
Veroffentlichungsgebiihr: 14,- EUR
Gebihr fur eine aufgeschobene Veroffentlichung:  14,- EUR

Verlangerungen

Der erste Zeitraum von finf Jahren

(durch die Anmeldegebiihr abgedeckt) 0

Der zweite Zeitraum von finf Jahren 58,- EUR
Der dritte Zeitraum von finf Jahren 58,- EUR
Der vierte Zeitraum von fiinf Jahren 72,- EUR
Der fiinfte Zeitraum von funf Jahren 88,- EUR

Prifung

Die Anmeldung wird auf Vollstandigkeit Uberprift. Daraufhin
wird sie entweder genehmigt oder abgelehnt. Fir Muster oder
Modelle wird keine Prifung auf Neuheit durchgeftihrt.
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Die Anmeldung wird vier Monate nach dem Anmeldetag verof-
fentlicht und das Zertifikat kurz nach der Erteilung.

Schutzdauer

Damit ein Muster oder Modell giiltig bleibt, mlssen Verlange-
rungsgeblhren gezahlt werden. Diese sind ab dem fiinften Jahr
der Eintragung und alle weiteren fiinf Jahre féllig. Die maximale
Schutzdauer betragt 25 Jahre.

Weitere Informationen finden Sie auf unserer Website: www.obi.gr.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Rechtsperson, die die Anmeldung einreicht, ist Eigentimer
des Musters oder Modells. Das Recht kann durch eine schriftliche
Vereinbarung Ubertragen oder vererbt werden. Der Inhaber eines
eingetragenen Musters oder Modells kann einem Dritten auch
durch eine schriftliche Vereinbarung eine Lizenz fir das Muster
oder Modell erteilen.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Gesetz 2239/94
(http:/iwww.gge.gr/) (auf Griechisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Eine Marke ist ein Zeichen, das grafisch darstellbar ist und das ver-
wendet werden kann, um Waren oder Dienstleistungen eines Un-
ternehmens von denen eines anderen zu unterscheiden.

Zeichen konnen nicht geschitzt werden, wenn sie:

* gegen die offentliche Ordnung oder Moral verstoBen;

* Regierungswappen oder religiése Symbole enthalten;

» die Verbraucher im Hinblick auf die Art, Herkunft oder Quali-
tat des Erzeugnisses oder der Dienstleistung tduschen.

Formalitédten

Ein Anmeldeformular fir Marken muss in sechsfacher Ausferti-
gung beim Entwicklungsministerium (Direktion fur kommerzielles
und gewerbliches Eigentum) eingereicht werden. Das Formular
kann unter der Seite www.gge.gr heruntergeladen werden. Es
muss von einem Anwalt unterzeichnet werden.

Der Anmeldung beigefiigt werden missen:
* 10 Ausfertigungen der Marke. Diese sollten die MaBe 9x8 cm
nicht tiberschreiten;

¢ die Gebuhr fir die erste Klassifikationsklasse und Gebthren fur
jede weitere Klasse;

* eine Vollmacht fur den Anwalt, der die Formulare der Mar-
kenanmeldung unterzeichnet;

¢ samtliche Dokumente zur Darstellung des Unternehmens, so-
fern es sich bei dem Anmelder um ein Unternehmen handelt;

* bei Anmeldern, die keine Einwohner Griechenlands sind, eine
Erklarung, dass sie die Gerichtsbarkeit der Gerichte von Athen
anerkennen.

Fir eine Gemeinschaftsmarke (CTM) oder eine internationale Mar-
ke ist noch ein weiteres Formular notwendig. Dieses muss zusam-
men mit der griechischen Ubersetzung der Dokumente, die vom
Harmonisierungsamt fir den Binnenmarkt (HABM) zugesandt
werden, Ubermittelt werden.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Guiltig, bis eine neue Entscheidung des Ministeriums verdffentlicht
wird.

Anmeldegebtihr: 120,- EUR firr die erste  Klassifikationsklasse,
30,- EUR fir jede weitere Klasse.

Verlangerungen -

Gebuhr fur die erste Klassifikations-Klasse 120,- EUR
Gebuhr fir jede weitere Klasse 30,- EUR
Priifung

Die Markenanmeldung wird durch den Verwaltungsausschuss fur
Marken geprift. Dieser ist fiir ihre Erteilung oder Zurlickweisung
verantwortlich.

Wenn die Marke angenommen wird, wird sie eingetragen, datiert
und unterzeichnet. Jedoch kann ein Dritter Widerspruch gegen
diese Zulassung erheben. Der Widerspruch wird ebenso durch den
Verwaltungsausschuss fiir Marken gepruft. Dort kann der Mar-
kenanmelder durch einen Anwalt vertreten werden. Wenn eine
der Parteien mit der Entscheidung des Verwaltungsausschusses fur
Marken nicht einverstanden ist, kann sie beim Verwaltungsgericht
von Athen Berufung einlegen (Erste Instanz).

Wird die Markenanmeldung abgelehnt, kann der Anmelder beim
Verwaltungsgericht von Athen (Erste Instanz) in Berufung gehen.

Schutzdauer

Eine Marke ist ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang giltig. Der
Inhaber kann sie nach Ablauf dieser Zeit fur weitere zehn Jahre
verlangern lassen. Eine Verlangerung sollte wéhrend des letzten
Jahres der ersten zehnjahrigen Schutzdauer erfolgen. Wird eine
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Verlangerung wahrend der sechs Monate nach Ablauf der zehn-
jahrigen Schutzdauer beantragt, werden die Verldngerungsge-
bihren um 50 % erhdht. Wird eine Marke nicht verldngert, wird
sie als ungultig angesehen und geldscht.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht ihrem Inhaber ausschlieBli-
che Rechte, sie in jeder Hinsicht, zum Beispiel auf seinen Waren,
Verpackungen und auf jedem bedruckbaren Material zu nutzen.

Das Recht an einer Marke kann wahrend Lebzeiten des Inhabers
Ubertragen und nach seinem Tod vererbt werden.

Patentrechte, einschlieBlich
Gebrauchsmusterzertifikate

Geltende Gesetze

Gesetz 1733/1987
(http:/iwww.obi.gr/) (auf Griechisch und Englisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Patente konnen geschiitzt werden, wenn sie:

* neusind;

¢ eine erfinderische Tétigkeit beinhalten;

* gewerblich anwendbar sind.

¢ Unter anderem sind folgende Dinge nicht patentierbar:

° Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien und mathematische
Methoden;

o asthetische Schopfungen;

° Computerprogramme;

¢ Darstellungen von Informationen.

Gebrauchsmusterzertifikate werden fir dreidimensionale Objek-
te erteilt, die neu und gewerblich anwendbar sind und Uber eine
festgelegte Gestalt und Form verfligen.

Formalitéten

Es muss bei den Geschéftsstellen der OBI eine Anmeldung mit al-
len notwendigen Dokumenten (im Folgenden erldutert) in zwei-
facher Ausfertigung eingereicht werden. Dies kann personlich,
per Post oder per Fax (+30 210 6819231) durch den Inhaber bzw.
seinen rechtlichen Vertreter erfolgen.

Ein rechtlicher Vertreter ist nur dann erforderlich, wenn der In-
haber in Griechenland keinen Wohnsitz bzw. keine Adresse hat.
Wenn die Dokumente per Fax Ubermittelt werden, mussen die Ori-
ginale innerhalb von zehn Werktagen nachgesandt werden.

Fur das Anmelden eines Patents oder eines Gebrauchsmusterzerti-
fikates werden folgende Dokumente (in doppelter Ausfertigung)
benétigt:

* ein unterzeichnetes Anmeldeformular, erhéltlich bei der OBI
oder unter www.obi.gr;

o eine schriftliche Beschreibung der Erfindung;

*  Anspriche, (zumindest der erste Hauptanspruch ist fur die ers-
te Anmeldung erforderlich);

° Quittungen Uber die Zahlung der Anmeldegebtihr (bei der OBI
direkt oder bei einer Bank entrichtet).

In diesem Stadium erstellt die OBI eine Anmeldebestétigung mit
einer Anmeldenummer und einem Anmeldedatum aus.

Binnen vier Monaten ab dem Anmeldedatum sollte der Anmelder
magliche Korrekturen oder ergdnzende Dokumente (wie zum Bei-
spiel fehlende Anspriiche, Zusammenfassungen und Zeichnungen,
Vollmachten, wenn ein Anwalt die Anmeldung einreicht, etc.)
nachreichen und die Gebuhren fir den Recherchebericht sowie
fur jeden zusétzlichen Anspruch, der Gber den zehnten Anspruch
hinausgeht, entrichten.

Wenn die Anmeldungen eine frilhere Prioritdt beanspruchen ,
muss innerhalb von 16 Monaten, gerechnet ab dem Anmeldetag,
das Prioritatszertifikat eingereicht werden.

Die Patentanmeldung wird 18 Monate nach dem Anmeldetag
(oder dem Prioritatstag) veroffentlicht. Wird ein Patent vor Ablauf
dieser 18 Monate erteilt, erfolgt die Veroffentlichung kurz nach
seiner Erteilung.

Kosten (zum Zeitpunkt der Verdffentlichung)

Gultig ab dem 01.05.09, bis ein neuer Beschluss des Verwaltungs-
rates veroffentlicht wird.

Anmeldegebuhr: 30,- EUR fiir Patente und Gebrauchsmus-
ter-zertifikate

Gebhr fir den

Recherchebericht: 150,- EUR fur Patente

0,- EUR fur Gebrauchsmuster-zertifikate

(es wird keine Recherche durchgefiihrt)
GebUhren far
zusatzliche Anspriiche: 17,- EUR fir jeden zusétzlichen Anspruch
Erteilungsgebuhr: 95,- EUR fir Patente

57,- EUR flr Gebrauchsmuster-zertifikate

Verlangerungsgebiihren fiir Patente

1. bis 4. Jahresgebuhr (durch die Anmeldegebtihr

abgedeckt) 0,- EUR
5. Jahresgebthr ~ 60,- EUR  13. Jahresgebthr ~ 310,- EUR
6. JahresgebUhr 80,-EUR 14, Jahresgebihr  360,- EUR
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Verldngerungsgebiihren fiir Patente

7. Jahresgebtihr 90,-EUR  15. Jahresgebithr ~ 420,- EUR
110,- EUR  16. Jahresgeblhr  520,- EUR
135,-EUR  17. Jahresgeblhr  620,- EUR
10. Jahresgebtihr ~ 180,- EUR  18. Jahresgebihr  750,- EUR
11. Jahresgebtihr ~ 220,- EUR  19. Jahresgebihr  850,- EUR
12. Jahresgeblihr ~ 260,- EUR  20. Jahresgebihr ~ 950,- EUR

8. Jahresgebtihr
9. Jahresgebtihr

Verldngerungsgebuhren fir Gebrauchsmusterzertifikate
1. bis 4. Jahresgebuhr (durch die Anmeldegebthr

abgedeckt) e
5. Jahresgebuhr 60,- EUR
6. Jahresgebuhr 80,- EUR
7. Jahresgebuhr 90,- EUR
Prifung

Innerhalb der ersten vier Monate nach dem Anmeldetag wird die
Anmeldung auf ihre Vollstandigkeit hin gepruft.

Wenn die Anmeldung vollsténdig ist, folgt die Phase der Erstel-
lung des Rechercheberichts.

Der Recherchebericht wird dem Anmelder bzw. dem Patentanwalt
des Anmelders zugesandt. Sie haben dann drei Monate Zeit, um
ihre Kommentare zu dem Bericht abzugeben.

Wenn Kommentare abgegeben werden, erstellt die OBI einen
endgltigen Recherchebericht.

Werden keine Kommentare abgegeben, wird der erste Recherch-
ebericht als endgiiltig erachtet.

Die OBI flihrt keine inhaltliche Prifung durch.
Das Patent wird erteilt, wenn die Erteilungsgebihr bezahlt wurde.

Wenn die Patentanmeldung vollstandig ist, jedoch die Geblhren
fir den Recherchebericht nicht gezahlt wurden, wird die Anmel-
dung fir ein Patent in eine Anmeldung fir ein Gebrauchsmuster
geéndert. Dies setzt jedoch voraus, dass die Anmeldung keine Me-
thode oder Verwendungserfindung betrifft. In einem solchen Fall
wird die Anmeldung abgelehnt.

Wenn die Anmeldung fiir ein Gebrauchsmuster vollstandig ist,
folgt als nachster Schritt die Erteilung.

Schutzdauer

Patente sind 20 Jahre lang und Gebrauchsmusterzertifikate sieben

Jahre lang gultig. Dies setzt jedoch die Zahlung der Verldngerungs-
gebtihren voraus. Verldngerungsgebiihren mssen ab dem funf-

ten Jahr nach dem Anmeldetag jéhrlich entrichtet werden. Fir die
Gultigkeit eines Patents kann eine Verldngerung von hdchstens
finf Jahren erteilt werden, wenn ein zusatzliches Schutzzertifikat
flir medizinische oder pflanzliche Produkte eingereicht wurde.

Inhaberschaft an dem Recht
Der Anmelder ist Inhaber des Rechtes.

Eine Erfindung, die ein Arbeitnehmer gemacht hat, gehdrt dem
Arbeitnehmer (freie Erfindung). Ausgenommen sind Félle, in de-
nen es sich um eine Diensterfindung handelt. Dann gehort sie dem
Arbeitgeber. Handelt es sich um eine abhéngige Erfindung, geho-
ren 40 % dem Arbeitgeber und 60 % dem Arbeitnehmer. In die-
sem Falle wird die Anmeldung von beiden gemeinsam eingereicht.

Das Recht auf ein Patent oder eine Patentanmeldung kann durch
eine schriftliche Vereinbarung Gbertragen, vererbt oder lizenziert
werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird?

- Falle von Rechtsverletzungen kdénnen vor Gericht gebracht
werden.

- Der Inhaber, der ausschlieBliche Lizenznehmer und der Anmel-
der des Patents oder Geschmacksmusters kénnen eine zivil-
rechtliche Klage einreichen.

- Verletzungsklagen konnen bei Gericht eingereicht werden,
noch bevor das Patent erteilt wurde. Jedoch kann das Gericht
in solchen Féllen das Gerichtsverfahren auf einen Zeitpunkt
nach der Patenterteilung verschieben.

- Das Zivilgericht erster Instanz (in Athen und Thessaloniki) ist
fur Falle von Rechtsverletzungen zusténdig. Gewdhnliche Wi-
derspriiche konnen an das zivile Berufungsgericht von Athen
oder von Thessaloniki gerichtet werden. Unter bestimmten
Umstanden kann auch ein Aufhebungsantrag beim Obersten
Gericht (Areios Pagos) eingereicht werden.

- Rechtsmittel im Falle der Verurteilung des Beschuldigten sind:
die Auszahlung der erzielten Gewinne oder die Vernichtung
der rechtsverletzenden Produkte.

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte

Geltende Gesetze

L. 2121/1993
(http:/www.opi.gr/)
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Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Das Urheberrecht schiitzt vorrangig alle urspringlichen geistigen
literarischen, kiinstlerischen oder wissenschaftlichen Werke in je-
der Form. Der Schutz umschlieBt auch Datenbanken und Compu-
terprogramme.

Ideen werden nicht geschtitzt, da der Zweck darin liegt, sie frei zu
verbreiten und in Umlauf zu bringen.

AuBerdem gibt es keinen Schutz fir Gesetze, Gerichtsurteile,
Verwaltungsdokumente, folkloristische Ausdrucksformen, Nach-
richten und einfache Veranstaltungen, mathematische Theorien,
Entdeckungen und Geschaftsmethoden.

Formalititen

Fur das Anrecht auf und die Austbung der Rechte des Urhebers
(Urheberrechte) sind keine Formalitaten erforderlich. Daher ist
kein formelles Verfahren zur Anerkennung der Rechte eines Ur-
hebers an einem Werk notwendig. Die Ubermittlung eines Werkes
an einen Notar stellt ein Nachweis dar, durch den das Datum be-
statigt wird. Im Falle eines Rechtsstreites im Zusammenhang mit
der Verletzung der Rechte an diesem Werk kann ein Gericht die-
sen Nachweis ber(cksichtigen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)
Da keinerlei Formalitaten erforderlich sind, entstehen fir den Ur-
heberrechtsschutz auch keine Kosten.

Prifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer

Ein Urheberrecht gilt zu Lebzeiten des Urhebers und 70 Jahre Gber
seinen Tod hinaus. Diese 70 Jahre beginnen am 1. Januar des Jah-
res, das auf den Tod des Urhebers folgt.

Inhaberschaft an dem Recht

Das Recht gehort dem/den Schopfer/n. Das Recht kann durch den/
die Schopfer Ubertragen oder lizenziert werden, solange er lebt/
sie leben oder nach seinem/ihrem Tod fur weitere 70 Jahre vererbt
werden.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird?

Vermutet man eine Verletzung des Urheberrechts oder eines ver-
wandten Schutzrechts, kann eine Verfiigung erwirkt werden, um
jede Tatigkeit zu verbieten, die gegen das Urheberrecht verstofen
wirde.

In jedem Fall, in dem eine Verletzung der Urheberrechte unmittel-
bar bevorsteht - so wie bei 6ffentlichen Auffiihrungen eines Stticks
im Theater, Kino oder als musikalisches Stiick ohne die erforderli-
che Einwilligung des Urhebers - kann die 6rtliche Polizei auBerdem
diese Auffihrung auf Anfrage des Urhebers oder Rechtsinhabers
verbieten. Sofern beantragt, kann der Staatsanwalt diesbeztiglich
fir die Polizei eine Anordnung ausstellen. Dasselbe gilt, wenn die
offentliche Auffihrung mit der Genehmigung des Urhebers be-
gann, aber die Zahlung der zu entrichtenden Geblhren mehr als
zwei Tage im Verzug ist. Was das Zivilrecht betrifft, kénnen der
Urheber und der Rechtsinhaber eines verwandten Schutzrechtes
Folgendes unternehmen:

¢ Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Anerkennung ihrer
Rechte;

¢ Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Beendigung der
Rechtsverletzung;

o Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Unterlassung der Rech-
teverletzung in der Zukunft, im Falle, dass eine Rechtsverlet-
zung, eine Fortfiihrung bzw. eine Wiederholung der Rechtsver-
letzung bevorstehen kann;

* Einleitung eines Gerichtsverfahrens zum Erhalt von Schadens-
ersatz und einer Entschadigung fir immaterielle Schaden,
wenn der Verletzer aufgrund der Rechtsverletzung schuldig
gesprochen wird;

¢ Einleitung eines Gerichtsverfahrens, um die unangemessene
Bereicherung des Verletzers festzulegen;

¢ Einleitung eines Gerichtsverfahrens zur Auszahlung der Gewin-
ne, die der Verletzer durch die Verwaltung des Eigentums einer
anderen Person erwirtschaftet hat.

Fast samtliche Verletzungen von Urheberrechten und absoluten
verwandten Schutzrechten sind strafbare Handlungen.

Zivilrechtliche Strafen sehen Entschadigung fur die Verletzung der
Rechte des Inhabers vor. Die Mindeststrafe betragt das Doppelte
des Betrages, den der Tater durch die Verletzung der Rechte er-
wirtschaftet hat.

Die Bestrafung umfasst Geféngnisstrafen zwischen einem Jahr und
zehn Jahren sowie Geldstrafen zwischen 2.900,- und 59.000,- EUR.
Weitere Informationen erhalten Sie unter: www.opi.gr
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MaBnahmen durch Zollbehorden
Wie werden griechische Zollbehérden tétig?

Geltende Gesetze

EU-Verordnungen 1383/2003, 1891/2004;
Markengesetz L- 2239/94;
Urheberrechtsgesetz L. 2121/93.

MaBnahmen:

Laut dieser Gesetzgebung kénnen Zollbehérden wahrend Uber-
prafungen ,ex officio” (von Amts wegen) handeln oder im An-
schluss an die Einreichung eines Antrags auf Interventionen durch
die Unternehmen/Behdrden, die ein Recht am geistigen Eigentum
besitzen.

Die verdachtigen Guter werden ,unter Zollverschluss genommen/
konfisziert”, bis der Inhaber des Rechtes am geistigen Eigentum
durch eine Expertenmeinung nachweist, dass die Guiter gefalscht
sind. Ist dies erfolgt, gibt es die folgenden Méglichkeiten:

a) Die gefalschten Glter werden mit der Zustimmung sowohl des
Rechtsinhabers als auch des Inhabers der Glter vernichtet.

b) Die ,Guiter” bleiben ,unter Zollverschluss/konfisziert” und der
Rechtsinhaber leitet gerichtliche Schritte gegen den Inhaber der
Guter ein.

Die Zollbehdrden warten eine gerichtliche Entscheidung ab, be-
vor sie die Gter zerstoren. AuBerdem wird eine Strafe gemaB der
nationalen Gesetzgebung auferlegt. Je nach Fall sieht diese eine
Strafe in Hohe von 2.000,- bis 20.000,- EUR vor.

Wahrend des ersten Halbjahres 2008 erfolgten durch die Zollbe-
horden 37 Beschlagnahmen von denen ca. 209.000 Gegenstande
betroffen waren.

Zusatzlich zu den Zollbehérden ist auch der Sonderinvestigations-
dienst (Ministerium fiir Wirtschaft und Finanzen) fir Verletzungen
von Rechten am geistigen Eigentum zusténdig. Er fiihrt Kontrollen
bei Unternehmen und Warenhdusern in ganz Griechenland durch
und sucht nach gefalschten Produkten.

Verletzen die gefalschten Erzeugnisse Urheberrechte, werden sie
konfisziert und die Rechtsverletzer werden zum Staatsanwalt ge-
schickt, wie es die Vorschrift ,auf frischer Tat ertappt” vorsieht.

Verletzen die gefalschten Erzeugnisse Rechte an gewerblichem
Eigentum, werden sie konfisziert, der Inhaber der Rechte wird in-
formiert und er kann Anklage erheben.

Wichtige Kontakte

General Directorate of Customs and Excise - Ministry of Economy
and Finance (Generaldirektorat fir Zoll und Verbrauchssteuern -
Ministerium fur Wirtschaft und Finanzen)

WWW.gSis.gr

19* Directorate, Dept A.

Tel.: +30 210 3225768, E-Mail:d19diadi@otenet.gr

33th Directorate, Dept A

Tel.: +30 210 7259326 E-Mail:d33-a@otenet.gr

Special Investigation Service - Ministry of Economy and Finance
(Sonderinvestigationsdienst - Ministerium fiir Wirtschaft und Fi-
nanzen)

www.ypee.gr

Tel.: +30 210 3423906, Fax: +30 210 3468257

E-Mail: info@ypee.gr

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Der Schutz, der durch die Bestimmungen des griechischen Wett-
bewerbsrechtes (146/1914) verliehen wird, kann eine alternative
Maglichkeit bieten, um mit Rechtsverletzungen in Griechenland
umzugehen.

Technische Innovationen (Erfindungen, gewerbliche Muster und
Modelle), fir die noch keine Patente oder Gebrauchsmusterzerti-
fikate erteilt wurden, werden gemaB den Bestimmungen des grie-
chischen Wettbewerbsrechts vor Rechtsverletzungen geschitzt.

Kontakt zum griechischen Patentamt/
Markenamt/ Urheberrechtsamt:

Industrial Property Organisation (OBI - Organisation flr gewerb-
liches Eigentum)

Pandanassis 5, Paradissos Amarousiou 15125

www.obi.gr

Directorate of Legal Services (Direktorat fir Rechtsdienste)
Tel.:+30 210 6183597, E-Mail: leg@obi.gr

General Secretariat for Commerce (Generalsekretariat fiir Kom-
merz), Direction of Commercial and Industrial property (Direktion
fur kommerzielles und gewerbliches Eigentum)

Kanningos square GR- 10181 Athen, Griechenland

www.gge.gr

Tel.: +30 210 3840790, E-Mail: gge@gge.gr

Hellenic Copyright Organisation (Hellenische Urheberrechtsorga-
nisation)

5, Metsovou Str., GR-10682 Athen, Griechenland
WWW.0pi.gr
Tel.: +30 210 8250750, E-Mail: legal@opi.gr, info@opi.gr
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Ungarn

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Gesetz XLVII aus dem Jahre 2001 Gber den rechtlichen Schutz von
Geschmacksmustern, verfligbar unter:
http://lwww.mszh.hu/English/jogforras/jogforras_forma/index.html
(nur auf Ungarisch)

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Ein Muster oder Modell kann geschitzt werden, wenn es:
o weltweit neu ist;
° Eigenart besitzt.

Ein Muster oder Modell kann nicht geschiitzt werden, wenn:

¢ es fur den normalen Gebrauch des Erzeugnisses nachteilig ist;

¢ es rein durch die technische Funktion oder den Zweck des Er-
zeugnisses bedingt ist;

o sein Zweck identisch ist mit dem eines anderen Musters oder
Modells, das eine friihere Prioritat in Anspruch nimmt oder es
einem Muster oder Modell so sehr &hnelt, dass Verwechslungs-
gefahr besteht;

* seine Nutzung gegen das Gesetz oder die guten Sitten ver-
stoBt. Ausgenommen sind solche Félle, in denen das Gesetz nur
den Verkauf des Produktes einschrankt.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/formaterv/index.html (auf Englisch).

Formalitdten

Zur Anmeldung eines gewerblichen Musters oder Modells muss

der Anmelder Folgendes einreichen:

 einen Antrag auf die Gewéhrung von Schutz;

* eine Wiedergabe des Musters oder Modells;

* eine Bezeichnung des Produktes, das zu dem Muster oder Mo-
dell gehort;

* weitere sachdienliche Dokumente, falls erforderlich;

° Zahlung der Anmeldegebiihr.

Die Anmeldung kann entweder persénlich, per Post oder online
unter Verwendung der auf der Website des ungarischen Patent-

amts (HPO) verfiigbaren Anmeldeformulare (http:/www.mszh.hu/
English/elektronikus/index.html - auf Englisch) erfolgen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebiihr: 32.000,- HUF
Zusatzliche Gebuhr fiir jedes zusatzliche 6.400,- HUF/
Muster oder Modell (hdchstens 50) Muster

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Entwerfer ist, werden
die Gebiihren um 75 % reduziert.

Die Anmeldegeblhr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Verlangerungsgebuhren:

fur die 1. Verlangerung 64.000,- HUF
fur die 2. Verlangerung 85.400,- HUF
fur die 3. Verlangerung 107.000,- HUF
fur die 4. Verldngerung 160.000,- HUF

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebihren um 50 % reduziert.

Weitere Informationen sind erhéltlich unter: http://iwww.mszh.hu/
English/formaterv/eforma_dij2008.pdf (auf Englisch).

Prifung

Nachdem Anmeldung, Wiedergabe und Beschreibung des Musters
oder Modells sowie mogliche weitere Anlagen eingereicht und die
Anmeldegebuhr gezahlt wurden, pruft das Amt die Anmeldung,
um zu bestimmen, ob die eingereichten Dokumente die vorge-
schriebenen formellen Anforderungen erfiillen.

Das Amt fiihrt eine Recherche beziglich der Neuheit durch und
erstellt fur das Muster oder Modell einen Recherchebericht.

Auf Anfrage und gegen Gebuhr sendet das Amt dem Anmelder
den Recherchebericht zusammen mit den Kopien der oben aufge-
fuhrten Dokumente zu.



Die Musteranmeldung wird dann frilhestens neun Monate nach
dem friihesten Prioritatstag durch das HPO veroffentlicht.

Die Veroffentlichung kann auf Antrag und gegen Zahlung einer
GebUhr aufgeschoben werden.

Nach der Verdffentlichung kann jeder Kommentare dazu abge-
ben. Jeder Kommentar muss berticksichtigt werden.

Das Amt fuhrt eine inhaltliche Prifung der Anmeldung durch, um
zu ermitteln, ob das Muster oder Modell der Anmeldung schutzfa-
hig ist. Das bedeutet, das Amt prift, ob es neu ist, Eigenart besitzt,
nicht vom Schutz ausgeschlossen ist und ob die Anmeldung die
gesetzlich gestellten Anforderungen erfuillt.

Wenn die Musteranmeldung und die Wiedergabe des Musters
samtliche rechtlichen Anforderungen erfillen, erteilt das Amt
Schutz fur das Muster.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/formaterv/nemzeti_ut/forma_ta-
jek_2005.html (auf Englisch).

Schutzdauer und Bedingungen fur eine
Verldngerung

Die Schutzdauer betragt funf Jahre, gerechnet ab dem
Anmeldetag.

Auf Antrag kann diese Dauer fur jeweils weitere fiinf Jahre auf
hochstens insgesamt 20 weitere Jahre verlangert werden.

Inhaberschaft an dem Recht

Rechte aus dem Schutz eines Musters oder Modells:

» das ausschlieBliche Recht, das Muster oder Modell zu verwer-
ten;

¢ basierend auf dem ausschlieBlichen Verwertungsrecht kann
der Rechtsinhaber verhindern, dass eine Person, die nicht Gber
seine Zustimmung verflgt, das Muster oder Modell verwertet;

* Die Verwertung betrifft die Herstellung, Nutzung, das in Ver-
kehr bringen, das Anbieten zum Verkauf, den Import, Export
eines Erzeugnisses, das dem Muster zugeordnet ist, sowie die
Lagerung solcher Erzeugnisse zu diesen Zwecken;

¢ das Recht, das Musterrecht zu Ubertragen oder Dritten Lizen-
zen zur Verwertung des Musters oder Modells zu erteilen, ent-
weder kostenlos oder gegen eine Vergitung.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Gesetz XI aus dem Jahre 1997 Uber den Schutz von Marken und
geografischen Angaben
http://lmww.mszh.hu (auf Ungarisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Jedes Zeichen, das Waren oder Dienstleistungen kennzeichnet
und unterscheidet, kann als Marke geschiitzt werden, sofern es
sich grafisch darstellen lasst. Dies umfasst Worte, eine Kombina-
tion aus Worten, Slogans, Buchstaben, Zahlen, Abbildungen, Bil-
der, dreidimensionale Formen, Farben, Lichtsignale, Hologramme,
Tonsignale und eine Kombination eben dieser Zeichen.

Ein Zeichen kann nicht geschitzt werden, wenn:

¢ es keine Unterscheidungskraft besitzt;

* es gegen die 6ffentliche Ordnung oder die guten Sitten ver-
stoBt;

* es die Verbraucher tauschen kann;

¢ seine Eintragung in bosglaubig beantragt wurde;

* es mit einer Marke identisch ist oder ihr dhnelt, die national
einen hohen Bekanntheitsgrad besitzt, auch, wenn dies keine
eingetragene Marke ist;

o esein friheres Recht verletzen wiirde oder im Widerspruch mit
einem friiheren Recht steht.

Formalitdten

Zur Anmeldung einer Marke muss der Anmelder Folgendes ein-

reichen:

¢ einen Antrag auf Eintragung der Marke;

¢ die Marke zusammen mit einer Liste der Waren/ Dienstleistun-
gen, die sie schiitzen soll;

 weitere sachdienliche Anlagen, falls erforderlich;

¢ Zahlung der Anmeldegebiihr.

Die Ubermittlung der Anmeldung einer Marke kann persénlich,
per Mail oder online erfolgen. Hierflir missen die auf der Website
des HPO verfligbaren Anmeldeformulare verwendet werden:
http:/fwww.mszh.hu/English/elektronikus/index.html  (auf Eng-
lisch).

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebhr:
fiir die 1. Klasse von Waren 74.800,- HUF

zusatzliche Gebuhr fur jede weitere Klasse 32.000,- HUF/Klasse
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Die Anmeldegeblhr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Die Anmeldegebiihr deckt die Prifung, Veréffentlichung und Ein-
tragung ab. Es ist daher fir die Eintragung einer Marke keine wei-
tere GebUhr notwendig.

Verlangerungsgebiihr
fur die 1. Klasse von Gutern 74.800,- HUF

zusatzliche Gebuhr fir jede weitere Klasse 32.000,- HUF/Klasse

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
http://lwww.mszh.hu/English/vedjegy/vedjegy_dijtablazat_2008_
en.pdf (auf Englisch).

Prifung

Nachdem die Anmeldung, die Marke, die Liste der Waren oder
Dienstleistungen sowie mégliche weitere Anlagen eingereicht
und die Anmeldegebtihr gezahlt wurden, priift das Amt die An-
meldung, um zu entscheiden, ob die eingereichten Dokumente
die formellen Anforderungen erfillen.

Die inhaltliche Prifung beurteilt, ob die Marke grafisch darstell-
bar ist und ob sie vom Schutz durch eine Marke ausgeschlossen
ist oder nicht.

Das Amt fuhrt eine Recherche frilherer Rechte durch und erstellt
fur die Marke einen Recherchebericht. Hierbei berlcksichtigt es
die Liste der Waren und Dienstleistungen. Dann sendet es dem
Anmelder den Bericht zu.

Wurden von Amts wegen keine Schutzverweigerungsgriinde
festgestellt, veréffentlicht das Amt die Anmeldung im Amtsblatt
des HPO und benachrichtigt den Anmelder tber diese Veroffent-
lichung.

Wahrend des Verfahrens zur Eintragung kann jeder basierend auf
absoluten Eintragungshindernissen Einwénde gegen die Eintra-
gung einreichen. Jeder Einwand muss beriicksichtigt werden.

Wahrend eines Zeitraumes von drei Monaten, gerechnet ab dem
Tag der Veroffentlichung, konnen Widerspriiche gegen die Ein-
tragung der Marke eingereicht werden. Innerhalb eines Monats,
gerechnet ab dem Tag, an dem der Widerspruch eingereicht wur-
de, muss eine Widerspruchsgebihr in Héhe von 64.000,- HUF ent-
richtet werden.

Werden weder Widersprliche noch Kommentare eingereicht und
stellt das HPO keine Eintragungshindernisse fest, tragt es die Mar-
ke ein. Wurde ein Widerspruch eingereicht, entscheidet das HPO
mit oder ohne mindliche Anhdrung, ob die Marke eingetragen
wird oder nicht.

Weitere Informationen sind erhaltlich unter:
http:/iwww.mszh.hu/English/vedjegy/ved;_tajekoztato_2008.html
(auf Englisch).

Schutzdauer und Bedingungen fiir eine Verlangerung

Die Schutzdauer fur eine Marke betréagt zehn Jahre, gerechnet ab
dem Anmeldetag. Die Schutzdauer kann beliebig oft fiir jeweils
weitere zehn Jahre verléangert werden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:

http://Iwww.mszh.hu/English/vedjegy/nemzeti_ut/index.html  (auf
Englisch).

Inhaberschaft an dem Recht

Rechte aus dem Schutz einer Marke:

* das ausschlieBliche Recht, die Marke zu nutzen;

¢ die Mdglichkeit, Dritte davon abzuhalten, jedes Zeichen, das
mit der Marke identisch ist oder ihr ahnelt, ohne die Einwil-
ligung des Inhabers auf Waren oder fiir Dienstleistungen zu
verwenden, fir welche die Marke eingetragen ist, sowie auf
anderen Waren oder fir Dienstleistungen, als auf denen fir
welche die Marke eingetragen wurde. Dies setzt voraus, dass
die Marke im Inland eine hohe Wertschatzung genieBt und
die unrechtméBige Nutzung dieses Zeichens dem Nutzer einen
unangemessenen Vorteil verschaffen oder fur die Unterschei-
dungskraft oder den Ruf der Marke eine Schadigung bedeuten
wirde;

¢ das Recht, die Marke zu tibertragen oder Dritten Lizenzen zur
Nutzung der Marke zu erteilen, entweder gebtihrenfrei oder
gegen eine Gebuhr.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Gesetz XXXIIl aus dem Jahre 1995 (iber den Patentschutz fir Erfin-
dungen, erhaltlich unter:

http:/lwww.mszh.hu/English/jogforras/Patent_Act_XXXIII_1995
EN.pdf (auf Englisch).

Gesetz XXXVIII aus dem Jahre 1991 (ber den Schutz von Ge-
brauchsmustern.

Was kann geschlitzt werden, was nicht?

Patente und Gebrauchsmuster kénnen fir jede technische Erfin-
dung erteilt werden, wenn sie neu ist, auf einer erfinderischen
Tatigkeit beruht und gewerblich anwendbar ist.



Folgendes ist nicht durch ein Patent schitzbar:

¢ Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien und mathematische
Methoden;

¢ asthetische Schopfungen;

¢ Plane, Regeln und Verfahren fir gedankliche Tatigkeiten, fur
Spiele oder flir geschaftliche Téatigkeiten sowie fir Computer-
programme;

¢ Darstellungen von Informationen.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/szabadalom/nemzeti_ut/szab_ta-
jek_2005.html (auf Englisch).

Der Schutz von Gebrauchsmustern kann fir jede Losung gewahrt
werden, die im Zusammenhang mit der Ausgestaltung oder Kon-
struktion eines Objektes oder der Anordnung eines Teils davon
steht.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
http://lwww.mszh.hu/English/hami/ (auf Englisch).

Formalititen

Um einen Patent-/Gebrauchsmusterschutz anzumelden, muss der

Anmelder Folgendes einreichen:

¢ einen Antrag auf Patent-/Gebrauchsmusterschutz;

¢ eine Beschreibung der Erfindung mit einem Anspruch oder
mehreren Anspriichen;

¢ eine Zusammenfassung (nur bei Patenten)

¢ Zeichnungen, sofern erforderlich (bei einem Gebrauchsmuster
in jedem Fall);

¢ weitere sachdienliche Dokumente, falls erforderlich;

¢ die Zahlung der Anmelde- und der Recherchegebihr.

Die Ubermittlung der Anmeldung kann persénlich, per Post oder
online erfolgen. Hierflr kénnen die auf der Website des HPO ver-
fugbaren Instrumente verwendet werden: http://www.mszh.hu/
English/elektronikus/index.html (auf Englisch).

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Patent

Anmelde- und Recherchegebiihr 34.000,- HUF
fur bis zu 10 Anspriiche

Gebuhr fur jeden weiteren Anspruch
vom 11. bis zum 20. Anspruch 1.700,- HUF / Anspruch
3.400,- HUF / Anspruch
5.100,- HUF / Anspruch
58.000,- HUF

32.000,- HUF

vom 21. bis zum 30. Anspruch
ab dem 31. Anspruch

Prifungsgebihr
Gebuhr fur die Erteilung und den Druck

Die Anmeldegeblhr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebtihren um 75 % reduziert.

Gebuhren zur Aufrechterhaltung des Schutzes:

1. Jahr 48.000,- HUF

2. Jahr 53.500,- HUF 11.und 12. Jahr ~ 128.000,- HUF
3.und 4. Jahr  80.000,- HUF 13.und 14. Jahr ~ 133.500,- HUF
5.und 6. Jahr ~ 101.500,- HUF  15.und 16. Jahr ~ 139.000,- HUF
7.und 8. Jahr 112.000,- HUF 17.und 18. Jahr ~ 144.000,- HUF

9.und 10. Jahr ~ 123.000,- HUF  19.und 20. Jahr ~ 149.500,- HUF

Wenn die Gebiihren erst im 4., 5. oder 6. Monat nach Falligkeit
entrichtet werden, ist ein Zuschlag von 50 % zu bezahlen.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
GebUhren um 50 % reduziert.

Gebrauchsmuster

Anmeldegebiihr:
fiir bis zu 10 Anspriiche 17.000,- HUF
Zusatzliche Gebuhr fur den

11. und jeden weiteren Anspruch 1.100,- HUF / Anspruch

Die Anmeldegeblhr muss innerhalb von zwei Monaten, gerechnet
ab dem Anmeldetag, entrichtet werden.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebihren um 75 % reduziert.

Gebuhren zur Aufrechterhaltung des Schutzes:

Fur das 1. Jahr

(fur hchstens funf Seiten
Beschreibung und Zeichnungen)
Zusatzgebuhr fir die 6. und jede
weitere Seite mit Beschreibungen und
Zeichnungen

21.400,- HUF

3.200,- HUF/Seite

flr das 2. bis zum 5. Jahr 21.400,- HUF/Jahr

fur das 6. bis zum 10. Jahr 32.000,- HUF/Jahr

Wenn die Gebiihren erst im 4., 5. oder 6. Monat nach Falligkeit
entrichtet werden, ist ein Zuschlag von 50 % zu bezahlen.

Wenn der Anmelder gleichzeitig auch der Erfinder ist, werden die
Gebihren um 50 % reduziert.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
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http://lwww.mszh.hu/English/szabadalom/nemzeti_ut/szabad_
dijtablazat_2008_EN.pdf (auf Englisch).

http:/lmww.mszh.hu/English/hami/haszn_minta_dijtablazat_2008_
EN.pdf (auf Englisch).

Priifung

Patent

Nachdem die Anmeldung, die Beschreibung mit einem oder meh-
reren Anspriichen und die Zeichnungen eingereicht und die An-
meldegebtihr gezahlt wurden, priift das Amt, ob die eingereich-
ten Dokumente die vorgeschriebenen formellen Anforderungen
erfullen.

Das HPO fihrt eine Recherche auf Neuheit durch und erstellt ei-
nen Recherchebericht. Dieser wird dann zusammen mit den Kopi-
en der oben genannten Dokumente an den Anmelder bermittelt.

18 Monate nach dem frihesten Prioritatstag veroffentlicht das
HPO die Patentanmeldung im Amtsblatt. Zusammen mit der Ver-
6ffentlichung der Patentanmeldung oder auch separat, wenn der
Recherchebericht erst zu einem spateren Zeitpunkt verflgbar ist,
erstellt das HPO eine offizielle Benachrichtigung Gber den Ab-
schluss der Recherche beziglich der Neuheit.

Wahrend des Erteilungsverfahrens fir Patente kann jeder einen
Kommentar beim HPO abgeben, um einzuwenden, dass die Er-
findung oder die Anmeldung die Anforderungen fir die Paten-
tierbarkeit nicht erftllt. Jeder Kommentar muss bercksichtigt
werden.

Das HPO flihrt auf Antrag des Anmelders und gegen Zahlung ei-
ner Prifungsgebuhr eine inhaltliche Recherche zu der verdffent-
lichten Patentanmeldung durch. Eine inhaltliche Prifung kann
gleichzeitig mit der Einreichung der Patentanmeldung oder auch
danach beantragt werden und zwar spétestens sechs Monate nach
dem Tag, an dem die offizielle Benachrichtigung tiber die Recher-
che zur Neuheit erstellt wurde.

Ein Antrag flr einen schriftlichen Kommentar ist optional. Der An-
trag muss binnen zwei Monaten, gerechnet ab dem Anmeldetag,
eingereicht werden. Eine Gebihr von 28.000,- HUF muss innerhalb
des ersten Monats nach Stellung des Antrags beglichen werden.

Der schriftliche Kommentar ist eine friihe Beurteilung dahinge-
hend, ob die Erfindung die Anforderungen Neuheit, erfinderische
Tatigkeit und gewerbliche Anwendbarkeit zu erfillen scheint.
Dieser schriftliche Kommentar wird nur dem Anmelder Gbermit-
telt.

Vor der Erteilung eines Patents werden dem Anmelder der Text
der Beschreibung, Anspriiche und Zeichnungen, auf der die Ertei-
lung basiert, ibermittelt.

Die Gebdihren fir die Erteilung und den Druck mssen innerhalb
von drei Monaten nach Erhalt der oben erwahnten Dokumente
beglichen werden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http://www.mszh.hu/English/szabadalom/nemzeti_ut/szab_ta-
jek_2005.html (auf Englisch).

Gebrauchsmuster

Die inhaltliche Priifung betrifft alle rechtlichen Anforderungen
-abgesehen von der Neuheit des Gebrauchsmusters und des Vor-
handenseins einer erfinderischen Tétigkeit.

Das bedeutet nicht, dass Muster, die nicht neu sind oder keine er-
finderische Tatigkeit darstellen, geschutzt werden kénnen. Diese
Voraussetzungen werden nach der Erteilung gepriift, wenn eine
Gegenpartei ein Aufhebungsverfahren gegen das Muster erwirkt.

Wenn die Anmeldung alle rechtlichen Anforderungen erfullt, ge-
wahrt das Amt Schutz fir das Gebrauchsmuster und gibt dies im
Amtsblatt bekannt.

Schutzdauer und Bedingungen fir eine
Verldngerung

Die Schutzdauer fir ein Patent betragt 20 Jahre, gerechnet ab
dem Anmeldetag.

Die Schutzdauer fir ein Gebrauchsmuster betragt 10 Jahre, ge-
rechnet ab dem Anmeldetag.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Erteilung eines Patents oder Gebrauchsmusters verleiht sei-

nem Inhaber die folgenden Rechte:

¢ das ausschlieBliche Recht, die Erfindung Gberall im Land zu
verwerten;

¢ die Mdglichkeit, Dritte daran zu hindern, ein Erzeugnis oder
ein Verfahren herzustellen, zu verwenden, es in Verkehr zu
bringen oder zum Verkauf anzubieten, wenn es Gegenstand
der Erfindung ist. Dies betrifft auch die Lagerung oder den Im-
port von Erzeugnissen zu diesen Zwecken;

¢ das ausschlieBliche Recht zu verhindern, dass andere fiir dassel-
be Erzeugnis oder dasselbe Verfahren Schutz beantragen, und
dieselben Mittel oder Verfahren, die in dem erteilten Patent
oder Gebrauchsmuster offengelegt werden, verwenden oder
anwenden;



o das Recht, das Patent bzw. das Gebrauchsmuster zu tibertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Erfindung zu ertei-
len, entweder kostenlos oder gegen eine Vergiitung.

Weitere ausfihrlichere Informationen zu diesem Thema finden Sie
hier:
http://lwww.mszh.hu/English/jogforras/Patent_Act_XXXIII_1995
EN.pdf (auf Englisch).

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Wenn Ihre Rechte unrechtméBig verwertet oder verwendet wer-
den, ist es ratsam, Hilfe bei einem professionellen Vertreter zu su-
chen (Patenanwalte:
http://lwww.szabadalmikamara.hu/indexfoENG.htm (auf Englisch),
oder Anwalte:

http://iwww.magyarugyvedikamara.hu/ (auf Ungarisch)).

Waurde ein gewerbliches Eigentumsrecht erst einmal eingetragen,
stehen Rechtsinhabern mehrere Mittel zur Verfligung, um auf die
Verletzung ihrer Rechte zu reagieren. Sie konnen:

¢ eine offizielle Beschwerde bei den zustdndigen und/oder straf-
rechtlichen Behorden (z. B. bei der Polizei, dem nationalen
Verbraucherschutz, der ungarischen Uberwachungsbehérde
fr Zoll und Finanzen oder der Staatsanwaltschaft der Repub-
lik Ungarn) einreichen, wenn der Rechtsinhaber der Ansicht ist,
dass verwaltungsrechtliche oder strafrechtliche MaBnahmen
gegen die Rechtsverletzung und/oder den Rechtsverletzer un-
ternommen werden mdssen;

* einen Antrag stellen, dass das Stadtgericht die Verletzung an-
erkennt.

* In Verbindung mit dem Fall von Rechtsverletzung und auch
vor dem Einreichen einer Klage ist es moglich, eine vorlaufige
MaBnahme zu erwirken, um die Rechtsverletzung zu stoppen.

* Wenn der Rechtsinhaber aufgrund der rechtsverletzenden
Tatigkeiten Schaden erlitten hat, kann auch Schadensersatz
gemaB den Bestimmungen Uber die zivilrechtliche Haftung
gefordert werden.

Das ungarische Patentamt nimmt weder Beschwerden im Zusam-
menhang mit Rechtsverletzungen entgegen noch leitet es sie wei-
ter.

Wichtige Experten:

¢ Ungarische  Patentanwaltskammer  http://www.szabadal-
mikamara.hu/indexfoENG.htm (auf Englisch)

* Ungarische Anwaltskammer http://www.magyarugyvedikama-
ra.hu/

*  Online-Verzeichnis ungarischer Anwalte - http://ugyved.jogifo-
rum.hu/ugyved /

Wichtige Behérden:

¢ Staatsanwaltschaft der Republik Ungarn

¢ http://www.mklu.hu/cgi-bin/index.pl?lang=en (auf Englisch)

¢ Nationaler Verbraucherschutz http://www.nfh.hu/ (auf Unga-
risch)

¢ Ungarische Uberwachungsbehérde fir Zoll und Finanzen -
http://www.vam.hu/welcomeEn.do (auf Englisch) .

Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Gesetz Nr. LXXVI aus dem Jahre 1999 tber das Urheberrecht,
http:/fwww.mszh.hu/jogforras/9976.html (nur auf Ungarisch).

Dekret 18/2006 (IV. 12.) IM des Justizministers Gber die ausfuhrli-
chen Bestimmungen des freiwilligen Verzeichnisses von Werken,
das beim ungarischen Patentamt gefiihrt wird. http:/Awww.mszh.
hu/English/jogforras/onkentes_munyilvantartas_18-2006im.pdf
(auf Englisch).

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Geistige Schopfungen in den Bereichen Literatur, Wissenschaft
und Kunst werden unabhéngig von ihrer Ausdrucksform durch das
Urheberrechtsgesetz geschiitzt. Der Urheberrechtsschutz leitet
sich vom individuellen und urspriinglichen Charakter der Schop-
fung ab.

Folgendes ist vom Schutz durch das Urheberrecht ausgeschlossen:

¢ Ideen, Prinzipien, Verfahren, Konzepte, Betriebsmethoden
oder mathematische Vorgénge;

¢ rechtliche Bestimmungen, Beschlisse von Gerichten oder ande-
re offizielle Beschllsse, Ankiindigungen und Dokumente, die
von einer Behorde ausgestellt wurden;

¢ Fakten und tagliche Nachrichten;

o folkloristische Ausdrucksformen.

Computerprogramme und Datenbanken, die einen kreativen
Charakter aufweisen, kdnnen durch das Urheberrecht geschitzt
werden.

Der Urheberrechtsschutz ist nicht mit der Offenlegung, Veroffent-
lichung, Verwendung oder Verwertung des Werkes verbunden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
http:/lmww.mszh.hu/English/szerzoijog/index.html / (auf Englisch).



Geistiges Eigentum - ein Unternehmerleitfaden fiir KMUs

Formalitdten

Die Eintragung von Urheberrechten und verwandten Schutzrech-
ten ist rein optional, erklarend und sichert nur eine erste Annah-
me der Urheberschaft. Der Schutz an sich erfolgt automatisch.

Die Eintragung von literarischen, kinstlerischen oder wissen-
schaftlichen Werken sollte durch den/die Inhaber der Rechte oder
seinem/n bzw. ihrem/n Vertreter/n beim ungarischen Patentamt
beantragt werden.

Um ein Werk eintragen zu lassen, muss der Anmelder folgende
Unterlagen einreichen:

¢ ein Antragsformular;

¢ eine Kopie des Werkes, das eingetragen werden soll;

* eine Vollmacht, sofern erforderlich.

Es muss eine Verwaltungsgebtihr in Hohe von HUF 5.000,- (ca.
20,- EUR) entrichtet werden.

Die Eintragung eines literarischen, kiinstlerischen oder wissen-
schaftlichen Werkes kann ebenso bei der zustdndigen Verwer-
tungsgesellschaft beantragt werden.

Schutzdauer

Im Allgemeinen betragt die Schutzdauer die Lebenszeit des Urhe-
bers plus weitere 70 Jahre.

Die Schutzdauer fir verwandte Schutzrechte betragt 50 Jahre. Die

Schutzdauer fir verwandte Schutzrechte wird berechnet ab dem

Tag:

¢ an dem der Darsteller sie vorgefihrt hat;

¢ an dem das Werk durch den Urheber der Tonaufzeichnung
oder des Films in Verkehr gebracht wird;

¢ andem die erste Ausstrahlung durch eine Sendeanstalt erfolgt.

Inhaberschaft an dem Recht

Im Allgemeinen gehort das Urheberrecht derjenigen nattrlichen
Person, die das Werk geschaffen hat. Das Gesetz sieht einige Son-
derbestimmungen fur Félle wie Kollektivwerke, gemeinsame Wer-
ke oder Arbeitnehmerwerke sowie in Auftrag gegebene Werke
vor.

Der Urheber hat sowohl Urheberpersonlichkeitsrechte als auch
wirtschaftliche Rechte. Die wirtschaftlichen Rechte verleihen dem
Urheber das ausschlieBliche Recht, das Werk zu nutzen oder einem
Dritten die Nutzung zu erlauben. Unabhangig von den wirtschaft-
lichen Rechten und auch nach der Ubertragung oder Ausléschung
des Werkes behélt der Urheber die Urheberpersonlichkeitsrechte
an dem Werk bei. Hierbei handelt es sich um das Recht, seine Ur-

heberschaft zu beanspruchen und die Echtheit sowie die Integritat
des Werkes sicherzustellen.

Einige Sonderbestimmungen erlauben die Ubertragung der wirt-
schaftlichen Rechte an Dritte ein (z. B. Kollektivwerke, Arbeitneh-
merwerke, Computerprogramme, Filme). Urheberpersonlichkeits-
rechte sind nicht Ubertragbar.

Es konnen ausschlieBliche und nicht-ausschlieBliche Lizenzen er-
teilt werden. Alle Lizenzvereinbarungen sollten schriftlich festge-
legt werden.

Eine freie Nutzung ist nur in dem Fall erlaubt, in dem Werke der
Offentlichkeit schon zuganglich gemacht wurden. Die freie Nut-
zung soll die normale Nutzung des Werkes und auch die legitimen
Interessen des Urhebers nicht schadigen. AuBerdem muss sie die
Anforderungen der Fairness erfiillen und nicht auf Zwecke ausge-
richtet sein, die mit dem Gesetz zur freien Nutzung unvereinbar
sind. Dieses Gesetz legt weitere Bedingungen flir die freie Nut-
zung in jedem Fall fest (z. B. die Urhebernennung, der Ausschluss
von Profit durch die Nutzung).

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Das Urheberrechtsgesetz und das Strafgesetz bieten viele Mog-
lichkeiten zur Durchsetzung der Urheberrechte. Im Falle einer
Rechtsverletzung kann ein Rechtsinhaber:

¢ verlangen, dass das Vorliegen einer Rechtsverletzung durch ein
Gericht geklart wird;

¢ eine MaBnahme fordern, um weitere rechtsverletzende MaB-
nahmen zu stoppen;

* eine Ruckmeldung des Rechtsverletzers in Form einer Erkla-
rung oder anderen angemessenen Mitteln verlangen;

» fordern, dass der Rechtsverletzer Informationen Uber die Iden-
titat Dritter preisgibt, die an der Produktion und Verbreitung
der rechtsverletzenden Objekte oder der Bereitstellung rechts-
verletzender Dienstleistungen und ihren Vertriebskanalen be-
teiligt sind;

* eine Ruckerstattung der Ertrdge verlangen, die durch die
rechtsverletzende Tatigkeit eingenommen wurden;

¢ die Beendigung der Rechtsverletzung fordern;

¢ den Ruckruf und die endgiltige Entfernung aus den Vertriebs-
kanélen oder die Vernichtung der rechtsverletzenden Objekte;

¢ Schadensersatz fiir entstandene Schaden verlangen.

Im Falle der Verletzung eines Urheberrechts kann der Rechtsinha-
ber auch ein strafrechtliches Verfahren oder die Durchfiihrung von
ZollmaBnahmen einleiten.



Wichtige Kontakte:

 Nationale Behorde fir Verbraucherschutz - http:/www.nfh.
hu/portal/ (auf Ungarisch)

o Offentliche Sicherheitspolizei - http://www.police.hu/ (auf Un-
garisch)

¢ Ungarische Uberwachungsbehérde fiir Zoll und Finanzen
-http://www.vam.hu/welcomeEn.do (auf Englisch) .

Verwertungsgesellschaften

Unter dem folgenden Link finden Sie eine Liste aller ungarischen
Verwertungsgesellschaften:
http:/iwww.mszh.hu/English/szerzoijog/intezmenyek/magyar/ (auf
Englisch).

MaBnahmen durch Zollbehdrden
Geltende Gesetze

¢ EG-Verordnung Nr. 1383/2003;

¢ Artikel 11 der EG-Verordnung Nr. 1383/2003, vereinfachtes Ver-
fahren zur Zerstérung von Gutern;

* EG-Verordnung Nr. 1891/2004

* Regierungsdekret Nr. 371/2004.

Beantragbare MalBBnahmen der Zollbehérden

In Ungarn agiert die ungarische Uberwachungsbehérde fir Zoll
und Finanzen auf Antrdge, die von Inhabern geistiger Eigentums-
rechte gestellt werden. Der Antrag auf Tatigwerden kann auf der
Verletzung von Rechten am geistigen Eigentum (Félschungen, Pro-
duktpiraterie) basieren.

Wenn ein Rechtsinhaber den Verdacht hat, dass seine Rechte am
geistigen Eigentum maoglicherweise verletzt werden, sollte er sich
mit dem zentralen ungarischen Regionaldirektorat der Uberwa-
chungsbehdrde fir Zoll und Finanzen in Verbindung setzen.

Um eine ZollmaBnahme zu beantragen, muss der Rechtsinhaber
das Formular ,Nationaler Antrag auf MaBnahmen” oder ,Ge-
meinschaftsantrag auf MaBnahmen” ausfillen.

Das Antragsformular muss bei folgender Stelle eingereicht wer-
den:

Hungarian Customs and Finance Guard

Central Hungarian Regional Directorate

Department for the Protection of Intellectual Property Rights
H-1143 Budapest, 112-114 Hungaria krt., Hungary

Der Antrag auf Tatigwerden wird bei der Abteilung fir geistige
Eigentumsrechte geprift. Wird dem Antrag stattgegeben, erhélt

der Antragssteller eine Benachrichtigung iber die Entscheidung,
die dann auch an die nationalen Zolldmter weitergeleitet wird.
Die Abteilung fiir Rechte am geistigen Eigentum legt den Zeit-
raum fest, hochstens ein Jahr, in dem die Zolldmter MaBnahmen
durchfthren. Dieser Zeitraum kann auf Antrag des Rechtsinhabers
verlangert werden.

Wenn ein Zollamt der Ansicht ist, dass Waren moglicherweise ein
geistiges Eigentumsrecht verletzen, das in einem solchen Antrag
enthalten ist, soll es ihre Freigabe hinauszégern oder sie zuriick-
halten. Diese Waren kénnen dann vom Rechtsinhaber untersucht
werden. Der Rechtsinhaber informiert die Zollbeamten binnen
zehn Werktagen dariber, dass Gerichtsverfahren gegen die Ver-
letzung der Rechte am geistigen Eigentum eingeleitet wurden.

Dem Antrag auf MaBnahmen muss eine Erklarung beigefiigt wer-
den, in der der Rechtsinhaber zustimmt, alle Kosten fiir das Zu-
rlickhalten der Waren unter zollrechtlicher Kontrolle und sofern
zutreffend, fir deren Vernichtung, zu ibernehmen.

Ein vereinfachtes Verfahren zur Vernichtung von rechtsverletzen-
den Gutern findet in Ungarn Anwendung.

ZollmaBnahmen von Amts wegen

Zollbehdrden handeln auch von Amts wegen, wenn sie eine ausrei-
chende Begriindung dafiir haben, dass Waren geistige Eigentums-
rechte verletzen. Die Behorden informieren den Rechtsinhaber,
dass ein Antrag auf Tatigwerden eingereicht werden kann. Wenn
der Rechtsinhaber nicht bekannt ist, kontaktiert die Behorde das
ungarische Patentamt oder die Organisationen fur die kollektive
Verwaltung von Urheberrechten. Diese haben dann drei Werktage
Zeit, um Angaben zum Rechtsinhaber zu machen.

Wichtige Kontakte

Um MaBnahmen gegen die mégliche Verletzung von Rechten am
geistigen Eigentum zu unternehmen, sollte der Inhaber die unga-
rische Uberwachungsbehérde fiir Zoll und Finanzen kontaktieren.
Der Antrag auf Tatigwerden des Zolls muss bei der Abteilung fir
geistige Eigentumsrechte des zentralen ungarischen Regionaldi-
rektorats eingereicht werden. Kontaktdaten:

Tel.: +36-1-4704155 oder +36-1-4704100

Fax: +36-1-4704253 oder +36-1-4704140

E-Mail: vpkmrp.sztvo@vam.gov.hu

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen in Ungarn

Als alternatives Forum zur Lésung von Streitigkeiten kénnen die
von Verletzungen ihrer geistigen Eigentumsrechte betroffenen
Parteien die Gerichtsbarkeit des Schlichtungsgerichtes in Anspruch
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nehmen, das an die ungarische Kammer fur Industrie und Handel
angegliedert ist. Eine Schlichtungsvereinbarung kann in Form ei-
ner Schlichtungsklausel in einem Vertrag oder in Form einer sepa-
raten Vereinbarung erfolgen.

Wenn die schiedsgerichtlichen Verfahren noch nicht in Gang ge-
setzt wurden, kann das Schlichtungsgericht auch Guteverfahren
bzw. Mediationsverfahren zwischen den Streitparteien durchfiih-
ren, um die Streitigkeiten friedlich beizulegen.

Die Verfahrenssprache kann Ungarisch, Englisch oder Deutsch
sein. Das Schiedsgericht soll das Recht anwenden, das die Parteien
festgelegt haben.

Das Schiedsgericht flihrt Verfahren gemaB der Bestimmungen
seiner eigenen bestehenden Verfahrensordnung durch, die unter
folgender Adresse verfiigbar sind

http://lwww.mkik.hu/index.php?id=1407 (auf Ungarisch und
Englisch)

Wichtige Links und Kontakte fiir zusatzliche
Hilfe

Kontakte: Sekretariat des Schlichtungsgerichts, das an die ungari-
sche Kammer fr Handel und Industrie angegliedert ist
www.mkik.hu (auf Englisch)

Tel.: +36-1-474-5180

Fax: +36-1-474-5185

E-Mail: vb@mkik.hu

Kontakt zum ungarischen Patentamt:

Industrial Property Information and Education Centre
1054 Garibaldi u.2,

P.0.Box 552, H-1370, Budapest

+36 1474 5561

www.hpo.hu; mszh@hpo.hu



Italien

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Italienisches Gesetzbuch zu gewerblichen Schutzrechten, verof-
fentlicht am 04.03.2005 als gesetzgebendes Dekret Nr. 30/2005
und die darauffolgenden Anderungen (Artikel 31/44).

Was kann geschutzt werden, was nicht?
Das Geschmacksmuster muss neu sein und Eigenart besitzen.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
www.uibm.gov.it (auf Italienisch)

Geschmacksmusteranmeldungen, die die Voraussetzungen der
Neuheit und Eigenart nicht aufweisen, koénnen nicht eingetragen
werden. Geschmacksmuster, die gegen die offentliche Ordnung
oder Moral verstoBen, konnen auch nicht geschitzt werden.

Der Geschmacksmusterschutz ist lediglich auf das formelle duBe-
re Erscheinungsbild anwendbar wéhrend Gebrauchsmuster das
funktionelle Erscheinungsbild schiitzen. In der Praxis kann diesel-
be Form gleichzeitig sowohl durch ein Gebrauchsmuster als auch
durch ein Geschmacksmuster geschiitzt werden. In dem Fall, in
dem es um dasselbe Objekt geht, erlaubt das Gesetz dem Inhaber
gleichzeitig sowoh| Gebrauchsmuster- als auch den Geschmacks-
musterschutz zu beantragen.

Ein geschltztes Muster oder Modell kann auch durch das Urheber-
recht geschlitzt werden, es muss jedoch zwei zusatzliche Anfor-
derungen dafir erfillen: kreativer Charakter und kiinstlerischer
Wert. Es handelt sich hierbei um eine Abweichung von den all-
gemeinen Regeln des Urheberrechts, das von einem Werk keinen
speziellen kinstlerischen Wert fordert.

Formalitéten

Fur die Anmeldung muss das entsprechende Formular verwendet
werden. Sie muss dann bei einer der Handelskammern eingereicht
oder per Einschreiben mit Riickschein an das UIBM (ltalienisches
Patent- und Markenamt) in der Via Molise 19, 1-00187 Rom ge-

sendet werden. Seit 2006 ist auch die elektronische Anmeldung
maglich. Sie kann unter folgender Adresse erfolgen:
www.uibm.gov.it/it/telemaco.htm (auf Italienisch)

Die Anmeldung muss Folgendes enthalten:

*  Angaben zur Identifikation des Anmelders und eines Anwaltes;

¢ Informationen, die eine Bezeichnung des Geschmacksmusters
als Titel und sofern erforderlich, die Merkmale des Erzeugnis-
ses enthélt, auf das es angewendet wird;

Zusatzlich zur Anmeldung missen folgende Dokumente beige-

flgt werden:

* Wiedergabe des Musters oder Modells als Zeichnungen, die
auch durch fotografische Wiedergaben oder Muster ersetzt
werden kénnen;

¢ eine Beschreibung des Musters oder Modells, sofern diese not-
wendig ist, um das Muster oder Modell an sich zu verstehen;

* Unterlagen Uber die Ernennung eines Vertreters, sofern der
Anmelder einen beauftragt hat.

Die Eintragung schitzt das auBere Erscheinungsbild eines Erzeug-
nisses, aber es gibt keine spezifischen asthetischen Anforderun-
gen. Mehrere Muster oder Modelle kénnen in einer einzelnen
Anmeldung zusammengefasst werden, wenn die Erzeugnisse der-
selben Klasse angehoren und die Hochstanzahl an Mustern oder
Modellen nicht tberschritten wird. Es gibt keine Geheimhaltungs-
frist. Ausgenommen sind hierbei Félle, in denen der Anmelder
einen Antrag stellt, um die Zugénglichkeit fir hochstens zwolf
Monate, gerechnet ab dem Anmeldetag oder dem Prioritatstag,
zu verhindern.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:

www.uibm.gov.it/it/moduli/Istruzioni_deposito_modulo_O.pdf
(auf Italienisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Anmeldegebdhr:

o fir ein einzelnes Muster oder Modell:
- Einreichung auf elektronischem Wege: ~ 50,- EUR;
- Einreichung in Papierform: 100,- EUR,
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o flr mehrere Muster oder Modelle:
- Einreichung auf elektronischem Wege:  100,- EUR;
- Einreichung in Papierform: 200,- EUR.

Kosten firr die Aufrechterhaltung des Schutzes:

2. Zeitraum von funf Jahren: 30,- EUR, 3. Zeitraum von fiinf Jahren:
50,- EUR, 4. Zeitraum von funf Jahren: 70,- EUR, 5. Zeitraum von
funf Jahren: 80,- EUR.

Priifung

Das italienische Patent- und Markenamt fiihrt eine formelle Pri-
fung der Anmeldungen durch.

Schutzdauer

Das ausschlieBliche Recht wird mit dem Anmeldetag wirksam und
hat eine Gltigkeit von funf Jahren. Diese Schutzdauer kann dann
noch viermal um jeweils finf Jahre auf bis zu insgesamt 25 Jahre
verlangert werden.

Damit ein eingetragenes Geschmacksmuster gultig bleibt, missen
Verlangerungsgeblhren gezahlt werden. Die Zahlung der Gebiih-
ren kann auf das Postkonto Nr. 668004 der Poste Italiane (Kon-
toinhaber: Agenzia delle Entrate — Centro Operativ di Pescara)
erfolgen.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung eines gewerblichen Musters oder Modells verleiht
seinem Inhaber das ausschlieBliche Recht, es zu nutzen und Dritte
davon abzuhalten, es ohne die Zustimmung des Inhabers zu nutzen.

Markenrechte
Geltende Gesetze

Italienisches Gesetzbuch zu gewerblichen Schutzrechten, verof-
fentlicht am 04.03.2005 als gesetzgebendes Dekret Nr. 30/2005
(Artikel 7/28).

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Alle Zeichen, die sich grafisch darstellen lassen, konnen eine Marke
sein, vorausgesetzt, dass sie tber Unterscheidungskraft verfiigen,
welche die Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von
den Waren oder Dienstleistungen eines anderen unterscheidbar
macht.

Marken, die folgende Aspekte betreffen, konnen nicht eingetra-

gen werden:

* Portraits und Personennamen ohne die Zustimmung der be-
treffenden Person;

* Wappen, Flaggen, offizielle Wahrzeichen und andere Zeichen,
die durch geltende internationale Konventionen abgedeckt
werden;

*  Worte, Abbildungen oder Zeichen, die gegen das Gesetz, die
offentliche Ordnung oder Moral verstoBen;

o Zeichen, durch welche die Verbraucher beziiglich der geogra-
fischen Herkunft, Art und Qualitat von Waren oder Dienstleis-
tungen getauscht werden konnen;

o Zeichen, deren Nutzung eine Verletzung der ausschlieBlichen
Rechte am geistigen Eigentum eines Dritten darstellen wiirde.

In Italien ist es auBerdem méglich, Kollektivmarken schiitzen zu
lassen.

Formalitdten

Fir die Anmeldung muss das entsprechende Formular verwendet
werden. Sie muss dann bei einer der Handelskammern eingereicht
oder per Einschreiben mit Riickschein an das UIBM (ltalienisches
Patent- und Markenamt) in der Via Molise 19, 1-00187 Rom ge-
sendet werden. Seit 2006 ist auch die elektronische Anmeldung
maglich. Sie kann unter folgender Adresse erfolgen: www.uibm.
gov.it/it/telemaco.htm (auf Italienisch)

Zur Anmeldung einer Marke gelten folgende Voraussetzungen:

* ein zusammengestelltes C-Modul mit den Angaben des Anmel-
ders/der Anmelder;

¢ eine Liste der Waren/Dienstleistungen gemaB der internatio-
nalen Klassifikation flir Waren und Dienstleistungen;

¢ Zahlung der Gebuhren;

* eine vom Anmelder/von den Anmeldern unterzeichnete Voll-
macht.

Wenn die Anmeldung die Eintragung einer Kollektivmarke be-
trifft, mussen auBerdem eine Kopie der Verordnung beziglich der
Nutzung dieser Marke und die zugehérigen Kontrollen und Stra-
fen beigefugt werden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
www.uibm.gov.it/it/moduli/lstruzioni_deposito_modulo_C.pdf
(auf Italienisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)
Anmeldegebiihr:

* Fir eine Klasse: 101,- EUR; fir jede weitere Klasse 34,- EUR;

Vollmacht: 34,- EUR.

Kosten fiir die Aufrechterhaltung des Schutzes:



l Italien

¢ Flr eine Klasse: 67,- EUR; fir jede weitere Klasse 34,- EUR; Voll-
macht: 34,- EUR.

Anmeldegebiihr fiir eine Kollektivmarke:
¢ Fir jede Klasse: 337,- EUR; Vollmacht: 34,- EUR;

Kosten fiir die Aufrechterhaltung der Kollektivmarke:
¢ Fir jede Klasse: 202,- EUR; Vollmacht: 34,- EUR;

Stempelgebiihr und Biirogebiihren:

Fur das Original des C-Anmeldungsmoduls ist eine Stempelgebuhr
von 14,62 EUR zu entrichten. Um eine Anmeldebestatigung zu er-
halten, muss der Anmelder folgende Gebiihren zahlen:

14,62 EUR (Stempelgebihr) + 43,- EUR (BUrogebuhren) im Falle
einer beglaubigten Kopie des Dokuments fir den rechtlichen
Gebrauch;

* 40,- EUR (Birogebuhren) im Falle einer einfachen Kopie des
Dokuments.

Erfolgt die Anmeldung durch einen Anwalt, ist eine Stempelge-
bihr fir die Vollmacht in Hohe von 14,62 EUR zu entrichten.

Priifung

Das UIBM fiihrt formelle Priifungen (auf Vollsténdigkeit und Richtig-
keit der eingereichten Unterlagen) sowie inhaltliche Prifungen (in
Bezug auf Unterscheidungskraft, RechtmaBigkeit und Téuschungs-
potenzial) durch. Ein Widerspruchsverfahren wird durchgeftihrt.

Schutzdauer

Ein Anmelder kann eine Marke fiir Zeitrdume von jeweils zehn
Jahren anmelden und die Schutzdauer beliebig oft verléngern.
Das ausschlieBliche Recht tritt mit der Eintragung in Kraft. Es gilt
jedoch ruckwirkend ab dem Anmeldetag. Um eine Marke ohne
Anderung zu verlingern, reicht es aus, eine Anmeldung einzurei-
chen und die anfallenden Gebuhren innerhalb der zwolf Monate
vor Ablauf der geltenden zehnjéhrigen Schutzdauer zu entrich-
ten. Die Verldngerung kann auch innerhalb der darauffolgenden
sechs Monate erfolgen, jedoch gegen einen Aufpreis.

Inhaberschaft an dem Recht

Eine eingetragene Marke verleiht ihrem Inhaber das ausschlieBli-
che Recht, sie zu nutzen. Der Markeninhaber hat das Recht, Dritte
daran zu hindern, folgende Zeichen im Wirtschaftsverkehr ohne
seine vorherige Erlaubnis zu nutzen:

¢ jedes Zeichen, das mit der Marke identisch ist und in Verbin-
dung mit Waren oder Dienstleistungen steht, die mit denen
identisch sind, fur die die Marke eingetragen ist;

* jedes Zeichen, das mit der eingetragenen Marke identisch oder
ihr dhnlich ist und mit identischen oder ahnlichen Waren bzw.
Dienstleistungen in Verbindung steht, sofern vonseiten der Of-
fentlichkeit eine Verwechslungsgefahr besteht;

* jedes Zeichen, das mit der eingetragenen Marke identisch ist
oder ihr &hnelt und in Verbindung mit Waren oder Dienstleis-
tungen steht, die denen, fir die die Marke eingetragen wurde,
nicht dhnelt, wenn es sich um eine Marke mit hohem Bekannt-
heitsgrad handelt.

Patentrechte, einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Italienisches Gesetzbuch zu gewerblichen Schutzrechten, verdf-
fentlicht am 04.03.2005 als gesetzgebendes Dekret Nr. 30/2005
(Artikel 45/81 und 82/85).

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Sowohl Patente als auch Gebrauchsmuster betreffen eine geistige
Schopfung mit technischen Inhalten in jedem beliebigen Bereich.
Es handelt sich hierbei jedoch um zwei verschiedene Immaterial-
glterrechte, die nicht miteinander kombiniert werden kdénnen.
Patente und Gebrauchsmuster unterscheiden sich durch die An-
forderung an die erfinderische Tatigkeit.

Gegenstand eines Patents ist eine neue Erfindung, die auf einer
erfinderischen Tétigkeit beruht und gewerblich anwendbar ist. Ein
Gebrauchsmuster dagegen besteht aus Verbesserungen der Form,
wodurch keine Losung fiir ein technisches Problem umgesetzt,
sondern eine bestimmte Gebrauchsmaoglichkeit fur ein schon be-
stehendes Erzeugnis geboten wird. Auf diese Weise verleiht die
Verbesserung durch die Form einem Erzeugnis mehr Wirksamkeit
und/oder mehr Komfort im Umgang. Sie wandelt das Objekt je-
doch nicht in etwas absolut Neues und Anderes um.

Jedoch sieht das Gesetz die Moglichkeit vor, dass jeder, der fur
eine gewerbliche Erfindung eine Patentanmeldung einreicht,
gleichzeitig auch eine Anmeldung fiir ein Gebrauchsmuster ein-
reichen kann, die ausgefihrt wird, wenn die Patentanmeldung
teilweise oder vollstandig abgelehnt wird.

Beide Immaterialgiterrechte bestehen im italienischen Rechtssys-
tem seit ungefahr 70 Jahren. Der Grund dafr liegt nicht darin,
einen einfacheren Weg zur Patentierung zu bieten, indem man
eine Art kleines Patent eingerichtet hat. Das Hauptziel ist, ein Ins-
trument zu haben, durch das sich ein spezieller Innovationsaspekt
schiitzen lasst, der sich auf die Funktionalitat bezieht.

Folgende Erfindungen lassen sich nicht durch ein Patent schiitzen:
¢ Entdeckungen, einschlieBlich wissenschaftlicher Theorien und
mathematischer Methoden;
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¢ Plane, Prinzipien und Methoden fir geistige Tatigkeiten, die auf
Spiele oder Geschéfte sowie auf Software ausgerichtet sind;
¢ Darstellungen von Informationen.

Methoden fir chirurgische oder therapeutische Behandlungen so-
wie Diagnosemethoden, sowohl fir Menschen als auch firr Tiere
kénnen nicht Gegenstand eines Patents sein. Rassen von Tieren
und MaBnahmen zu deren Zlchtung kénnen auch nicht Gegen-
stand eines Patentes sein.

Teilanmeldungen finden nur in sehr speziellen Situationen An-
wendung. Das Gesetz sieht das Prinzip der Einheitlichkeit der Er-
findung vor. Es verlangt, dass ein Patent nur eine Erfindung ab-
deckt. Fir den Fall, dass eine Anmeldung mehrere Erfindungen
enthélt, wird nur die Haupterfindung als Gegenstand der Paten-
tanmeldung angesehen. Der Anmelder kann separate Teilanmel-
dungen flir jede weitere Erfindung einreichen.

Diese Teilanmeldungen profitieren vom Anmeldetag der ersten
Anmeldung, werden jedoch als unabhéngige Anmeldungen be-
handelt.

Formalitdten

Eine Anmeldung fur eine Erfindung oder ein Gebrauchsmuster
unterliegt gesetzlich einer Geheimhaltungsfrist von 18 Monaten.
In den ersten 90 Tagen Uberprifen die Verteidigungsbehérden,
ob sie an der Erfindung interessiert sind. Auf diese Frist kann nicht
verzichtet werden. Die Inhaber kénnen sich dafiir entscheiden,
ihre Erfindungen der Offentlichkeit friiher bekannt zu geben und
Anmeldungen konnen nach Ablauf der oben erwéhnten 90 Tage
offengelegt werden. Wenn in Italien ansassige Inhaber eine Paten-
tanmeldung im Ausland einreichen wollen, missen sie die Geneh-
migung des italienischen Patent- und Markenamtes einholen. Die-
ses wiederum muss die Stellungnahme der Verteidigungsbehor-
den einholen. Eine solche Anmeldung kann auch erst nach Ablauf
der unabanderlichen Geheimhaltungsfrist von 90 Tagen erfolgen.

Die Prioritdt muss gleichzeitig mit der Patentanmeldung in An-
spruch genommen werden oder spétestens innerhalb der darauf-
folgenden zwei Monate. Die Frist von zw6lf Monaten, gerechnet
ab dem beanspruchten Prioritétstag, darf dabei nicht Gberschrit-
ten werden. Ein Anspruch auf Prioritat muss Einzelheiten der ers-
ten Anmeldung und dazugehérige Unterlagen enthalten. AuBer-
dem muss eine italienische Ubersetzung vorliegen. Werden diese
Dokumente nicht mit dem Anspruch auf Prioritat eingereicht,
mussen sie binnen sechs Monaten nach Einreichung der Anmel-
dung nachgereicht werden.

Fur die Anmeldung muss das entsprechende Formular verwendet
werden. Sie muss dann bei einer der Handelskammern eingereicht
oder per Einschreiben mit Riickschein an das UIBM (ltalienisches
Patent- und Markenamt) in der Via Molise 19, 1-00187 Rom ge-
sendet werden. Seit 2006 ist auch die elektronische Anmeldung

maglich. Sie kann unter folgender Adresse erfolgen: www.uibm.
gov.it/it/telemaco.htm (auf Italienisch)

Die folgenden Dokumente sind fir die Einreichung erforderlich:

¢+ Beschreibung des Anspruchs der Erfindung auf Neuheit und
Unterscheidungsmerkmale;

¢ eine Zusammenfassung und Beschreibung der Erfindung;

¢ Zeichnungen zum leichteren Versténdnis der Beschreibung;

¢ Abbildung fur die Verdffentlichung (sofern erforderlich);

¢ Zahlung der Anmeldegebihren.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
http://www.uibm.gov.it/it/moduli/lstruzioni_deposito_modulo_A.
pdf (auf Italienisch)

http://lwww.uibm.gov.it/it/moduli/Istruzioni_deposito_modulo_U.
pdf (auf Italienisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Patentanmeldegebiihr

¢ Online-Anmeldung: 50,- EUR;

*  Anmeldung eines Dokuments mit weniger als zehn Seiten in
Papierform: 120,- EUR;

*  Anmeldung eines Dokuments mit zehn bis 20 Seiten in Papier-
form: 160,- EUR;

* Anmeldung eines Dokuments mit 20 bis 50 Seiten in Papier-
form: 400,- EUR;

*  Anmeldung eines Dokuments mit ber 50 Seiten in Papierform:
600,- EUR;

¢ jeder weitere Anspruch nach dem 10. 45,- EUR;

* Recherchegebdhr fiir den Prioritatsbericht: 200,- EUR; Gebiihr
fiir Gebrauchsmuster:

* Online-Anmeldung: 50,- EUR; Einreichung in Papierform:
120,- EUR.

StempelgebUihr und Birogebiihren:

* beglaubigte Kopie der Empfangsbestatigung der Anmeldung
fur rechtliche Zwecke: 14,62 EUR (Stempelgebtihr) + 43,- EUR
(Burogebuhren);

¢+ einfache Kopie der Empfangsbestatigung der Anmeldung:
40,- EUR (Blirogebuihren).

Erfolgt eine Anmeldung durch einen Anwalt, ist eine Stempelge-
bihr fir die Vollmacht in Hohe von 14,62 EUR zu entrichten.

Kosten fir die Aufrechterhaltung von Patenten
und Gebrauchsmustern:

Damit ein Patent auf eine Erfindung wirksam bleibt, missen ab
dem funften Jahr nach dem Anmeldetag jéhrlich Verldngerungs-
gebiihren gezahlt werden. Damit ein Gebrauchsmuster wirksam
bleibt, missen inzwischen ab der zweiten Schutzperiode von finf
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Jahren und dann jahrlich bis zum 10. Jahr Verlangerungsgeblhren
gezahlt werden.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
www.uibm.gov.it/it/tasse (auf Italienisch)

Priifung

Patent:

Alle Anmeldungen werden einer formellen und inhaltlichen Pru-
fung durch das UIBM unterzogen und fir einen Zeitraum von
hochstens 90 Tagen fur Militarzwecke geheim gehalten. Seit dem
01.07.2008 ist eine Vereinbarung zwischen dem UIBM und dem
Europdischen Patentamt (EPA) bezlglich italienischer Recherch-
eberichte in Kraft:
¢ Das EPA soll binnen neun Monaten, gerechnet ab dem Anmel-
detag, einen Recherchebericht zusammen mit einer ,Beurtei-
lung der Patentierbarkeit” erstellen und an das UIBM Gbermit-
teln. So kann der Anmelder entscheiden, ob er den Schutz im
Ausland ausweiten mochte, oder nicht.

Eine Anmeldung ist 18 Monate nach dem Anmeldetag 6ffent-
lich zugéanglich. Wird eine Anmeldung abgelehnt, informiert das
UIBM den Anmelder Gber die Griinde der Ablehnung. Der An-
melder kann beim zustdndigen Ausschuss Widerspruch einlegen.
Die Aufhebung eines erteilten Patents ist durch spezielle Abtei-
lungen des Gerichts, die sich mit gewerblichen Eigentumsrechten
befassen, moglich.

Gebrauchsmuster:

Alle Anmeldungen werden vom UIBM einer formellen und einer
inhaltlichen Prifung unterzogen.

Schutzdauer

Das ausschlieBliche Recht ist ab dem Anmeldetag gltig. Die
Schutzdauer betragt fir Patente 20 und flir Gebrauchsmuster
zehn Jahre.

Verldngerungsgebiihren mussen jdhrlich auf das Postkonto
Nr. 668004 der Poste Italiane (Kontoinhaber: Agenzia delle Entra-
te - Centro Operativ di Pescara) gezahlt werden.
Inhaberschaft an dem Recht

Ab dem Tag, an dem die Anmeldung 6ffentlich gemacht wird, ver-

leiht das Patent seinem Inhaber das ausschlieBliche Recht, es zu
verwerten und insbesondere:

* (bei Gutern) Dritte daran zu hindern, die Glter ohne die Ge-
nehmigung des Inhabers herzustellen, zu nutzen, zu vermark-
ten, zu verkaufen oder zu importieren;

* (bei Dienstleistungen) Dritte daran zu hindern, ohne die Ge-
nehmigung des Inhabers die Verfahren zu benutzen oder G-
ter, die mithilfe des patentieren Verfahrens hergestellt wurden,
zu nutzen, zu vermarkten, zu verkaufen oder zu importieren.

Was kann ich tun, wennmeine Schépfung
nachgeahmt wird? (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Wenn Rechte am geistigen Eigentum verletzt werden, kann der
Rechtsinhaber eine Zivil- oder Strafsache vor Gericht bringen, in-
dem er bei den zustandigen Behdrden eine Beschwerde einreicht
(Guardia di Finanza www.gdf.it, Polizia locale, Polizia di Stato, Ca-
rabinieri, und Polizia Forestale, Zoll, www.agenziadogane.it).

2003 wurden bei den Gerichten und Berufungsgerichten von
Bari, Bologna, Catania, Florenz, Genua, Mailand, Neapel, Paler-
mo, Rom, Turin, Triest und Venedig zwolf auf ImmaterialgUter
spezialisierte Abteilungen eingerichtet. Die spezialisierten Abtei-
lungen sind fur Streitfélle zustandig, in denen es um Patente, Ge-
brauchsmuster, Marken, neue Pflanzensorten, Geschmacksmuster
und Urheberrechtsverletzungen / Urheberrechtsgultigkeitsfragen
geht, sowie fir Félle von unlauterem Wettbewerb, der den Schutz
gewerblichen und geistigen Eigentums betrifft.Bei Klagen im Zu-
sammenhang mit Streitigkeiten um Rechte am geistigen Eigentum
wurde ein zusammengefasstes (verkurztes) Verfahren eingefihrt,
um einen engeren zeitlichen Rahmen fiir Gerichtsentscheidungen
zu stecken. Die neuen rechtlichen Bestimmungen sollen die vor-
laufigen MaBnahmen ,stabilisieren” und so den meritorischen Fall
optional werden lassen.

Eine Partei kann zum Schutz ihrer Rechte sowohl eine zivilrechtli-
che, als auch eine strafrechtliche Klage einreichen.

Im Falle einer zivilrechtlichen Klage kann der Rechtsinhaber
SchutzmaBnahmen beantragen, um die Rechtsverletzung vori-
bergehend zu unterbinden. Wenn die Rechtsverletzung bestétigt
wurde, kann der Richter die Einstellung der Herstellung, Vermar-
kung und Nutzung der Giter anordnen und deren Vernichtung
verfligen sowie die GUter dem Rechtsinhaber Ubertragen, ohne
dass davon sein Recht auf Schadensersatz berthrt wird. Beim Zu-
erkennen von Schadensersatz muss der Richter auch die negativen
wirtschaftlichen Folgen fir den Rechtsinhaber (z. B. eingebiBte
Ertrage, moralische Schaden, die durch die Rechtsverletzung ent-
standen sind) berticksichtigen. Der Rechtsinhaber kann als Alter-
native fr den Schadensersatz fir die Ertragsausfalle die Ertrage
des Rechtsverletzers einfordern, solange der Betrag solch einen
Schadensersatz tbersteigt.
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Urheberrechte und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

* Das italienische Gesetz 633, das am 22.04.1941 verabschiedet
wurde, legt den Schutz geistiger Werke in den Bereichen Li-
teratur, Musik, bildende Kunst, Architektur, Theater und Film
fest.

¢ Das Gesetz Nr. 93/1992 iber kinematografische Werke und au-
diovisuelle Hilfsmittel.

» Das Gesetzbuch Uber Urheberrechte und verwandte Schutz-
rechte - Gesetz Nr. 248/2000.

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Es kann eine Vielfalt von geistigen Werken und Leistungen durch
das Urheberrecht geschiitzt werden, z. B. kiinstlerische, literari-
sche, schauspielerische und musikalische Werke, Filme und Wer-
ke der bildenden Kiinste. Das Urheberrecht gilt auBerdem auch
fur wissenschaftliche oder didaktische Schriften, architektonische
Werke, Radio- und Fernsehproduktionen, Fotografien, die Arbeit
von Kunstlern, Ubersetzungen, geringfiigig originiare Musik-
sammlungen, Computersoftware, etc.

Verbundene oder verwandte Schutzrechte sind solche Rechte, die
durch das Gesetz nicht dem Urheber des Werkes erteilt werden,
sondern den mit dem Werk verbundenen Themen. Zu den wich-
tigsten verwandten Schutzrechten gehéren solche, die Kiinstlern,
den Produzenten von phonographischen, cinematografischen
oder audiovisuellen Werken sowie Radio- und Fernsehsendean-
stalten erteilt werden.

Weitere verwandte Schutzrechte mit einem viel schwaécheren
Schutz als dem des Urheberrechts sind solche, die Urhebern (oder
Verlegern) in Verbindung mit solchen Werken erteilt werden, die
nicht wirkliche ,geistige Werke" darstellen. Dies ist der Fall bei
Fotografien, Entwirfen von Theaterblhnenbildern, wissenschaft-
lichen Ausgaben von lizenzfreien Werken, unveréffentlichten
Werken, die erst nach Ablauf des Urheberrechtes veréffentlicht
wurden, etc.

Formalitéten

Die Eintragung von Urheberrechten und verwandten Schutzrech-
ten ist rein optional, erklédrend und sichert nur eine anféngliche
Annahme der Urheberschaft.

Es gibt keine vorgeschriebenen Verfahren zur Anerkennung des
Urheberrechts. Das Urheberrecht leitet sich direkt aus der Erstel-
lung des Werkes ab.

Unveroffentlichte Werke konnen bei der italienischen Autoren-
und Verleger-Vereinigung (SIAE) eingereicht werden.

Ein Antrag zur Hinterlegung eines unveréffentlichten Werkes
muss an die SIAE oder direkt an die Abteilung des OLAF (Euro-
paisches Amt flr Betrugsbekampfung) beim Hauptsitz der SIAE
gesendet werden.

Der Anmelder muss folgende Dokumente einreichen:

1. Eine ausgefillte und unterzeichnete Kopie des Formulars
(Mod. 350). Dieses ist entweder direkt von der Abteilung der
OLAF bei der SIAE oder bei der jeweiligen Zweigstelle der
SIAE in jeder Bezirkshauptstadt in Italien erhéltlich.

2. Eine Kopie des unveréffentlichten Werkes, mit Originalunter-
schrift und mit den vollsténdigen Vor- und Nachnamen (mit
Ausnahme von Pseudonymen) aller Autoren und anderer
Rechtsinhaber auf jeder einzelnen beschrifteten Seite, ein-
schlieBlich der Titelseite. Wurde das Werk nicht auf Papier
erstellt, sondern auf Tragern wie Videokassetten, Magnet-
bandern, Floppy Discs, Kassetten, CDs, CD ROMS, DVDs etc.
mussen die Unterschriften aller Urheber und anderer Rechts-
inhabern, sofern vorhanden, - zusammen mit dem Titel- auf
ein Klebeetikett geschrieben und dieses auf den Trager auf-
gebracht werden.

3. Die Hinterlegungsgebihr.

Wird die Geblhr beim Postamt bezahlt, muss der Anmelder
die Originalquittung zum Nachweis der erfolgten Zahlung
vorweisen. Wird die Gebuhr per Bankiberweisung gezahlt,
muss das Dokument, das beweist, dass die Uberweisung ge-
tatigt wurde, vorgelegt werden.

Wenn binnen 60 Tagen, gerechnet ab dem Tag der Einreichung
bei der SIAE, die zugesandte Anfrage auf Hinterlegung nicht ge-
maB den oben aufgefihrten Anforderungen vervollstandigt wird,
sendet die SIAE das unveroffentlichte Werk an den rechtmaBigen
Inhaber auf eigene Rechnung zurtick und die Anfrage wird annul-
liert. Die SIAE erstattet die Hinterlegungsgebtihr zurlick, sofern sie
schon gezahlt wurde. Hierbei werden lediglich die Verwaltungsge-
bihren (27,59 EUR) abgezogen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die Gebuhren zur Hinterlegung unverdffentlichter Werke bei der
SIAE variieren je nach der gewahlten Zahlungsmethode:

Per Zahlungsanweisung an: SIAE - Sezione OLAF, Kontonum-

mer 76808005

¢ 55,- EUR fur SIAE-Mitglieder;

*110,- EUR flr Urheber, die keine SIAE-Mitglieder sind;

* 220,- EUR, wenn die Hinterlegung von einer juristischen Person
beantragt wird (Gesellschaften, Vereinigungen, Einrichtungen,
etc.), die Uber das Recht an der wirtschaftlichen Verwertung
von Werken verfiigt oder, wenn sie durch eine natirliche Per-
son erfolgt (eine andere Person als der Urheber), die das Recht
an der wirtschaftlichen Verwertung des Werkes vom Urheber
erworben hat.
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Per Bankiberweisung, Scheck oder in Geschéftsstellen der SIAE:

¢ 55,- EUR fir SIAE-Mitglieder;

* 111,81 EUR (einschlieBlich einer Stempelmarke im Wert von
1,81 EUR) fir Urheber, die nicht Mitglieder der SIAE sind;

» 221,81 EUR, (einschlieBlich einer Stempelmarke im Wert von
1,81 EUR) wenn die Hinterlegung von einer juristischen Person
beantragt wird (Gesellschaften, Vereinigungen, Einrichtungen,
etc.), die (ber das Recht an der wirtschaftlichen Verwertung
von Werken verflgt oder, wenn sie durch eine natirliche Per-
son erfolgt (eine andere Person als der Urheber), die das Recht
an der wirtschaftlichen Verwertung des Werkes vom Urheber
erworben hat.

Die Banktiberweisung muss an folgende Stelle gehen:

UNICREDIT BANCA DI ROMA SpA - Roma Caravaggio - Piazzale
dell'Industria, 46 - 00144 Roma - codice IBAN IT69 N 03002 05276
000002906956.(*)

(*) Bitte denken Sie daran, immer den Titel des Werkes und die
Einzelheiten des Absenders anzugeben. Kosten fir die Eintragung:
¢ Eine Marke im Wert von 14,62 EUR flr jedes beantragte Modul;
¢ Eintragungsgebuhr (sofern erforderlich).

Weitere Informationen erhalten Sie beim Information Desk
Tel.: + 39 06 59902615-2806-2623

Fax: + 39 06 59902435

urp@Siae.it

Geschaftszeiten Montag bis Freitag von 9:00 bis 12:30 und Diens-
tag und Donnerstag auBerdem von 14:30 bis 16:00.

Priifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer

Der Urheberrechtsschutz in Italien beginnt mit dem Moment der
Erstellung des Werkes und gilt bis 70 Jahre nach dem Tod des Urhe-
bers. Ist der Urheber unbekannt, betragt die Schutzdauer 70 Jah-
re, gerechnet ab dem Zeitpunkt der ersten Veroffentlichung.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Inhaberschaft an dem Recht liegt bei seinem Schopfer oder
bei dessen italienischen oder ausléndischen Rechtsnachfolger. Der
Urheber hat sowohl Vermégensrechte als auch Urheberpersénlich-
keitsrechte.

Die Urheberpersonlichkeitsrechte werden gesetzlich sichergestellt
und sollen die Personlichkeit des Urhebers schiitzen. Sie bestehen
auch weiter, nachdem die wirtschaftlichen Rechte (bertragen

wurden. Urheberpersonlichkeitsrechte unterliegen keinem ge-
setzmaBigen Schutz.

Die wichtigsten Urheberpersdnlichkeitsrechte sind:

o Urheberschaft an dem Werk (d. h. das Recht, als Urheber des
Werkes genannt zu werden);

* Integritat des Werkes (d. h. die Moglichkeit, Verdnderungen
zu widersprechen, durch die dem Ruf des Urhebers geschadet
werden konnte);

¢ Veroffentlichungsrechte (die Moglichkeit zu entscheiden, ob
ein Werk veroffentlicht wird, oder nicht).

Die wichtigsten wirtschaftlichen Rechte sind:

¢+ das Recht auf Vervielfaltigung (d. h. das Recht, eine unbe-
grenzte Anzahl an Kopien jeder Art zu erstellen);

¢ Auffihrungs-, Zitierungs- oder Leserechte (d. h. das Recht das
Werk der Offentlichkeit in den vorgenannten Formen zu pré-
sentieren);

» das Recht auf offentliche Verbreitung (d. h. das Recht, das
Werk Uber Radio, Fernsehen, Satellit, Kabel, Internet, etc. zu
verbreiten);

* das Vertriebsrecht (d. h. das Recht, das Werk zu verkaufen);

¢ das Recht auf Anpassung (d. h. das Recht, das urspriingliche
Werk zu verandern, zu modifizieren, anzupassen, etc.).

Alle diese Rechte erlauben dem Urheber, die Genehmigung fiir die
Nutzung seines Werkes zu erteilen, oder nicht, und wirtschaftli-
chen Nutzen daraus zu ziehen.

Was kann ich tun, wenn ich nachgemacht werde
(Urheberrechte und verwandte Schutzrechte)

Die Verletzung von Urheberrechten kann zivilrechtlich und straf-
rechtlich verfolgt und bestraft werden.

Weitere Informationen hierzu finden Sie unter folgender Adresse:
SIAE General Direction, Viale della Letteratura 30, 00144 - Roma;
Tel.: 06 59901; Fax: 06 59647050/52; www.siae.it

MaBnahmen durch Zollbehorden
Wie werden italienische Zollbehérden tétig?

Zollbehoérden werden damit beauftragt, gegen mégliche Rechts-
verletzungen oder den Missbrauch der angemessenen Regeln
des freien Handels vorzugehen. Die italienische ,Agenzia delle
dogane” kann die Freigabe von Gutern zeitweise aussetzen oder
verdachtige Guter zurlickhalten. Die italienische Zollbehérde hat
FALSTAFF gegrindet. Dies ist eine multimediale Datenbank zur
Unterstiitzung der Bekampfung von Félschungen. Weitere Infor-
mationen sind erhéltlich unter:
http:/lwww.agenziadogane.it/wps/wcm/connect/ee/HomePageEn/
Falstaff/About+Falstaff/ (auf Englisch)
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Rechtsinhaber, die eine Klage einreichen mdchten, futtern FALS-
TAFF, die in das Nationale Informationssystem des Zolls - AIDA
- integriert ist, mit Fotos, Flyern, Handbuchern und anderen Ele-
menten, die bei der Uberpriifung der Echtheit eines Erzeugnisses
helfen und so Zeit sparen. Der Antrag auf Tatigwerden kann auch
erfolgen, indem Angaben bezuglich der Identitat des Importeurs,
Exporteurs oder Inhabers der Gliter, des Produktionsortes, der ver-
wendeten Verkehrswege, der Transport- oder Verpackungsarten,
angesetzte Ankunfts- und Abholdaten, Erzeugniswerte, die von
den Héndlern verwendeten Routen und das Herstellungsland bzw.
die Herstellungsldnder der verdachtigten Glter gemacht werden.
Auf diese Weise weiB der Rechtsinhaber, dass die gefélschten Gu-
ter Gegenstand einer Zollkontrolle sein kénnen, die durch einen
bestimmten Zollbeamten bei einem bestimmten Zollbiiro durch-
gefuhrt werden und kann diese Informationen seinem Antrag auf
Tatigwerden beiftgen.

Sollten beziiglich der Echtheit eines Erzeugnisses Zweifel aufkom-
men, kann ein Zollbeamter FALSTAFF befragen und die der Fal-
schung verdéchtigten Erzeugnisse mit den echten Erzeugnissen
vergleichen, um mégliche technische Unterschiede zu erkennen.

Alle nationalen Zollerkldrungen werden in Echtzeit durch das
elektronische System AIDA Uberprift. Sie werden mithilfe von
spezifischen Risikoprofilen bewertet, die auf der Grundlage der
im Antrag auf Tatigwerden angegebenen Kennwerte erstellt wer-
den. Wenn dann eine Erkldrung Daten in Verbindung mit verdéch-
tigen GUtern enthalt, kénnen die Guiter sofort fir eine physische
Kontrolle abgefangen und der Rechtsinhaber (auch per SMS) dar-
Uber informiert werden.

Verfahren

Ein Antrag auf Tatigwerden der nationalen Zollbehdrden kann
mithilfe eines Formulars in Papierform erfolgen, das Sie unter fol-
gender Adresse herunterladen kdnnen:
http://lwww.agenziadogane.it/ . Dieses muss dann an die zusténdi-
gen Zollamter Gbermittelt werden.

Wichtige Kontakte

Italienische Zollbehérde: Ufficio Antifrode,
71 Mario Carucci St. - 00143 Rome
Tel.: +39 0650246401; Fax: +39 0650957300

E-Mail: dogane.antifrode@agenziadogane.it

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Vor Kurzem gab es in Italien einige Anderungen die Einrichtungen
zur Bekampfung von Produktfélschungen betreffend. Diese Ver-

anderungen betreffen hauptséchlich eine Verlagerung von einem
einzelnen Gremium hin zu einem kollektiven Gremium, wobei
die Kompetenzen und Funktionen beziiglich der Uberwachung
sowie die Strategien zur Bekampfung von Produktfalschungen
dieselben geblieben sind. Seit Juli 2008 bietet das Ministerium fur
Wirtschaftliche Entwicklung in Zusammenarbeit mit der Guardia
di Finanza einen neuen Dienst an: Filo Diretto (Telefon, Fax und E-
Mail). Er richtet sich an Unternehmen und Verbraucher und wird in
Fallen von Verletzungen geistiger Eigentumsrechte tatig: Das Call-
Center (00390647055437) ist von Montag bis Freitag, ab 8:30 bis
17:30 gedffnet (Feiertage ausgenommen). Alternativ kann es per
Fax (0647055390) oder E-Mail kontaktiert werden (anticontraffazi-
one@sviluppoeconomico.gov.it . Die Stelle wird vom Generaldirek-
torat zur Bekampfung von Produktfélschungen beim italienischen
Patent- und Markenamt verwaltet.

Weitere Informationen sind auf der Website des Ministeriums fiir
wirtschaftliche Entwicklung, die dem Thema Produktfalschung ge-
widmet ist, erhaltlich: www.noalfalso.it/

AuBerdem wurde ein Netzwerk aus IP-Helpdesks (Helpdesks zu
Themen im Zusammenhang mit geistigem Eigentum) eingerich-
tet, die sich in den Bliros des italienischen AuBenhandelsinstituts
(Istituto per il Commercio Estero - ICE) in Markten, die von ita-
lienischen Unternehmen als empfindlich eingeschatzt werden,
befinden. Unter anderem wurden IP-Helpdesks in den folgenden
Landern eingerichtet: China (Beijing, Guangzhou, Shanghai und
Hongkong), Indien (New Delhi and Mumbai), Taiwan (Taipei), Vi-
etnam (Ho Chi Minh City), Korea (Soul), Vereinigte Arabische Emi-
rate (Dubai), die Russische Foderation (Moskau), Tlrkei (Istanbul),
Brasilien (S&o Paulo) und die USA (New York).

Sie werden von Fachkraften aus dem Bereich geistiges Eigentum
geleitet (ein italienischer Experte unterstltzt von einem ortlichen
Experten aus dem Bereich geistiges Eigentum) und stellen Infor-
mationen dartiber bereit, wie das ortliche System der geistigen Ei-
gentumsrechte funktioniert (Eintragungsverfahren firr die jeweili-
gen Rechte am geistigen Eigentum und Durchsetzungsverfahren
fur den Fall von Rechtsverletzungen). Es ist auBerdem eine speziel-
le Rechtshilfe verfiigbar, wenn die Losung eines Falles von Rechts-
verletzung einen Pilotfall zur Offnung des Marktes darstellt.

Kontakt zum italienischen Patentamt:

Direzione generale per la lotta alla contraffazione - Ufficio Italia-
no Brevetti e Marchi

Via Molise 19

00187 ROMA - Italy

www.uibm.gov.it; www.uibm.eu

0039 06 47055800

callcenter@uibm.eu
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Gesetz Uber Geschmacksmuster der Republik Litauen (LR Dizaino
jstatymas) Nr. IX-1181, letzte Anderung 17.07.2008. http://wwws3.
Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_|?p_id=325317 (auf Litau-
isch).

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Ein gewerbliches Muster oder Modell muss “neu” sein und “Ei-
genart” besitzen.

Wichtig: Sie durfen lhr Muster oder Modell frihestens ein Jahr vor
der Anmeldung 6ffentlich bekannt geben.

Folgendes Iasst sich nicht als Geschmacksmuster eintragen:

¢+ Computerprogramme;

*  Muster oder Modelle, die gegen die Prinzipien der 6ffentlichen
Moral verstoBen;

*  Wappen oder andere offizielle Symbole der Republik Litauen
(Sonderfalle ausgenommen);

Formalitéten

Sie kdnnen beim staatlichen Patentbiro Litauens (im Folgenden
LSPB) ein ausschlieBliches Geschmacksmusterrecht fur das Staats-
gebiet Litauens, den Binnenmarkt der EU oder auch ein interna-
tional geltendes Geschmacksmusterrecht beantragen. Unter fol-
gender Adresse kénnen Sie die Formulare far die Eintragung auf
Litauisch herunterladen und ausfullen:
http://lwww.vpb.gov.lt/index.php?n=1718&I=It

Sie konnen das Formular personlich einreichen oder per Post an

das LSPB-BUro senden. Folgende Dokumente und Angaben sind

fur die Einreichung einer nationalen Anmeldung erforderlich:

° ein Antrag auf Eintragung (eine Anmeldung kann bis zu zehn
Muster- oder Modell- “Beispiele” enthalten);

* Fotografien oder Zeichnungen des Artikels, der das Muster
oder Modell verkorpert (MaBe zwischen 8x8 cm und 10x14 cm);

¢ der Name des Musters oder Modells und die Angabe der Klasse
(Locarno-Klassifikation);

¢ eine kurz gefasste Beschreibung des Musters oder Modells;

o Erklarung des Urhebers und ein Dokument, zum Nachweis der
Ubertragung der Urheberrechte (LSPB-Formulare);

* eine Vollmacht (sofern erforderlich);

¢ sofern ein Prioritatstag beansprucht wird, eine Kopie des Prio-
ritatsdokuments, beglaubigt durch den Registrierbeamten des
zustandigen Landes.

Einzelpersonen, die nicht Einwohner der EU sind, sollten diese
Rechte nur mit Unterstiitzung eines Patenanwaltes beantragen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichun

Art der Gebiihren fiir ein nationales Geschmacksmuster

Einreichung einer Anmeldung (ein Muster oder Modell) 320,-
Gebuhr fur die Einreichung eines weiteren Musters oder 120,-
Modells in derselben Anmeldung

Eintragung, Veréffentlichung, Erteilung der 320,-
Bescheinigung

Verlangerungsgebtihren:

zweite Schutzdauer von 5 Jahren 800,-

Anmerkung: Bei Einzelpersonen gibt es einen Geblhrennachlass
von 50 %. Aktuelle und weitere Angaben finden Sie unter folgen-
der Adresse:

http://lmww.vpb.lt/index.php?n=172&I=It

Die Verléangerung sollte innerhalb der letzten sechs Monate vor
Ablauf der Eintragung beantragt werden. Wird die Frist verpasst,
ist es noch immer mdglich, die Eintragung innerhalb von sechs
Monaten nach Ablauf des Schutzes zu verléangern. Allerdings wird
dann 50 % Aufschlag verlangt.

Priifung

Es wird eine formale Priifung durchgefihrt. Hierbei wird gepruft,
ob das Muster oder Modell der Anmeldung den Definitionen fiir
Geschmacksmuster entspricht und ob es gegen die Moral verstoBt.
Das LSPB Uberpruft nicht die Kriterien Neuheit oder Eigenart. Der
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Anmelder ist verantwortlich dafiir, dass das Muster oder Modell
neu ist, und sollte daher im nationalen System Litauens
http://lwww.vpb.lt/index.php?n=165&I=It

und in den europadischen Datenbanken fiir eingetragene Ge-
schmacksmuster diesbeztiglich Recherchen durchfiihren: Auch der
Markt und weitere bedeutende Quellen sollten durchsucht wer-
den.

Wird das Kriterium der Neuheit nicht erfllt, kann dies eine Be-
grindung fir die Ungultigkeitserklarung einer Geschmacksmus-
teranmeldung darstellen. Auch kann keine Bescheinigung uber
die Schutzgewahrung erstellt werden, wenn (binnen drei Mona-
ten) bei der Berufungsabteilung des LSPB ein Dritter Widerspruch
gegen die Eintragung erhebt. Nachdem eine Bescheinigung erteilt
wurde, kann die Ungiltigkeit eines nationalen Geschmacksmus-
ters nur durch ein Gerichtsverfahren angestrebt werden.

Waurden die Prifung durchgefiihrt und die Gebuhren entrichtet,
erfolgt spatestens sechs Monate nach dem Anmeldetag die Be-
kanntgabe des Geschmacksmusters im Amtsblatt des LSPB. Dann
wird das Geschmacksmuster 6ffentlich gemacht. Der Anmelder
kann beantragen, die Veréffentlichung aus strategischen Griinden
um 30 Monate aufzuschieben.

Schutzdauer

Die Schutzdauer betrégt, gerechnet ab dem Anmeldetag, finf
Jahre. Die Eintragung kann viermal verlangert werden (fir jeweils
funf Jahre).

Inhaberschaft an dem Recht

Der Inhaber eines eingetragenen gewerblichen Musters:

* hat das ausschlieBliche Recht, das Geschmacksmuster zu nut-
zen und anderen die Nutzung zu genehmigen. Dies betrifft
auch das Recht, das Erzeugnis selbst oder Teile davon, die eine
Ausfertigung des eingetragenen gewerblichen Musters dar-
stellen, herzustellen, anzubieten, zu verkaufen, auf den Markt
zu bringen, zu importieren oder zu exportieren und zu nutzen.

¢ genieBt Urheberrechtsschutz, der automatisch ab dem Tag der
Erstellung des Musters wirksam wird.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Litauisches Gesetz (iber Markenrechte

(LR Prekiy Zenkly jstatymas, Nr. VIII-1981, letzte Aktualisierung am

08.06.2006) http://www3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_|?p_
id=279274 (auf Litauisch))

Was kann geschliitzt werden, was nicht?

Es ist moglich, jedes Zeichen, das sich grafisch darstellen lasst, ein-

tragen zu lassen. Das litauische Recht erlaubt die Eintragung fol-

gender Marken:

*  Worte, Personennamen, kiinstlerische Pseudonyme, Firmenna-
men, Slogans;

* Buchstaben, Zahlen;

¢ Zeichnungen, Embleme;

* dreidimensionale Formen (die Form von Waren, ihren Verpa-
ckungen oder ihren Behaltern);

* Farben oder Farbkombinationen;

¢ jede Kombination der oben genannten Zeichen.

Klange konnen eingetragen werden, wenn sie sich grafisch wie-
dergeben lassen. Prinzipiell sind Geschmacksrichtungen und Ge-
riche nicht von der Eintragung ausgeschlossen. Jedoch wurde bis-
lang noch kein annehmbarer Weg gefunden, diese grafisch darzu-
stellen. Das Recht enthalt Bestimmungen zur Eintragung und zum
Schutz von Kollektivmarken.

Eine Marke, die tiber keine Unterscheidungskraft verfiigt, ein Gat-
tungsname ist, das Publikum tauschen kénnte, gegen die Moral
verstoBt, Staatssymbole enthalt, von groBem Wert ist, insbeson-
dere von groBem religiésen Wert, etc. kann nicht eingetragen
werden (weitere Einzelheiten finden Sie in Artikel 6 des Marken-
gesetzes).

Formalitdten

Die Eintragung von Marken und deren Schutz kann in Litauen un-
ter drei verschiedenen Systemen erfolgen: a) nationales System;
b) Madrider Protokoll mit Benennung von Litauen oder der EU; c)
internationales System.

(Weitere Informationen zu diesem Thema finden Sie auf den euro-
paischen und internationalen Infoseiten.)

Jedes System bietet im Staatsgebiet Litauens dieselben Rechte.
Das Erwerbsdatum der Markenrechte wird durch den Anmeldetag
oder den Prioritatstag (sofern zutreffend) festgelegt.

Sie konnen Ihre Marke durch das Ausftillen einer Anmeldung und
anderer Formulare in Litauen eintragen lassen:
http://lwww.vpb.lt/index.php?n=186&I=It

Bei der Eintragung Ihrer Marke sollten Sie Folgendes beachten:

¢ ein Antrag auf Eintragung und alle weiteren Dokumente soll-
ten in Litauisch eingereicht werden;

¢ Anmeldungen fiir mehrere Waren/Dienstleistungs-Klassen und
Anmeldungen fiir 3-D-Marken sind zulassig;

¢ ein Prioritatsrecht aus der Pariser Verbandstbereinkunft zum
Schutz des gewerblichen Eigentums in Anspruch zu nehmen
ist zuldssig;
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¢ es kann eine Anmeldung mit Anspruch auf Prioritat fir einen
Teil der Waren/Dienstleistungen eingereicht werden;

¢ ein Nachweis firr die Benutzung oder die Absicht einer Benut-
zung ist nicht erforderlich;

¢ die Einreichung einer Einverstandniserklarung oder von Ver-
einbarungen mit den Inhabern frilherer Marken ist nicht er-
forderlich;

¢ serielle Anmeldungen, Teilanmeldungen und die Teilung einer
Anmeldung sind nach nationalem Recht nicht zulassig;

¢ die Waren und Dienstleistungen sollten in Einklang mit der
Klassifikation von Nizza aufgelistet werden;

¢ das Verzichten auf ungeschtitzte Elemente (Disclaimer) kann in
der Anmeldung angegeben werden, ein solcher Verzicht kann
auch auf Anfrage des Prufers erfolgen.

Die einzureichenden Dokumente, die personlich oder per Post an

das LSPB-Buro ubermittelt werden kénnen, sollten Folgendes um-

fassen:

¢ einen Antrag auf Anmeldung;

* ein Dokument zum Nachweis der bezahlten Gebiihren;

+ eine Vollmacht (sofern zutreffend);

¢ einen Antrag auf zu erteilende Prioritat (sofern zutreffend);

¢ eine von der zustdndigen Behdrde ausgestellte Erlaubnis,
wenn die beantragte Marke nationale Symbole enthalt;

¢ die Zustimmung des Rechtsinhabers im Falle eines urheber-
rechtlich geschitzten Werkes, eines Namens oder Nachnamens
einer berihmten Person, etc.

Der Inhaber einer nationalen Marke kann sowohl eine juristische
als auch eine natdrliche Person aus jedem Land sein. Einwohner
der EU missen nicht unbedingt durch einen ortlichen Anwalt ver-
treten werden. Anmelder von auBerhalb der EU mssen einen na-
tionalen Anwalt beauftragen. In Streitfallen ist die Unterstiitzung
durch einen nationalen Anwalt erforderlich, da samtliche Doku-
mente und Verfahren auf Litauisch sind.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Zum Zeitpunkt der Veréffentlichung sind folgende Gebihren zu
entrichten:

Art der Gebiihr

Einreichung einer Anmeldung in einer Klasse 240,-
Gebuhr fur die Einreichung jeder weiteren Klasse 120,-
Eintragung, Vercffentlichung, Erteilung der

Eintragungshescheinigung 240,
Verlédngerung einer Klasse 240,-
Verlangerung jeder weiteren Klasse 120,

Die Anmeldegebuhr deckt das Eintragungsverfahren der Marke
und eine zehnjahrige Schutzdauer ab. Dasselbe gilt fir die
Verlangerungsgebuhr. Bei Einzelpersonen gibt es einen Nachlass
der Gebihren von 50 %. Aktuelle und ausfiihrlichere Angaben
finden Sie unter folgender Adresse: http://www.vpb.lt/index.

php?n=187&I=It (auf Litauisch)

Prifung

Nachdem die Anmeldung eingereicht wurde, stellt das LSPB eine
Empfangsbestatigung aus, die eine Anmeldenummer und einen
Anmeldetag enthalt.

Formelle Prifung:

Das LSPB priift die Dokumente auf die Erfiillung der formellen
Anforderungen und bestimmt, ob alle erforderlichen Dokumente
ordnungsgemaB ausgefillt und eingereicht wurden.

Priifung der Marke auf die Erfillung der absoluten Anforderun-
gen hin:

Die Priifung wird nur im Hinblick auf die Inhalte der Marke und
nicht im Hinblick auf das Verhalten des Anmelders durchgefihrt.
Lehnt der Prifer die Eintragung ab, kann der Anmelder binnen
drei Monaten Einspruch dagegen erheben und Argumente fir
den Schutz der Marke einreichen.

Im Falle einer Ablehnung nach der erneuten Priifung kann der An-
melder bei der LSPB Berufung einlegen.

Einspruch gegen die Ablehnung:

Der Einspruch wird von der Beschwerdekammer des LSPB gepruft.
Fur gewohnlich erfolgt dies durch mandliche Anhérungen. Der
Anmelder kann jedoch auch stattdessen auch schriftliche Begrtin-
dungen einreichen.

Eintragung und Veréffentlichung:

Wird die Marke fiir die Eintragung zugelassen, wird der Anmelder
dariber informiert und muss die Verdffentlichungsgebuhr zahlen.
Innerhalb von ein bis zwei Monaten wird die Marke im Amtsblatt
des LSPB veroffentlicht.

Widerspruch eines Dritten:

Widersprliche gegen die Eintragung konnen innerhalb von drei
Monaten nach der Veroffentlichung erhoben werden. Dieser Zeit-
raum kann nicht verlangert werden. Beweise kénnen nur bis spé-
testens zwei Wochen vor der Anhérung eingereicht werden. Die
Anwesenheit der Parteien ist nicht zwingend. Jede Partei, die die
Entscheidung der Beschwerdekammernicht akzeptieren will, hat
das Recht, bei Gericht Berufung einzulegen.

Erteilung einer nationalen Eintragungsbescheinigung:

Ab dem Anmeldetag dauert es mindestens eineinhalb bis zwei
Jahre (und bei Problemen lénger), bis die Bescheinigung ausge-
stellt wird.

Das LSPB Uberpruft nicht, ob die Markenanmeldungen die Rechte
Dritter verletzt, z. B., weil die Verbraucher sie mit einer ahnlichen
oder identischen Marke verwechseln, die schon eingetragen ist
oder fur die gerade ein Anmeldeverfahren lauft. Es ist daher vor
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der Anmeldung sehr wichtig, Datenbanken zu durchsuchen sowie
Anmeldungen und eingetragene Marken zu Uberpriifen. Siehe:
http:/iwww.vpb.It/index.php?I=It&n=180 (auf Litauisch)

Schutzdauer

Die zehnjahrige Schutzdauer einer glltigen Eintragung beginnt
mit dem Anmeldetag. Die Verlangerung der Eintragung (jeweils
fur zehn Jahre) sollte vor Ablauf des letzten Jahres, in dem die
Marke gultig ist, erfolgen.

Inhaberschaft an dem Recht

Nachdem die Bescheinigung erteilt wurde, kann der Inhaber Drit-
te daran hindern, ein Zeichen fir Waren oder Dienstleistungen,
fur die die Marke eingetragen wurde, zu verwenden, wenn die-
ses mit seinem Zeichen identisch ist oder ihm ahnelt. Er kann eine
Verletzungsklage vor Gericht bringen, Lizenzen erteilen, etc. Der
Inhaber kann dies jedoch nicht tun, solange fiir die Anmeldung
noch nicht Schutz gewahrt wurde. Die Zuweisung von Rechten
und Anderungen im Hinblick auf nationale Marken sind in Litauen
erst nach ihrer Eintragung im Register des LSPB gultig und wer-
den damit wirksam. Lizenzen, ob nun ausschlieBlich oder nicht-
ausschlieBlich, konnen sowohl das ganze Erzeugnis oder auch
nur einen Teil davon betreffen, eine befristete oder unbefristete
Gultigkeit besitzen und fur das gesamte Staatsgebiet oder nur fir
einen Teil davon erteilt werden. Das nationale Recht schreibt vor,
dass der Nachweis flr eine Lizenz von beiden Parteien unterzeich-
net werden muss.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Patentrecht von Litauen (LR Patenty jstatymas, Nr. I-372, letzte
Anderung am 10.05.2007) http://www3.Irs.It/pls/inter3/dokpaies-
ka.showdoc_|?p_id=297858 (auf Litauisch)

Dekret des Wirtschaftsministers vom 27.08.2008 tber die Erstat-
tung von bis zu 100 % der Kosten eines europaischen oder PCT-
Patents fir Einwohner und juristische Personen aus Litauen.
http://www.ukmin.[t/lt/dokumentai/aktai/detail.
php?ID=9140&phrase_id=178447 (auf Litauisch)

In Litauen gibt es kein Gesetz Gber Gebrauchsmuster.

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Patente werden flr technische Losungen erteilt, die die folgenden
drei Kriterien erfllen: sie a) sind neu; b) beruhen auf einer er-
finderischen Tatigkeit; ) sind gewerblich anwendbar und fir alle

Erfindungen aus allen vorhandenen Technologiebereichen verflg-
bar. Patenbierbar sind Methoden, Gerate oder Materialien.

Eine Liste der nicht patentierbaren Erfindungen finden Sie unter
Art. 2 des litauischen Patentgesetzes.

Der Schutz von Erfindungen wird in Litauen auf der Grundlage
nationaler bzw. internationaler Verfahren oder auch Verfahren im
Rahmen des europaischen Patentsystems erteilt. All diese Systeme
gewahrleisten gleiche Rechte fiir in Litauen giiltige Patente. Wei-
tere Informationen: http:/www.vpb.gov.lt/index.php?I=lt&n=137
(auf Litauisch)

Formalititen

Die auszufillenden Anmeldeformulare sind erhéltlich unter:

http:/lmww.vpb.lt/index.php?n=147&I=It (auf Litauisch). Sie kon-

nen die Dokumente personlich einreichen oder sie per Post an das

LSPB-Biiro senden. Sie missen folgende Dokumente einreichen:

¢ einen Antrag auf Patenterteilung;

* eine Beschreibung der Erfindung;

¢ die ausformulierten Anspriiche;

¢ Zeichnungen (sofern diese notwendig sind, um das Wesen der
Erfindung zu verstehen);

¢ eine Zusammenfassung;

¢ ein Dokument, welches das Recht auf Einreichung einer Paten-
tanmeldung bestatigt (sofern die Anmeldung nicht durch den
Erfinder eingereicht wird) und die Urheberschaftserklarung
des Erfinders;

* eine Vollmacht;

¢+ den vom Patentamt des zustandigen Landes beglaubigten Pri-
oritatsbeleg (sofern Prioritdt beansprucht wird).

Ein auslandischer Anmelder, der seinen Wohnsitz nicht in der EU
hat und seine Erfindung in Litauen patentieren lassen mochte, be-
notigt einen ortlichen Vertreter, der vor dem ortlichen Patentamt
tatig wird. Samtliche Dokumente sind in Litauisch einzureichen.

Zwischen Anmeldung und Erteilung eines Patents vergehen zehn

bis 24 Monate.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Offizielle Patentgebiihren

Patentanmeldung (bis zu 10 Ansprtiche) 400,-
Anmeldung jedes weiteren Anspruchs (national) 40,-
Friihe Veroffentlichung (auf Antrag des Anmelders) 120,-
Patenterteilung (national) 240,-

Anmerkung: Bei Einzelpersonen gibt es auf alle Geblhren einen
Nachlass von 50 %.

Weitere Angaben finden Sie unter:
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http://lwww.vpb.lt/index.php?n=148&I=It (auf Litauisch)

Jahrliche Patentgebuhren

Giiltigkeits-jahr Giiltig-

des Patents LT keitsjahr
des Patents

eingeschlossen in

vom 1. bis 2. die Anmelde-gebtihr 8. 640,-

3. 280,- 9. 720,-

4. 320,- 10. 800,-

5. 400,- vom 11. bis  1.000,-
zum 15. jéhrlich

6. 480,- vom 16. bis  1.200,-

7 560,- zum 20. jahrlich

Die jahrlichen Gebuhren sollten innerhalb der letzten zwei Mona-
te des jeweiligen Jahres entrichtet werden. Wird diese Frist ver-
passt, kann die Zahlungsfrist um sechs Monate verlangert werden.
Die Gebuhr wird dann jedoch um 50 % erhoht. Wird die jahrliche
GebUhr nicht gezahlt, verliert der Patentinhaber die Exklusivitét
an seinen Rechten.

Priifung

Nachdem eine Patentanmeldung beim LSPB eingereicht wurde,
stellt dieses eine Anmeldebescheinigung mit einer Anmeldenum-
mer und einem Anmeldetag aus. Das LSPB Uberprift die Anmel-
dungen auf die formellen Anforderungen hin, um zu entscheiden,
ob eine Erfindung patentierbar ist. Es flhrt wahrend seiner Pru-
fung keine Recherchen durch. Die Anmelder sind dafir verant-
wortlich, Patentrecherchen bei den nationalen, europaischen und
den PCT-Patenten durchzufiihren, die fir das Staatsgebiet Litau-
ens gultig sind.

Wenn ein Prifer eine Anmeldung ablehnt, kann der Anmelder
Widerspruch einlegen. Die Abteilung fiir Berufungen hélt eine
miindliche Anhorung ab. Sollte die Entscheidung des Prifers be-
statigt werden, kann der Anmelder den Fall vor Gericht bringen.

Das LSPB fuhrt keine Priifungen durch, um zu bestimmen, ob die
Erfindung neu ist oder auf einer erfinderischen Tétigkeit beruht.

Dritte kdnnen aus diesen Grinden die Ungiltigkeitserklarung
eines Patentes beantragen, indem Sie ein Gerichtsverfahren ein-
leiten (fir die erste Instanz - vor dem Bezirksgericht von Vilnius).

Innerhalb von 18 Monaten (wenn der Anmelder dies speziell bean-
tragt auch innerhalb von sechs Monaten), gerechnet ab dem An-
meldetag des Patents, wird das Patent im Amtsblatt veréffentlicht
und in die folgende Online-Datenbank aufgenommen:
http://www.vpb.lt/index.php?I=lt&n=332 .

Schutzdauer

Das nationale Recht sieht fir Patente eine Schutzdauer von
20 Jahren vor.

Inhaberschaft an dem Recht
Rechte erwerben

Wenn der Erfinder eine Erfindung im Rahmen seines Beschafti-
gungsverhéltnisses tatigt, wobei er seine Pflichten als Angestell-
ter erfllt, gehoren die wirtschaftlichen Rechte eines Patents dem
Arbeitgeber -ausgenommen fir den Fall, dass etwas Anderes ver-
einbart wurde. Der Erfinder hat ein Recht auf eine VergUtung fiir
die Urheberschaft, die auf dem wirtschaftlichen Wert des Patentes
und der Vereinbarung mit dem Arbeitgeber basiert. Wenn die Er-
findung im Rahmen der Ausfiihrung einer Vereinbarung zwischen
zwei Parteien erfolgt, gehéren die Rechte an der Inhaberschaft
demjenigen Rechtstrager, der in der Vereinbarung als Inhaber der
Rechte am geistigen Eigentum bestimmt wurde.

Dem Erfinder und weiteren Urhebern, sofern vorhanden, geho-
ren samtliche Urheberpersonlichkeitsrechte. Mehr zu dem Thema
Erwerben von Rechten finden Sie in den Artikeln 7-9 des Patent-
gesetzes.

Rechte des Inhabers

Der Inhaber des Patents hat das ausschlieBliche Recht, die Erfin-
dung zu verwerten und Dritte daran zu hindern, wenn sie nicht
seine Erlaubnis dafir haben. Dies betrifft die Herstellung, Nut-
zung, das Anbieten, Verkaufen, den Import oder Export von Er-
zeugnissen, die direkt durch das patentierte Verfahren erhalten
wurden.

Der Inhaber kann einige oder alle ausschlieBlichen Rechte abtre-
ten, Ubertragen oder einer anderen Partei eine Lizenz erteilen. Die
Lizenz oder die Abtretung von Rechten wird glltig, wenn sie im
Register des nationalen Patentamts eingetragen wurde.

Nutzliche Links

Staatliches Patentamt der Republik Litauen http://www.vpb.lt/
(auf Litauisch)

Offizielles Amtsblatt des staatlichen Patentamtes (ver6ffentlicht
alle neuen Eintrége von geistigem Eigentum)
http:/iwww.vpb.lt/index.php?n=245&I=en (auf Englisch)

Patentinformationszentrum (Informationen, Beratungen zu ge-
werblichem Eigentum) http://www:.tb.It/PIC/PIC.htm (auf Litauisch)
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Zeitschrift Uber den Schutz von gewerblichem Eigentum (erscheint
viermal im Jahr)
http://www.tb.I[t/PIC/PNA/pram_nuos_apsauga.ht m

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Im Falle einer Verletzung lhrer Rechte, abhéngig davon, wie und
bis zu welchem Grad sie verletzt werden und wie weit Sie bei der
Bekdmpfung der Verletzung gehen méchten, haben Sie folgende
Moglichkeiten:

a) Sie kdnnen eine zivilrechtliche Klage vor Gericht bringen, mit
der Sie die illegalen Tatigkeiten stoppen und Schadensersatz, ein-
schlieBlich der Anwaltsgebihren fordern kénnen.

b) Sie konnen bei der Polizei Anzeige erstatten und Verwaltungs-
verfahren (ein Beschluss kann zu einer Geldstrafe in Héhe von
1.000,- bis 3.000,- Lt - ca. 290,- bis 870,- EUR und der Beschlag-
nahme der Ausstattung zur Herstellung flhren) oder sogar eine
strafrechtliche Klage einleiten. Diese kann zu einer Geld- oder so-
gar zu einer Freiheitsstrafe von bis zu zwei Jahren fihren. Dies ist
ein viel effektiverer Weg, um illegale Tatigkeiten zu stoppen und
erfordert weniger Zeit. Er schrankt aber auch die Verhandlungs-
méglichkeiten, die es bei einer zivilrechtlichen Klage gibt, ein.

¢) Sie konnen das Zollamt benachrichtigen, wenn verdachtige oder
gefélschte Produkte in das Staatsgebiet gebracht werden.

Fur DurchsetzungsmaBnahmen sollten Sie die Polizei, das Bliro des
Staatsanwaltes oder die Zollbehorden kontaktieren. Hierbei spielt
das kriminaltechnische Zentrum eine bedeutende Rolle. Es unter-
sucht die gefalschten Guter.

Streitigkeiten um Patente, Geschmacksmuster und Marken kénnen
auf zwei Ebenen betrachtet werden. Zunachst einmal betrachtet
die Beschwerdekammer des LSPB Widerspriiche und Berufungen,
die noch vor der Erteilung eines Patents oder der Ausstellung einer
Bescheinigung tber eine Marke bzw. ein Geschmacksmuster auf-
treten. Das Amt beriicksichtigt solche Streitigkeiten nicht, nach-
dem die Bescheinigung erteilt wurde. In einem solchen Fall muss
der Streit vor Gericht geldst werden.

Zusétzlich zu den oben erwahnten Bestimmungen bietet das Mar-
kenrecht die Méglichkeit, eine Klage mit der Begrindung der
Arglist einzureichen. Sofern es passend ist, sollten Sie das Wett-
bewerbsrecht berticksichtigen und die Klage auf der Begriindung
“unlauterer Wettbewerb” aufbauen. Verletzungsverfahren kon-
nen ausschlieBlich vor Gericht verhandelt werden (fiir alle Félle,
in denen es um geistiges Eigentum geht, ist das Bezirksgericht von
Vilnius die erste Instanz).

Sie kénnen sich mit der zusténdigen Vereinigung fiir geistiges Ei-
gentum (SNB-REACT, LATGA) in Verbindung setzen, um Beratung
oder Unterstitzung zu erhalten. Es ist hilfreich, einen Anwalt aus
dem Bereich geistiges Eigentum zurate zu ziehen, der in Streitig-
keiten und Verletzungsfallen Erfahrung hat. So kénnen Sie Ihre
Chancen auf Erfolg einschatzen und die wirksamste und kosten-
gunstigste Strategie entwickeln.

Wichtige Kontakte:

Liste mit Patentanwalten in der Republik Litauen:
http://lmww.vpb.It/index.php?l=en&n=322 (auf Englisch)

Die Vereinigung SNB-REACT (geht gegen die Falschung von G-
tern aus der Sport-, Schuh-, Mode- und weiteren Branchen vor und
unterstutzt die Zollbehorden im Baltikum).
http:/mww.snbreact.nl/snb-react/EN/UnitsBalticEN.htm (auf Eng-
lisch)

Tel.: +370-52122866

Polizeibtiro (Abteilung fur Verletzungen geistiger Eigentumsrech-
te im Buro der Kriminalpolizei beim Innenministerium)

Saltoniskiy g. 19, LT-08105 Vilnius
http://lmwww.policija.lt/index.php?id=3010 (auf Litauisch)
Tel.: +4370-52719776

Litauische Staatsanwaltschaft:

Rinktinés g. 5A, LT-01515, Vilnius.

Tel.: +370 5266 2305, Fax: +3705266 2317,

E-Mail: info@prokuraturos.t; www.prokuraturos.lt

Forensic Science Center of Lithuania (FSCL) Tel.: +370 -52638540,
E-Mail: info@Itec.It; http://www.ltec.It/

Vilnius District Court (Bezirksgericht von Vilnius)
Adresse: Gedimino av. 40/1, LT-01501 Vilnius.
Tel.: +370-52617325, Fax: +370-52625645,
E-Mail: vapygarda@vat.lt

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze

Gesetz Uber Urheberrechte und verwandte Schutzrechte der Repu-
blik Litauen (LR Autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy jstatymas) Nr. VIII-
1185, letzte Anderung am 13.05.2008. Originaltext: http:/www3.

Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_I?p_id=316557 (auf Litauisch)

Englische Version:
http:/fwww3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_|?p_id=318375
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Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Auch, wenn gewerbliche Eigentumsrechte lhnen einen starkeren
Schutz verleihen, so konnen Sie bei Bildern und Gestaltungswer-
ken auch vom Urheberrechtschutz profitieren. Durch das Urheber-
recht konnen Sie lhre Schopfungen schiitzen, wenn sie: 1) ein ori-
giniares literarisches, wissenschaftliches oder kiinstlerisches Werk
ist, das 2) das Ergebnis kreativer Tatigkeiten eines Urhebers ist und
3) auf eine gegenstandliche Art und Weise ausgedruckt ist.

Der Schutz der Schépfung hat nichts mit Offenlegung, Veréffentli-
chung oder Verwertung zu tun.

Das Urheberrecht Iasst sich nicht auf Ideen, Verfahren, Prozesse,
Systeme, Betriebsmethoden, Konzepte, Prinzipien, Entdeckungen
und reine Daten anwenden (weitere Informationen hierzu unter
Artikel 3 und 4 des Gesetzes).

Formalitéten

Anders als bei gewerblichen Schutzarten, bei denen man eine Ein-
tragung beantragen muss, sind fir das Urheberrecht keine For-
malitaten erforderlich, um seine Eigentumsrechte zu bestatigen.
Mit der Freigabe des Werkes gelten sie automatisch. Manchmal
kann man jedoch in Schwierigkeiten kommen, wenn man seine
Inhaberschaft an den Rechten nachweisen muss. Um die Existenz,
den Inhalt und das Datum der Schpfung nachweisen zu konnen,
ist es ratsam, vorbeugende MaBnahmen zu unternehmen: 1) der
Urheber sollte: a) einen “Envelope Soleau” hinterlegen; b) einen
Brief mit Ruickschein an sich selbst richten; c) eine Werbung fir das
Werk in der Presse veréffentlichen; oder 2) den Dienst zum Hin-
terlegen von Schépfungen der zustdndigen Organisation nutzen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Fur den Urheberrechtsschutz fallen keine Kosten an. Allerdings
entstehen Kosten fiir die Uberwachung und Durchsetzung Ihrer
Rechte.

Fur Computerprogramme und Datenbankrechte kénnen Sie
Ihre Schopfung bei “Infobalt” hinterlegen (siehe www.info-
balt.It/agentura (auf Litauisch); Die Kosten reichen von 600,- bis
1.070,- LT).

Schutzdauer

Die wirtschaftlichen Rechte eines Urhebers gelten das ganze Le-
ben des Urhebers und 70 Jahre ber seinen Tod hinaus. Dies gilt
unabhéngig von dem Datum, an dem das Werk der Offentlichkeit
rechtmaBig zuganglich gemacht wurde. Der Schutz der Urheber-
personlichkeitsrechte gilt unbegrenzt.

Inhaberschaft an dem Recht

Der Urheber eines Werkes ist eine natirliche Person oder eine
Gruppe von Personen, die das Werk geschaffen haben (Urheber-
personlichkeitsrechte). Die wirtschaftlichen Rechte eines Urhebers
an einem Werk, das im Rahmen eines schon finf Jahre andau-
ernden Beschaftigungsverhaltnisses durch einen Arbeitnehmer
erstellt wird, werden automatisch auf den Arbeitgeber Ubertra-
gen. Bei Software ist diese Frist unbegrenzt, auBer, es besteht
eine Vereinbarung. Arbeitgeber sollten bei der Einstellung einer
firmenfremden Person vorsichtig sein. Wenn im Vertrag keine Be-
stimmungen zur Inhaberschaft der Urheberrechte enthalten sind,
erlangt der Urheber die wirtschaftlichen Rechte automatisch. Nur
der Inhaber der Rechte kann einer Person/einem Unternehmen
eine Genehmigung oder eine Lizenz erteilen (fir gewohnliche
oder ausschlieBliche wirtschaftliche Rechte), um das Werk zu nut-
zen, zu verandern, etc. Stellen Sie sicher, dass Sie der Offentlichkeit
Ihre Urheberschaft kenntlich machen, indem Sie z. B. den Namen
des Urhebers und das Datum der Bekanntgabe des Werkes ange-
ben (© Name des Inhabers, 2003). Dies hilft nicht nur dabei, ande-
re Uber Ihre Rechte zu informieren, sondern auch, eine ungeneh-
migte Nutzung zu verhindern.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Im Falle einer Verletzung Ihrer Rechte kénnen Sie, je nach Art oder
AusmaB der Rechtsverletzung, folgende Schritte unternehmen:

a) Kontaktieren Sie den Rechtsverletzer und versuchen Sie, die
Situation zu beheben, indem Sie ihnauffordern, die illegalen Ta-
tigkeiten zu unterlassen. Sie kénnen auch eine finanzielle Entsché-
digung verlangen.

b) Sie kénnen eine zivilrechtliche Klage einreichen, in der Sie:

¢ die Anerkennung Ihrer Rechte fordern;

¢ die Fortflihrung der unrechtmaBigen Tatigkeiten verbieten;

o Tatigkeiten, durch die Rechte verletzt oder geschadigt werden
konnten, verhindern;

¢ eine Entschadigung flr die Verletzung der Urheberpersonlich-
keitsrechte verlangen;

¢ die nicht gezahlte Vergtitung fiir die unrechtmaBige Nutzung
eines Werkes einfordern;

¢ Schadensersatz fir Schaden am Eigentum, einschlieBlich verlo-
rener Einkiinfte und weiterer Ausgaben und fir Schaden ver-
langen, die nicht finanzieller Art sind.

Sind ausreichend Griinde vorhanden, dass eine Verletzung der Ur-
heberrechte angenommen werden kann, kénnen Sie bei Gericht
vorldufige MaBnahmen und MaBnahmen zur Beweissicherung be-
antragen. Diese sind notwendig, um direkt bevorstehende Rechts-
verletzungen zu verhindern oder die Fortfihrung von Rechtsver-
letzungen zu unterbinden.
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<) bei der Polizei Anzeige erstatten und VerwaltungsmaBnahmen
oder eine strafrechtliche Klage einleiten. Diese konnen zur Ver-
hangung einer Geldstrafe oder einer zweijahrigen Gefangnisstra-
fe flihren. Wenn es sich um eine Tat unter Zwang zum Stehlen des
Urheberrechts handelt, dann kdnnen drei Jahre Gefangnisstrafe
verhangt werden.

d) den Zoll dartber informieren, dass gefalschte Guter in das
Staatsgebiet gebracht werden (weitere Angaben hierzu unter
dem Kapitel iber ZollmaBnahmen).

Fur DurchsetzungsmaBnahmen sollten Sie eine bestimmte Vereini-
gung oder direkt die Polizei (siehe oben) kontaktieren.

Wichtige Kontakte:

LANVA-Vereinigung (MaBnahmen gegen Urheberrecht-Piraterie
in Litauen: Musik, audiovisuelle Werke, Software), E-Mail: info@
anva.lt;

LATGA-Vereinigung (verantwortlich fir die Rechte von Urhebern,
Abteilung fur Kunst und Gestaltung, E-Mail: latga@latga.lt; http:/
www.latga.lt (auf Litauisch))

Abteilung flr Urheberrecht beim Kultusministerium
Tel.: +370-5219 34 63; info@Irkm.It;

MaBnahmen durch Zollbehorden

Das litauische Gesetz tiber Zollkontrollen beim Export und Import
von Gutern erlaubt die Durchfihrung von ZollkontrollmaBnah-
men an den Grenzen Litauens. Wenn die Zollbehorden den Ver-
dacht haben, dass Giiter gefélscht sind, konnen Sie Folgendes tun:
¢ diese in eigenem Ermessen zurtickhalten (von Amts wegen);
¢ sie aufgrund des Antrags eines Rechtsinhabers zurtickhalten.

Werden Guter durch den Zoll zurtickgehalten, informieren die Be-
horden sofort den Rechtsinhaber oder seinen Vertreter, damit er
kommen und diese tiberpriifen kann. Diese Person kann die GUter
untersuchen und Muster mitnehmen.

Wird die Annahme, dass die GUter illegalerweise hergestellt wur-
den, bestétigt, muss der Rechtsinhaber binnen zehn Tagen eine
Beschwerde vor Gericht bringen. Eine vom Gericht gegengezeich-
nete Kopie sollte den Zollbehérden vorgelegt werden. Diese hal-
ten die Guter zuriick, bis das Gericht ein endgultiges Urteil fallt.
Anderenfalls werden die Giter auf dem Markt in Umlauf ge-
bracht. In bestimmten Fallen konnen Guter sogar auch ohne Ge-
richtsbeschluss vernichtet werden.

Wenn Sie verhindern wollen, dass gefalschte Giiter auf den Markt
kommen, sollten Sie als Rechtsinhaber bei den Zollbehérden Kon-
trolimaBnahmen beantragen. Dann wird |hr gewerbliches Eigen-
tum in die Liste der unter Zollbeobachtung stehenden Guter auf-
genommen. Hierfir mussen Sie folgende Dokumente einreichen
(dafur ist keine GebUhr oder Garantie erforderlich):

¢ das Antragsformular (zweifache Ausfertigung);

* eine Kopie der Eintragung der Rechte am geistigen Eigentum
(sofern sie eingetragen sind);

* Dokumente Uber die Bevollmachtigung des Antragstellers, die
zeigen, dass die Genehmigung des Rechtsinhabers vorliegt, um
ihn zu vertreten;

o die Erklarung des Anmelders, die Kosten in Verbindung mit der
Lagerung und Vernichtung der Guter zu Gbernehmen.

Es ist sehr wichtig, dass die Zollbehorden detaillierte Informatio-
nen Uber die Unterscheidungsmerkmale der Originalguter verfi-
gen, damit die Zollbeamten Falschungen erkennen kdnnen.

Antragsformulare fiir KontrollmaBnahmen durch den Zoll:
http:/lmww.cust.It/It/rubric?rubriciD=563 (auf Litauisch)

Litauische Zollbehorde
Tel.: +370-800 55544, +370-52666124
E-Mail: info@cust.lt; http://www.cust.It/

Sichern Sie Ihr gewerbliches Eigentum (Marken, etc.) auf der Lis-
te der unter Beobachtung des Zolls stehenden Giter http:/www.
cust.It/It/rubric?rubriciD=562 (auf Litauisch).

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Das litauische Gerichtssystem beschaftigt sich erst seit einigen
Jahrzehnten mit der L6sung von Streitigkeiten im Bereich geisti-
ges Eigentum. Daher mangelt es an spezieller Erfahrung in diesem
Bereich. Wenn es bei lhnen um einen komplizierten Streit geht,
bei dem eine fachmannische Meinung wichtig ist, konnten Sie in
Betracht ziehen, den Urheberrechtsstreit vor die litauische Behor-
de fur Urheberrechte zu bringen. Es handelt sich hierbei um ein
vermittelndes Gremium zur Schlichtung von Streitigkeiten.

Kontakt zum litauischen Patentamt:

State Patent Bureau of the Republic of Lithuania (Staatliches Pa-
tentamt der Republik Litauen)

Kalvarijy str. 3, LT-09310 Vilnius, Lithuania

http:/mww.vpb.It/

Tel.: +370 5 278 02 90; Fax: +370 5 275 0723, E-Mail: info@vpb.
gov.ltg)



Polen

Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze:

Beschluss vom 30. Juni 2000 —-Gesetz Uber gewerb-
liches Eigentum (Gesetzblatt aus dem Jahre 2003,
Nr. 119, Text 1117, in der jeweiligen Fassung) und die
jeweiligen Verordnungen des Premierministers.

Eine vollstandige Liste und die Texte der Rechtsbe-
schlUsse auf Englisch sind auf der Website des polni-
schen Patentamtes (PPO) erhaltlich: http://www.uprp.pl/
English/Law/ (auf Englisch).

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Es ist moglich, ein gewerbliches Muster oder Modell eintragen zu
lassen, wenn es beide der folgenden Bedingungen erfillt:

° esmuss neu sein;

* esmuss Eigenart besitzen.

Vor der Eintragung sollte besonders beachtet werden, zu welchem
Zeitpunkt eine Veroffentlichung des Musters oder Modells ange-
bracht ist. Diese ist namlich nur unter bestimmten Bedingungen
erlaubt.

Weitere Informationen zu dem Thema finden Sie unter Artikel
103des Gesetzes Uber gewerbliches Eigentum. Eine Zusammenfas-
sung des Gesetzestextes ist auf Englisch verfligbar unter: http:/
www.uprp.pl/rozne/ip_law_amend/ip_law_amend.doc

Folgendes lasst sich in Polen nicht als gewerbliches Geschmacks-

muster schiitzen:

*  Computerprogramme;

* Erzeugnisse mit einer Gestaltungsform, die gegen die éffentli-
che Ordnung oder Moral verst6t.

* Erzeugnisse mit einem Muster oder Modell, das die unter Arti-
kel 131 (2) des gewerblichen Eigentumsrechts genannten Zei-
chen enthélt;

° Erzeugnisse, die Teil eines komplexeren Erzeugnisses sind, und
verwendet werden, um dieses Erzeugnis zu reparieren und sei-
ne urspriingliche Erscheinungsform wieder herzustellen;

* Erzeugnisse, die rein durch ihre technische Funktion bestimmt
werden;

* Erzeugnisse, die in ihrer genauen Form und GroBenordnung
hergestellt werden mussen, damit sie mechanisch mit anderen
Erzeugnissen verbunden werden kdnnen oder mit anderen Er-
zeugnissen interagieren kénnen.

Formalitdten

Eine Anmeldung muss personlich oder durch eine bevollméchtigte
Person erfolgen. Sie kann online Ubermittelt werden.

Anmeldeformulare (nur auf Polnisch erhaltlich) sind unter folgen-
der Adresse verfligbar:

http:/lmww.uprp.pl/English/Procedure+before+the+PPO/Forms/

Um ein gewerbliches Muster oder Modell eintragen zu lassen,

mussen Sie:

¢ die Anmeldung zur Eintragung einreichen;

¢ die entsprechende Zahlung tétigen.

¢ Eine Anmeldung fir ein gewerbliches Muster oder Modell soll-
te Folgendes enthalten:

*  Angaben zum Anmelder;

¢ eine Definition des Gegenstandes der Anmeldung;

¢ ein Gesuch fur die Gewdhrung eines Rechts auf Eintragung;

o erforderliche Bilddarstellungen, insbesondere Zeichnungen
oder Fotografien;

¢ Beschreibungen zur Erklérung der Bilddarstellungen;

¢ Zahlung der Gebuhr fir den ersten Schutzzeitraum.

Anmerkung: Eine Anmeldung flr ein gewerbliches Muster oder
Modell kann auch Stoffmuster enthalten.

Wenn Sie nicht in Polen ansassig sind, kénnen Sie nur tatig wer-
den, wenn Sie sich durch einen Patentanwalt vertreten lassen.
Wenn Sie sich durch einen Patentanwalt rechtlich vertreten lassen,
mussen Sie noch eine schriftliche Vollmacht beiftigen.
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Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Verlangerungsgebuhren:

1. Schutzzeitraum fur das Muster (1., 2., 3., 4. und 5.,

. 400,- PLN
Schutzjahr)
2. Schutzzeitraum fiir das Muster (6., 7., 8., 9. und 10.
. 1.000,- PLN
Schutzjahr)
3. Schutzzeitraum fir das Muster (11., 12., 14. und 15.
. 2.000,- PLN
Schutzjahr)
4. Schutzzeitraum fiir das Muster (16., 17., 18., 19. und
. 3.000,- PLN
20. Schutzjahr)
5. Schutzzeitraum fur das Muster (21., 22., 23., 24. und
4.000,- PLN

25. Schutzjahr

Die Grundgebiihr fiir die Anmeldung eines gewerblichen Musters
oder Modells betrdgt 300,- PLN.

Die Tabellen mit den jeweiligen Gebuhren (auf Englisch) finden
Sie unter folgender Adresse: http://www.uprp.pl/English/Law/

Prifung

Die Eintragung eines gewerblichen Musters oder Modells wird
genehmigt, nachdem feststeht, dass die Anmeldung vollsténdig
eingereicht wurde (es erfolgt keine inhaltliche Prifung).

Die erteilten Rechte werden im Geschmacksmusterregister einge-
tragen.

Eine erneute Priifung der Entscheidungen des PPO im Rahmen der
Prozessordnung kann beantragt werden.

Jeder kann gegen einen endg(iltigen Beschluss des PPO Uber die
Erteilung eines Eintragungsrechts bis sechs Monate nach der Be-
kanntgabe der Erteilung im “Wiadomos$ci Urzedu Patentowego”
(Amtsblatt zweiter Ebene des PPO) Widerspruch einlegen.

Ein gewerbliches Muster oder Modell kann fir ungultig erklart
werden, wenn jemand ein berechtigtes Interesse daran hat. Vo-
raussetzung hierflr ist, dass er nachweisen kann, dass die gesetz-
lichen Anforderungen fur die Erteilung des Rechtes nicht erfillt
wurden.

Gegen vom PPO getroffene Entscheidungen und Beschlisse kann
bei den Verwaltungsgerichten Widerspruch eingelegt werden.

Schutzdauer

Die maximale Schutzdauer betragt 25 Jahre. Die Eintragung ist
funf Jahre lang gultig und beginnt mit dem Anmeldetag. Sie kann
mehrmals um weitere finf Jahre bis zu einer maximalen Schutz-
dauer von insgesamt 25 Jahren verldngert werden.

Die Verlangerung sollte vor Ablauf der gultigen Schutzdauer be-
antragt werden. Wird der Antrag nach Ablauf der Schutzdauer
gestellt, muss eine zusatzliche Gebiihr gezahlt werden. Dies ist je-
doch nur innerhalb von sechs Monaten nach Ablauf der Gultigkeit
maglich.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung eines gewerblichen Musters oder Modells verleiht

seinem Inhaber die folgenden Rechte:

o das ausschlieBliche Recht, das Muster oder Modell in ganz Po-
len zu Profitzwecken oder beruflichen Zwecken zu verwerten;

* das Recht, Dritte daran zu hindern, ein Erzeugnis mit diesem
Muster oder Modell herzustellen, anzubieten, auf den Markt
zu bringen, zu importieren, zu exportieren oder zu nutzen,
oder ein solches Erzeugnis zu diesen Zwecken zu lagern;

¢+ die Moglichkeit, die Eintragung zu Ubertragen oder einem
Dritten eine Lizenz zur Verwertung des gewerblichen Musters
oder Modells zu erteilen;

* die Moglichkeit, das gewerbliche Muster oder Modell als ge-
schiitzt zu kennzeichnen, um Dritte von méglichen Rechtsver-
letzungen abzuhalten (z. B. durch die Kennzeichnung “Ge-
werbliches Muster Nr.” oder etwas Ahnlichem).

Markenrechte
Geltende Gesetze:

Das Gesetz Uber gewerbliches Eigentum und die jeweiligen Ver-
ordnungen des Premierministers.

Die vollstandige Liste und die Texte der Gesetze auf Englisch erhal-
ten Sie unter folgernder Website des PPO:
http:/lmww.uprp.pl/English/Law/

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Folgende Arten von Marken kénnen geschitzt werden: Wortzei-
chen, Bildzeichen, gemischte Zeichen, Klangzeichen, dreidimensi-
onale Zeichen, Slogans und Kollektivmarken.

Folgende Zeichen kdnnen nicht als Marken geschiitzt werden:

o Zeichen, die keine Marke bilden kénnen;

o Zeichen, die nicht geniigend Unterscheidungskraft besitzen;

o Zeichen, die Verbraucher mdglicherweise tauschen konnen;

o Zeichen, die die personlichen oder wirtschaftlichen Rechte
Dritter verletzen;

¢ Zeichen, die gegen das Gesetz, die 6ffentliche Ordnung oder
Moral verstoBen;

o Zeichen, die beim PPO in der Absicht zu tduschen angemeldet
wurden;
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o Zeichen, die Namen, Symbole, Wappen der Republik Polen,
polnischer Stadte, Gemeinschaften, Embleme des Militérs, der
Regierung, von Organisationen, polnische Dekorationen, Aus-
zeichnungen, Medaillen, Namen und Symbole anderer Lénder,
internationaler Organisationen, Symbole religi6ser, patrioti-
scher oder kultureller Natur, oder offiziell anerkannte Zeichen,
die fur die Verwendung im Handel offiziell anerkannt wurden,
enthalten.

Fur weitere Informationen beachten Sie bitte die Artikel 129-132
des Gesetzes tiber gewerbliches Eigentum (auf Englisch) unter:
http://lwww.uprp.plirozne/ip_law_amend/ip_law_amend.doc

Formalitédten

Um lhre Marke schiitzen zu lassen, mussen Sie:
* eine Anmeldung zur Eintragung einreichen;
¢ die entsprechende Zahlung tétigen.

Eine Anmeldung zur Eintragung muss persdnlich oder durch eine
bevollmachtigte Person erfolgen.

Sie muss Folgendes enthalten:

1) Das Eintragungsformular mit den personlichen Angaben des
Anmelders/der bevollmachtigen Person, dem Antrag auf Gewah-
rung des Schutzrechtes, Angaben zur Marke, zu den Produktklas-
sen und Unterschrift.

Ein Formular fir die Eintragung (ausschlieBlich auf Polnisch) kon-
nen Sie unter folgender Adresse herunterladen:
http://www.uprp.pl/English/Procedure+before+the+PPO/Forms/

2) einen Prioritdtsbeleg - sofern der Anmelder Anspruch auf Pri-
oritat erhebt;

3) finf Fotografien oder Wiedergaben der Marke;

4) zwei weitere Schwarz-WeiB-Bilder;

5) zwei Béander oder Digitaltrager mit der aufgenommenen
“Klang- Marke".

Wenn Sie nicht in Polen ansdssig sind, kénnen Sie nur tétig wer-
den, wenn Sie sich durch einen Patentanwalt vertreten lassen.
Wenn Sie sich durch einen Patentanwalt rechtlich vertreten lassen,
mussen Sie noch eine schriftliche Vollmacht beifligen.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Einzelgebiihr

550,- PLN* Marken-
anmeldung fur bis

Anmeldung in Papierform

elektronische Anmeldung 500,- PLN*

zu 3 Klassen

jede weitere Klasse nach der

] 120,- PLN
dritten

Einzelgebiihr

Verléngerungsgebiihren:
(fir eine Schutzperiode von 10 Jahren)

bis 3 Klassen, pro Klasse 400,- PLN*

jede weitere Klasse 450,- PLN*

* Im Falle einer Kollektivmarke, kollektiven Garantiemarke oder
einer Marke, die fur ein kollektives Schutzrecht eingereicht wird -
werden die Gebihren um 100% erhoht.

Weitere Informationen zu den Gebuhren sind auf Englisch erhalt-
lich unter: http://www.uprp.pl/English/Law/

Priifung

Die Markenanmeldung wird einer umfassenden inhaltlichen Pri-
fung unterzogen. Der Schutz wird erteilt, nachdem feststeht, dass
die Anforderungen fur die Erteilung erfillt werden.

Spatestens drei Monate, nachdem die Markenanmeldung einge-
reicht wurde, soll das PPO sie veroffentlichen. Ab dem Zeitpunkt
der Verdffentlichung kann jeder Ihre Marke und die Liste der Wa-
ren, fur die gelten soll, sehen. Es kénnen dann Kommentare beim
PPO abgegeben werden, wenn moglicherweise Griinde firr die
Ablehnung des Schutzrechtes bestehen.

Erteilte Schutzrechte fiir Marken werden im Register fiir Marken
eingetragen.

Es kann im Rahmen der Prozessordnung eine erneute Priifung der
Entscheidungen des PPO beantragt werden.

Jeder kann innerhalb der sechs Monate nach der Veroffentlichung
im “Wiadomosci Urzedu Patentowego” Widerspruch gegen den
endgultigen Beschluss des PPO zur Erteilung eines Schutzrechtes
erheben.

Ein Schutzrecht fur eine Marke kann fir ungiiltig erklart werden,
wenn jemand ein rechtméBiges Interesse daran hat. Vorausset-
zung hierfir ist, dass er nachweisen kann, dass die Anforderungen
fur die Erteilung des Rechtes nicht erfillt wurden.

Gegen vom PPO getroffene Entscheidungen und Beschlisse kann
bei den Verwaltungsgerichten Widerspruch eingelegt werden.

Einer regularen Marke wird durchschnittlich 16 Monate nach ihrer
Anmeldung Schutz erteilt.
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Schutzdauer

Das Schutzrecht wird fir zehn Jahre erteilt. Es kann fir weitere
Zeitrdume von jeweils zehn Jahren fir alle Waren oder auch fir
nur einige davon verléangert werden.

Die Verlangerung sollte vor Ablauf der gultigen Schutzdauer be-
antragt werden. Wird der Antrag nach Ablauf der Schutzdauer
gestellt, muss eine zusatzliche Gebiihr gezahlt werden. Dies ist je-
doch nur innerhalb von sechs Monaten nach Ablauf der Giiltigkeit
moglich.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht ihrem Inhaber die folgenden

Rechte:

o das ausschlieBliche Recht, die Marke im gesamten Staatsgebiet
der Republik Polen zu Profitzwecken oder beruflichen Zwe-
cken zu nutzen;

o die Méglichkeit, das ®-Symbol neben der Marke zu verwen-
den, um anzuzeigen, dass die Marke eingetragen ist;

¢ die Mdglichkeit, die Inhaberschaft an der Marke zu tibertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Marke zu erteilen.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze:

Gesetz Uber gewerbliches Eigentum

Jeweilige Verordnungen des Premierministers

(eine vollstandige Liste und die Gesetzestexte sind auf folgender
Seite auf Englisch verfligbar: http://www.uprp.pl/English/Law/)

Was kann geschitzt werden, was nicht?

Patentschutz kann fiir jede Erfindung erteilt werden, die:

° neuist;

¢ auf einer erfinderischen Tatigkeit beruht;

* gewerblich anwendbar ist.

* Folgendes lasst sich nicht durch ein Patent schiitzen:

* Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien und mathematische
Methoden;

o éasthetische Schopfungen;

* Plane, Regeln und Verfahren fir gedankliche Tatigkeiten, fir
geschaftliche Tétigkeiten oder fur Spiele;

*  Programme fur Computer;

¢ Darstellungen von Informationen;

¢ Erfindungen, deren Verwertung gegen die 6ffentliche Ord-
nung oder Moral verstoBen wirde;

* Pflanzensorten oder Tierrassen oder wesentliche biologische
Verfahren flr die Zuchtung von Pflanzen oder Tieren;

* Methoden zur Behandlung des menschlichen oder tierischen
Korpers durch operative, therapeutische und diagnostische
Methoden, die am menschlichen oder tierischen Korper ange-
wendet werden.

Formalitdten

Eine Anmeldung fir ein Patent/Gebrauchsmuster kann personlich
oder durch eine bevollméchtigte Person eingereicht werden und
muss Folgendes enthalten:

1. Ein Anmeldeformular mit:

* den personlichen Angaben des Anmelders;

¢ dem Gegenstand der Anmeldung

¢ den Antrag auf die Erteilung eines Patents fir eine Erfindung.

Ein Anmeldeformular fir die Eintragung (ausschlieBlich auf Pol-
nisch) konnen Sie unter folgender Adresse herunterladen:
http:/fwww.uprp.pl/English/Procedure+before+the+PPO/Forms/

2. eine Beschreibung der Erfindung (3 Kopien)

3. Patentanspriiche

4. Zeichnungen (3 Kopien)

5. eine Zusammenfassung der Patentbeschreibung (2 Kopien).

Die Anmeldung gilt als an dem Tag eingereicht, auch per Fax oder
online, an dem sie beim PPO eingeht.

Seit dem 1.10.2008 kénnen Anmeldungen auch online Gber fol-
gende Seite Ubermittelt werden:
http:/imww.uprp.pl/Polski/uslugionline/

Wenn Sie nicht in Polen anséssig sind, kénnen Sie nur tatig wer-
den, wenn Sie sich durch einen Patentanwalt vertreten lassen. Las-
sen Sie sich durch einen Patentanwalt rechtlich vertreten, mussen
Sie noch eine schriftliche Vollmacht beifiigen.

Unter folgender Adresse finden Sie eine Liste mit Patentanwalten:
www.rzecznikpatentowy.org.pl (auf Polnisch)

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Einzelgebiihr

Patent-/ Gebrauchsmuster-anmeldung  550,- PLN*
elektronische Einreichung einer 500,- PLN*
Patent- / Gebrauchsmuster-

anmeldung

*\Wenn eine Anmeldung mehr als zwei Erfindungen abdeckt, wird
die Gebiihr um 50 % erhéht.
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Verlangerungsgebiihren:

1., 2., 3. Schutzjahr 480,- PLN
4, Schutzjahr 250,- PLN
5. Schutzjahr 300,- PLN
6. Schutzjahr 350,- PLN
7. Schutzjahr 400,- PLN
8. Schutzjahr 450,- PLN
9. Schutzjahr 550,- PLN
10. Schutzjahr 650,- PLN
11. Schutzjahr 750,- PLN
12. Schutzjahr 800,- PLN
13. Schutzjahr 900,- PLN
14. Schutzjahr 950,- PLN
15. Schutzjahr 1.050,- PLN
16. Schutzjahr 1.150,- PLN
17. Schutzjahr 1.250,- PLN
18. Schutzjahr 1.350,- PLN
19. Schutzjahr 1.450,- PLN
20. Schutzjahr 1.550,- PLN

Weitere Einzelheiten zu den GebUhren sind unter folgender Ad-
resse auf Englisch erhaltlich:
http://lwww.uprp.pl/English/Law/

Die Verldngerung sollte vor Ablauf der gltigen Schutzdauer
des Patents beantragt werden. Wird der Antrag nach Ablauf der
Schutzdauer gestellt, muss eine zusatzliche Geblhr gezahlt wer-
den. Dies ist jedoch nur innerhalb von sechs Monaten nach Ablauf
der Gultigkeit moglich.

Prifung

Das Erteilungsverfahren fiir Patente/Gebrauchsmuster besteht in
einer formellen und einer inhaltlichen Priifung der Anmeldung.

Erstes Stadium - die formelle Priifung der Anmeldung, d. h., die
Anmeldung wird dahin gehend gepriift, ob sie die formellen An-
forderungen erflillt: Vollstandigkeit der Anmeldung (richtige For-
mulare, erforderliche Bilder, etc.) und die ordnungsgeméBe Ent-
richtung der Gebuhren. Die formelle Priifung dauert 18 Monate
- dann wird die Anmeldung im “Biuletyn Urzedu Patentowego”
(dem Amtsblatt erster Stufe des PPOs) veroffentlicht. Der Anmel-
der kann eine friihere Verdffentlichung beantragen.

Bis zur Erteilung eines Patents kann jeder beim PPO Kommentare
zu moglichen Griinden fur die Ablehnung des Patents einreichen.

Nachdem die Anmeldung veroffentlicht wurde, wird Dritten ein
Bericht Uber die Erfindungshéhe zuganglich gemacht.

Auf die Veroffentlichung folgt die inhaltliche Prifung. Das Ver-
fahren schlieBt mit der Entscheidung bezlglich der Erteilung

oder Ablehnung des Patents ab. Die Entscheidungen werden im
"Wiadomosci Urzedu Patentowego” veréffentlicht.

Erteilte Patente werden in das Patenregister eingetragen.

Die Entscheidungen des PPO kdnnen auf Antrag einer Partei im
Rahmen der Prozessordnung erneut gepriift werden.

Innerhalb von sechs Monaten ab der Veroffentlichung im
“Wiadomosci Urzedu Patentowego” kann jeder gegen die end-
gultige Entscheidung des PPO zur Erteilung eines Patents Wider-
spruch erheben.

Ein Patent kann fir ungltig erklart werden, wenn jemand ein
legitimes Interesse daran hat und beweisen kann, dass die Anfor-
derungen fir die Patenterteilung nicht erfdllt wurden.

Gegen vom PPO getroffene Entscheidungen und Beschlisse kann
bei den Verwaltungsgerichten Widerspruch eingelegt werden.

Schutzdauer
Ein Patent ist ab dem Anmeldetag 20 Jahre lang guiltig.

Ein Gebrauchsmuster ist ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang gl-
tig.

Inhaberschaft an dem Recht

Der Erfinder ist derjenige, der berechtigt ist, das erteilte Patent zu
verwerten. Ein Patent kann aber auch einer Gruppe von Personen
gemeinsam erteilt werden.

Der durch ein erteiltes Patent gewahrte Schutzumfang wird durch
die Patentanspriiche, die zusammen mit den Zeichnungen und der
Patentschrift ausgelegt werden, bestimmt.

Ein Patent verleiht seinem Inhaber die folgenden Rechte:

* mit der Erfindung Gewinne zu erwirtschaften;

o die Erfindung fur Geschaftszwecke zu verwenden;

* eine nicht genehmigte Nutzung der Erfindung zu verhindern
(z. B. die Erfindung verkaufen, auf den Markt bringen, etc.);

¢ einer anderen Partei eine Lizenz zur Nutzung der Erfindung
zu erteilen.

Was kann ich tun, wennmeine Schopfung
nachgeahmt wird? (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Der Schutz gewerblicher Eigentumsrechte kann entweder durch
strafrechtliche oder zivilrechtliche Verfahren vor Gericht durchge-



Geistiges Eigentum - ein Unternehmerleitfaden fiir KMUs

setzt werden. Durch zivilrechtliche Verfahren kénnen jedoch weit-
reichendere Ergebnisse erzielt werden.

Bei diesen Verfahren ist das Bezirksgericht zustandig.

Der Inhaber eines verletzten Rechtes kann Folgendes fordern:

¢ das Stoppen der Rechtsverletzung;

o die Herausgabe unrechtméfBig gemachter Profite;

¢ die Beseitigung der Folgen der Rechtsverletzung;

¢ Schadensersatz fir Schaden gemaB der allgemeinen Rechts-
grundsatze oder in Hohe einer Pauschale, die der Lizenzgebtihr
entspricht.

Der Rechtsinhaber hat auBerdem das Recht, die Verdffentlichung
einer Stellungnahme bez(iglich der Rechtsverletzung in der Presse
zu beantragen.

Im Falle von Rechtsverletzungen sind folgende Personen dazu be-

rechtigt, ihre Anspriiche durchzusetzen:

¢ der Rechtsinhaber oder

* der Lizenzinhaber (Inhaber einer ausschlieBlichen Lizenz, die
beim Patentregister eingetragen ist).

Die berechtigten Personen konnen ihre Anspriiche aufgrund der
Rechtsverletzung ab dem Tag durchsetzen, der auf den Tag der
Veroffentlichung der Anmeldung im “Biuletyn Urzedu Patentowe-
go” folgt.

Der Anspruch verjdhrt drei Jahre nach dem Datum, an dem der
Rechtsinhaber von der Rechtsverletzung erfahren hat, jedoch
nicht spater als finf Jahre nach Auftreten der Rechtsverletzung.

Was die strafrechtlichen Verfahren betrifft, so konnen hier schnel-
ler Ergebnisse erzielt werden. Es ist jedoch notwendig, dass eine
einzelne Rechtsverletzung jede der im Strafrecht festgelegten Vo-
raussetzungen erfullt.

Hier ein paar Beispiele fiir strafbare Handlungen:

¢ die Urheberschaft fir sich in Anspruch zu nehmen;

¢ eine andere Person bezlglich der Urheberschaft zu tduschen;

* Waren mit einer gefélschten Marke zu versehen, um sie auf
den Markt zu bringen;

¢ die Erfindung, das Gebrauchsmuster, gewerbliche Muster oder
Modell, etc. einer anderen Person einzureichen, obwohl man
nicht dazu berechtigt ist, ein Patent, Schutzrecht oder Recht
auf Eintragung zu erhalten.

Um die widerrechtliche Verwendung von Rechten am geistigen Ei-

gentum zu melden, mussen Sie sich an die nationale Polizei oder
den Zoll wenden.

Wichtige Kontakte:

Polnische Nationalpolizei

Kriminalbtro des allgemeinen Polizeihauptquartiers
Abteilung zur Bekdmpfung von Geschaftshetrug

ul. Putawska 148/150,

02-514 Warszawa

Polen

Tel.: +48 22 601 23 24

Fax: +48 22 601 34 67

http:/fwww.policja.pl/

Finanzministerium

Abteilung fur Zollpolitik

Abteilung fur Rechte am geistigen Eigentum
ul. Swietokrzyska 12

00-916 Warszawa

Polen

Tel.: +48 22 694 31 33

Fax: +48 22 694 31 34
Zollinformationsdienst:

E-Mail: informacja.celna@mofnet.gov.pl

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte
Geltende Gesetze:

Gesetz vom 4.2.1994 (iber das Urheberrecht und verwandte
Schutzrechte

Der vollstandige Text auf Englisch ist unter folgender Adresse ver-
fugbar:
http:/lmvww.mk.gov.pl/cpsirde/xber/mkid/act_on_copyright.pdf

Anmerkung: Samtliche Aspekte im Bezug auf Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte fallen unter die Zustandigkeit des polni-
schen Ministeriums fir Kultur und Nationales Erbe. Die Website
finden Sie unter folgender Adresse:

http:/imww.mkidn.gov.pl (auf Polnisch)

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Der Urheberrechtschutz steht dem Urheber unabhéngig von der

Erfullung von Formalitaten zur Verfigung. Er wird rechtmaBig ge-

wahrt, wenn das Werk des Autors:

¢ auf einer kreative Tatigkeit beruht;

¢ Eigenart besitzt;

¢ auf irgendeine Art und Weise dargestellt ist.

* Durch das Urheberrecht wird folgenden Werken Schutz ge-
wahrt:

o literarischen, journalistischen, wissenschaftlichen und karto-
grafischen Werken sowie Computerprogrammen;

* kinstlerischen Werken;

o fotografischen Werken;

* musikalischen Streichinstrumenten;

* musikalischen Werken sowie Musical- und Lyrik-Werken



o Theaterwerken, schauspielerischen und musikalischen Werken
sowie choreografischen und pantomimischen Werken;
* audiovisuellen Werken (einschlieBlich Filmen).

Folgendes Iasst sich nicht durch das Urheberrecht schitzen:

* Entdeckungen;

* |deen;

* Verfahren;

*  Betriebsmethoden und -Prinzipien oder mathematische Kon-
zepte;

¢ Rechtsetzungsakten und ihre offiziellen Entwiirfe;

o veroffentliche Patentschriften und Schriften gewerblicher
Muster.

Schutzdauer

Das Urheberrecht besteht aus zwei verschiedenen Rechtstypen:
1. Urheberrechtspersonlichkeitsrechte

2. wirtschaftliche Rechte des Urhebers

Die Urheberrechte gelten nach dem Tod des Urhebers weiter.

Wirtschaftliche Rechte laufen 70 Jahre nach dem Tod des Autors
aus.

Inhaberschaft an dem Recht

Normalerweise ist der Urheber auch der Inhaber der Urheberrech-

te. Dieser darf die Urheberpersonlichkeitsrechte sowie die wirt-

schaftlichen Rechte verwerten. Dies betrifft vor allem das Recht:

¢ das Werk mit seinem Namen oder Pseudonym zu unterzeich-
nen, oder es der Offentlichkeit anonym zuganglich zu machen;

¢ zu entscheiden, das Werk zum ersten Mal der Offentlichkeit
zuganglich zu machen;

o die Art und Weise zu bestimmen, wie das Werk verwendet
wird;

» das Werk ausschlieBlich zu nutzen;

¢ eine VergUtung far die Nutzung des Werkes zu erhalten.

Was kann ich tun, wennmeine Schopfung
nachgeahmt wird? (Urheberrecht und verwandte
Schutzrechte)

Im Falle einer Verletzung der Urheberrechte kann der Inhaber zi-
vilrechtliche oder strafrechtliche MaBnahmen unternehmen.

a. Zivilrechtliche MaBnahmen:

Der Rechtsinhaber kann beantragen, dass die Person, die seine
wirtschaftlichen Rechte verletzt hat:

¢ die Rechtsverletzung stoppt;

¢ die Folgen der Rechtsverletzung beseitigt;

o Schaden ersetzt.

AuBerdem kann der Rechtsverletzer (unabhéngig von den oben

aufgeflihrten Forderungen):

¢ eine oder mehrere Ankindigungen in der Presse machen;

° einen angemessenen Betrag, der mindestens das Doppelte des
angenommenen Wertes der durch die Verletzung eingenom-
men Ertrage betragt, an den Fund for Promotion of Creative
Activity (Fond zur Férderung kreativer Tatigkeiten) spenden.

b. Strafrechtliche MaBnahmen

Es gibt eine spezielle Liste mit Handlungen, die unter Strafe stehen

und:

¢ auf Anfrage des Urheberrechtsinhabers verfolgt werden (z. B.
sich die Urheberschaft widerrechtlich anzueignen oder andere
bezlglich der Urheberschaft an dem gesamten Werk eines An-
deren bzw. eines Teils davon oder der kiinstlerischen Leistung
eines Anderen zu tauschen);

* von Amts wegen verfolgt werden (z. B. Plagiate, illegale Ver-
breitung von Werken).

MaBnahmen durch Zollbehorden
1. Geltende Gesetze:
Verordnung des Rates (EG) Nr. 1383/2003

Verordnung der Kommission (EG) Nr. 1891/2004

2. Antrag auf Tatigwerden der Zollbehdrden:

Der Rechtsinhaber kann einen Antrag auf Tatigwerden der Zoll-

behdrden stellen. Fir den Antrag gibt es zwei grundlegende Vo-

raussetzungen:

1. Er muss eine ausreichend genaue Beschreibung enthalten,
um die Auswahl und Identifizierung méglich zu machen.

2. Der Rechtsinhaber hat nachzuweisen, dass er die Rechte am
geistigen Eigentum besitzt oder der autorisierte Nutzer der
Rechte ist.

In Frage kommende Rechte am geistigen Eigentum sind:
* Marken, Gemeinschaftsmarken;

*  Geschmacksmuster, Gemeinschaftsgeschmacksmuster;
o Urheberrechte und verwandte Schutzrechte;

* Patente;

¢ erganzende Schutzzertifikate;

* Pflanzensortenrechte;

* geografischer Herkunftsangaben.

Seit 2008 arbeitet der Zoll mit der Unterstiitzung von “VINCI" ei-
nem speziellen elektronischen System zum Schutz von geistigen
Eigentumsrechten. Seine Hauptfunktion besteht in der Samm-
lung und Verarbeitung von Informationen, die Hersteller im Zu-
sammenhang mit Originalen und gefélschten Gutern liefern, um
gefélschte Produkte effizienter zu erkennen. Geschaftskreise und
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alle Inhaber von Rechten am geistigen Eigentum sind gut beraten,
wenn sie mit den Zollbehdrden in dieser Angelegenheit zusam-
menarbeiten.

3. Verfahren:

Folgende Behérde ist in Polen fiir die Uberpriifung dieser Antrage
zustandig:

Customs Chamber in Warsaw (Zoll in Warschau)

ul. Modlinska 4

03-216 Warszawa

Polen

Tel.: +48 22 614 42 51

E-Mail: 1C440000@war.mofnet.gov.pl

o Der Antrag ist kostenlos;

o Der Antragssteller wird vom Zoll binnen 30 Tagen nach Ein-
gang der Anmeldung Uber seine Entscheidung informiert;

*  Wird einem Antrag auf Tatigwerden stattgegeben, legt das zu-
standige Zollamt den Zeitraum fest, in dem die Zollbehorden
tétig werden (normalerwesise ein Jahr). Es kann eine Verlénge-
rung dieses Zeitraumes beantragt werden. Dies muss mindes-
tens 30 Tage vor Ablauf des ersten Antrags auf Tatigwerden
erfolgen.

° Ein Antrag muss mit speziellen Formularen gestellt werden
(Musterformulare sind an die Verordnung des Rates 1383/2003
angehangt).

Anmerkung: Ein Antrag auf Tatigwerden kann sowohl als Préven-
tivmaBnahme als auch als Reaktion auf eine Rechtsverletzung er-
folgen.

4. Nutzliche Informationen zum Thema finden
Sie unter folgenden Adressen:

Polnischer Zoll:
http:/iww.clo.gov.pl/ (auf Polnisch)

Kontakt zum polnischen Patentamt und
weiteren wichtigen Organisationen:

Patent Office of the Republic of Poland (polnisches Patenamt)
Al. Niepodlegtosci 188/192

00-950 Warszawa

Polen

Tel.: +48 22 5790 000

E-Mail: informacja@uprp.pl

www.uprp.pl

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte

Ministry of Culture and National Heritage (Ministerium fr Kultur
und Nationales Erbe)

ul. Krakowskie Przedmiescie 15/17

00-071 Warszawa

Polen

Tel.: +48 22 42 10 555

Fax: +48 22 82 69 148

E-Mail:rzecznik@mkidn.gov.pl

http:/fwww.mkidn.gov.pl (auf Polnisch)

Geschutzte Herkunftsbezeichnung (PDO), Geschlitzte Geografi-
sche Angaben (PGI) und Garantiert Traditionelle Spezialitat (TSG)
Ministry of Agriculture and Rural Development (Ministerium far
Landwirtschaft und landliche Entwicklung)

ul. Wspdlna 30

00-930 Warszawa

Poland

Tel.: +48 22 623 22 08, +48 22 623 27 96

Fax: +48 22 623 23 00

E-Mail: oznaczenia@minrol.gov.pl

www.minrol.gov.pl (auf Polnisch)

Pflanzensortenrechte

Research Centre for Cultivar Testing (Forschungszentrum fur das
Testen von kultivierten Pflanzensorten)

63-022 Stupia Wielka

Polen

Tel.: +48 61 285 23 41

Fax: +48 61 285 35 58

E-Mail: sekretariat@coboru.pl

www.coboru.pl
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

(Cddigo da Propriedade Industrial (IPC - Gesetzbuch Uber das ge-
werbliche Eigentum) — Gesetzesdekret Nr. 36/2003.

Anderungen des IPC - Gesetzesdekret Nr. 143/2008.

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Es ist moglich, ein gewerbliches Muster oder Modell eintragen zu
lassen, wenn es beide der folgenden Bedingungen erfillt:

°  esmuss neu sein;

¢ es muss Unterscheidungskraft besitzen.

Der Anmelder sollte besonders den richtigen Zeitpunkt einer Ver-
6ffentlichung vor der Eintragung berticksichtigen. Eine vorherige
Veroffentlichung ist ndmlich nur unter bestimmten Bedingungen
erlaubt.

Folgendes lasst sich nicht als gewerbliches Muster oder Modell

eintragen:

° Computerprogramme;

* Produkte, die rein durch ihre technische Funktion bestimmt
werden;

°  Kommunikationserzeugnisse;

* Erzeugnisse mit einer Gestaltung, die gegen die 6ffentliche
Ordnung, Moral oder das ordentliche Verhalten verst6Bt.

Weitere Informationen auf Portugiesisch und auf Englisch erhal-
ten Sie unter folgender Adresse:
www.inpi.pt [Design - How to protect your design].

Formalitdten
Eine Anmeldung zur Eintragung kann online mithilfe der auf der
INPI-PT-Website verfligharen Tools erfolgen: www.inpi.pt [Online

Services - Design - Filing].

Zur Anmeldung eines gewerblichen Musters oder Modells muss
der Anmelder Folgendes einreichen:

* eine Beschreibung des gewerblichen Musters oder Modells mit
hdchstens 50 Wortern pro Produkt (optional);

o grafische Darstellungen oder Fotografien des gewerblichen
Musters oder Modells;

o Bild(er) fur die Veréffentlichung;

¢ Zahlung der Anmeldegebihren.

Eine Anmeldung kann bis zu 100 Produkte enthalten, vorausge-
setzt, dass sie derselben Klasse der Internationalen Klassifikation
fir gewerbliche Muster und Modelle angehort (Sammelanmel-
dung).

Hat der Anmelder seinen Sitz nicht in Portugal, hat er direkten
Zugang zu den INPI-Diensten, indem er eine Adresse, eine E-Mail-
Adresse oder eine Faxnummer angibt, unter der er Benachrichti-
gungen erhalten kann.

Wird der Anmelder durch einen autorisierten Vertreter reprasen-
tiert, muss eine entsprechende Vollmacht vorliegen. Ein solches
Dokument ist nicht notwendig, wenn der Vertreter ein auf ge-
werbliches Eigentum spezialisierter Anwalt ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veroffentlichung)

Bis zu 5 Erzeugnisse 90,- EUR 180,- EUR
Pro weiteres Erzeugnis 10,- EUR 20,- EUR

* umfasst die Veroffentlichung und im Falle von Widerspruch, die
Prafung.

Kosten fiir die Aufrechterhaltung : :
_ in Papier-form
des Schutzes - pro Erzeugnis

1. Zeitraum von fiinf Jahren 0 0
2. Zeitraum von funf Jahren 30,- EUR 60,- EUR
3. Zeitraum von finf Jahren 40,- EUR 80,- EUR
4. Zeitraum von funf Jahren 50,- EUR 100,- EUR
5. Zeitraum von funf Jahren 60,- EUR 120,- EUR

Aktuelle Angaben finden Sie unter folgender Adresse: www.inpi.
pt [Industrial Property - Table of Fees].

Es besteht die Moglichkeit, flr den Schutz von gewerblichen Ei-
gentumsrechten, die in ein groBeres Projekt integriert sind, Un-
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terstlitzung zu erhalten. Weitere Informationen zu diesem Thema
sind erhaltlich unter:

¢ www.inpi.pt [Propriedade Industrial - Apoios a PI]

° www.incentivos.qren.pt

Priifung

Die Eintragung von gewerblichen Mustern oder Modellen erfolgt
nicht automatisch. Nach der Einreichung wird die Anmeldung ei-
ner formellen Prifung unterzogen und im Anschluss im Amtsblatt
fur gewerbliches Eigentum veroffentlicht. Innerhalb eines Zeitrau-
mes von zwei Monaten konnen all jene, die der Ansicht sind, dass
ihre Rechte durch die potenzielle Erteilung der Eintragung ver-
letzt werden kénnten, Widerspruch dagegen erheben.

Die Priifung zur Bewertung der Anforderungen Neuheit und Ori-
ginalitat wird nur durchgeftihrt, wenn ein Dritter Widerspruch ge-
gen die Eintragung erhebt.

Gegen Entscheidungen des INPI kann vor dem Handelsgericht von
Lissabon bis zwei Monate nach der Veréffentlichung der Entschei-
dung im Amtsblatt fir gewerbliches Eigentum Berufung eingelegt
werden.

Schutzdauer

Die Eintragung ist funf Jahre lang gultig und beginnt mit dem Tag
der Anmeldung. Sie kann mehrmals fir je weitere fiinf Jahre bis zu
einer maximalen Schutzdauer von insgesamt 25 Jahren verlangert
werden.

Weitere Informationen zur Aufrechterhaltung eines Geschmacks-
musterrechts erhalten Sie unter der Adresse: www.inpi.pt [Design
- Maintenance].

Die Zahlung der Verlangerungsgebthren (alle funf Jahre) kann
direkt online mithilfe der im INPI-PT-Portal zur Verfligung stehen-
den Tools getatigt werden.
https://servicosonline.inpi.pt/registos/main/start.
jsp?timo=D&lang=EN

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung eines gewerblichen Musters oder Modells verleiht

seinem Inhaber die folgenden Rechte:

o das Recht, Dritte davon abzuhalten, das geschiitzte gewerb-
liche Muster oder Modell ohne die Zustimmung des Inhabers
zu produzieren, herzustellen, zu verkaufen oder wirtschaftlich
Zu verwerten.

¢ die Moglichkeit, ein gewerbliches Muster oder Modell als ge-
schutzt zu kennzeichnen, um potenziellen Rechtsverletzungen
vorzubeugen (indem die Worte ,Industrial Design No.” (ge-

werbliches Muster Nr.) oder die Initialen ,DM No.” verwendet
werden).

¢ die Maglichkeit, die Eintragung zu ibertragen oder Dritten
Lizenzen zur Verwertung des gewerblichen Musters oder Mo-
dells zu erteilen, entweder kostenlos oder gegen eine Vergi-
tung.

o Jedes gewerbliche Muster oder Modell wird auBerdem ab dem
Tag, an dem es erstellt oder in irgendeiner Form festgelegt
wurde, durch das Urheberrecht geschiitzt.

Weitere Informationen zu diesem Thema erhalten Sie unter:
www.inpi.pt [Design — Maintenance].

Markenrechte
Geltende Gesetze

Codigo da Propriedade Industrial (IPC - Gesetzbuch Uber das ge-
werbliche Eigentum) - Gesetzesdekret Nr. 36/2003.

Anderungen des IPC - Gesetzesdekret Nr. 143/2008.

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Folgende Arten von Marken kénnen geschiitzt werden: Wortzei-
chen, Bildzeichen, gemischte Zeichen, Klangzeichen, dreidimensi-
onale Zeichen, Slogans und Kollektivmarken.

Zeichen konnen nicht als Marken eingetragen werden, wenn sie:

¢ keine Unterscheidungskraft besitzen;

¢ die Verbraucher méglicherweise tauschen konnen;

° gegen das Gesetz, die 6ffentliche Ordnung, Moral oder das or-
dentliche Verhalten verstoBen;

* unter anderem Symbole eines Staates, Sinnbilder von Regie-
rungen oder ausldndischen Organisationen, Wappen, Orden,
Namen oder Portraits von Personen oder auch Zeichen bein-
halten, die einen hohen symbolischen Wert besitzen (wie z. B.
religiése Symbole), ausgenommen es liegt die Erlaubnis durch
die betroffene Partei vor;

¢ eine Verletzung der Rechte eines Anderen darstellen oder zu
Handlungen des unlauteren Wettbewerbs beitragen.

Weitere Informationen zu diesem Thema erhalten Sie unter fol-
gender Adresse:
www.inpi.pt [Trademarks - What is a trademark?].

Formalitdten

Eine Anmeldung zur Eintragung kann online Gber die INPI-PT-
Website erfolgen:
www.inpi.pt [Online Services - Trademarks - Filing].
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Wenn das zu schiitzende Zeichen nicht nur aus Worten besteht,
muss der Anmelder mit der Anmeldung auch ein Bild der Marke
einreichen.

Méoglicherweise muss der Anmelder auBerdem Dokumente vorle-
gen, welche die in der Anmeldung gemachten Anspriiche belegen.
Hierzu gehoren zum Beispiel ein Anspruch auf das Prioritatsrecht
oder Zustimmungserklarungen bzw. Genehmigungen im Hinblick
auf die Nutzung der in der Marke enthaltenen Elemente.

Hat der Anmelder seinen Sitz nicht in Portugal, hat er direkten
Zugang zu den INPI-Diensten, indem er eine Adresse, eine E-Mail-
Adresse oder Faxnummer angibt, unter der er Benachrichtigungen
erhalten kann.

Wird der Anmelder durch einen autorisierten Vertreter reprasen-
tiert, muss eine entsprechende Vollmacht vorliegen. Ein solches
Dokument ist nicht notwendig, wenn der Vertreter ein auf ge-
werbliches Eigentum spezialisierter Anwalt ist.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

1. Klasse 90,- EUR 180,- EUR
pro weitere Klasse 30,- EUR 60,- EUR

* umfasst die Priifung und die Veréffentlichung.

Kosten fiir die Aufrechterhaltung des Schutzes:

Kosten fiir die Aufrechterhaltung : :
in Papier-form
des Schutzes

eine Klasse 45,- EUR 90,- EUR
pro weitere Klasse 30,- EUR 60,- EUR

Aktuelle Angaben finden Sie unter folgender Adresse: www.inpi.
pt [Industrial Property - Table of Fees].

Es besteht die Maglichkeit, fur den Schutz gewerblicher Eigen-
tumsrechte, die in ein groBeres Projekt integriert sind, Unterst(it-
zung zu erhalten. Weitere Informationen zu diesem Thema finden
Sie unter folgender Adresse:

° www.inpi.pt [Propriedade Industrial - Apoios a PI]

° www.incentivos.qren.pt

Prifung

Die Eintragung von Marken erfolgt nicht automatisch. Das An-
meldeverfahren beginnt mit der Einreichung der Anmeldung und
umfasst eine Priifung in Einklang mit den Bestimmungen tber die
Beschaffenheit von Marken.

Nach der Einreichung wird die Anmeldung einer formellen Pri-
fung unterzogen und im Anschluss im Amtsblatt fir gewerbliches
Eigentum veroffentlicht. Innerhalb eines bestimmten Zeitraumes
kénnen all jene, die der Ansicht sind, dass ihre Rechte durch die
potenzielle Erteilung der Eintragung verletzt werden kénnten,
Widerspruch dagegen erheben.

Nach dieser Phase (Anmelder konnen auf die Widerspriiche re-
agieren), wird die Anmeldung inhaltlich geprift und eine Ent-
scheidung getroffen.

Am Ende dieses Verfahrens — und sofern keine Grinde zur Ableh-
nung gefunden wurden - gilt die Marke als geschiitzt!

Eine reguldre Marke wird durchschnittlich drei Monate nach ihrer
Anmeldung erteilt.

Gegen Entscheidungen des INPI kann vor dem Handelsgericht von
Lissabon bis zwei Monate nach der Veréffentlichung der Entschei-
dung im Amtsblatt fir gewerbliches Eigentum Berufung eingelegt
werden.

Schutzdauer

Die Eintragung ist ab dem Anmeldetag zehn Jahre lang giltig. Die
Schutzdauer lasst sich beliebig oft fiir jeweils weitere zehn Jahre
verlangern.

Waéhrend eine Marke gultig ist, konnen ihre wesentlichen Elemen-
te nicht geandert werden.

Weitere Informationen zur Aufrechterhaltung einer Handels-
marke erhalten Sie unter der Adresse: www.inpi.pt [Trade marks
- Maintenance].

Die Zahlung der Eintragungs- und Verldngerungsgebthren kann
online Uber die INPI-PT- Website erfolgen:
https://servicosonline.inpi.pt/registos/main/start.
jsp?timo=M&lang=EN

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintragung einer Marke verleiht ihrem Inhaber die folgenden

Rechte:

* Die Mdglichkeit, Dritte davon abzuhalten, ein Zeichen, das
gleich oder ahnlich ist, auf Waren oder fur Dienstleistungen,
fur die die Marke geschiitzt wurde, ohne die Zustimmung des
Inhabers zu nutzen.

* Die Mdglichkeit, seine Erzeugnisse mit den Worten ,Marca
Registrada” oder den Initialen ,M. R." zu kennzeichnen, um
potenziellen Rechtsverletzungen vorzubeugen.
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¢+ die Moglichkeit, die Eintragung zu Ubertragen oder Dritten
Lizenzen zur Verwertung der Marke zu erteilen, entweder kos-
tenlos oder gegen eine Vergltung.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

(Cddigo da Propriedade Industrial (IPC - Gesetzbuch Uber das ge-
werbliche Eigentum) — Gesetzesdekret Nr. 36/2003.

Anderungen des IPC - Gesetzesdekret Nr. 143/2008.

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Schutz wird erteilt, wenn eine Erfindung neu ist, auf einer erfinde-
rischen Tatigkeit beruht und gewerblich anwendbar ist.

Der Anmelder sollte besonders den richtigen Zeitpunkt der Verof-
fentlichung vor einer Anmeldung beriicksichtigen. Eine vorherige
Veroffentlichung ist ndmlich nur unter bestimmten Bedingungen
erlaubt.

Folgendes ist nicht durch ein Patent schiitzbar:

¢ Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien oder mathemati-
sche Methoden;

* Materialien oder Substanzen, die schon in der Natur vorkom-
men oder kerntechnische Materialien;

o asthetische Schopfungen;

¢ Projekte, Prinzipien oder Methoden zur Durchfihrung geisti-
ger Tatigkeiten in den Bereichen Spiele, wirtschaftliche Tatig-
keiten sowie Computerprogramme an sich, ohne irgendeinen
Beitrag;

¢ Darstellungen von Informationen;

¢ Methoden zur operativen oder therapeutischen Behandlung
sowie Diagnosemethoden, sowohl bei Menschen als auch bei
Tieren. Erzeugnisse, Substanzen oder Zusammensetzungen, die
hierbei verwendet werden, kénnen jedoch geschtitzt werden.

Erfindungen konnen durch zwei Arten von gewerblichen Eigen-
tumsrechten geschiitzt werden: Patente und Gebrauchsmuster.

Patent oder Gebrauchsmuster — wie soll man sich
entscheiden?

Die Wahl liegt beim Anmelder. Dieser sollte vor einer Ent-
scheidung die Vor- und Nachteile jeder Schutzart tberdenken.
Der Schutz einer Erfindung durch ein Gebrauchsmuster umfasst
ein Verwaltungsverfahren, das schneller und einfacher als das
Patentanmeldeverfahren ist. Diese Art von Schutz kann nicht auf
Erfindungen erteilt werden, die biologisches Material oder chemi-
sche und pharmazeutische Substanzen oder Verfahren betreffen.

Bei den Gebrauchsmustern konnen zwei Arten von Anmeldun-
gen getatigt werden — mit oder ohne Priifung. Anmeldungen fir
Patente mlssen dagegen stets Uberprift werden, da dies einen
grundlegenden Teil des Patenterteilungsverfahrens darstellt.

Der Hauptvorteil eines Gebrauchsmusters liegt darin, dass die An-
melder nur eine Anmeldegebtihr zahlen mssen. Sie kénnen die
Zahlung der Prifungsgebtihr (welche normalerweise hoher ist, da
es sich hier um eine kostenintensivere und anspruchsvollere Auf-
gabe handelt) aufschieben oder mussen die Gebthr moglicher-
weise nicht entrichten. Die Gebihr wird nur dann gezahlt, wenn
die Prifung als notwendig erachtet wird (zum Beispiel, wenn der
Inhaber ein Gerichtsverfahren einleiten will).

Bei der Beziehung zwischen einem Gebrauchsmuster und
einem Patent besteht ein gewisser Grad an Flexibilitét.
Tatsachlich kann eine Erfindung, fir die Gebrauchsmusterschutz
beantragt ist, auch durch ein Patent geschiitzt werden oder um-
gekehrt), wenn der Anmelder dies beantragt. Ein solcher Antrag
kann innerhalb eines Jahres ab der ersten Anmeldung entweder
gleichzeitig mit ihr oder nach ihr erfolgen.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhaltlich unter:
www.inpi.pt [Patents - What is a patent?].

Formalititen

Eine Anmeldung fiir ein Patent bzw. ein Gebrauchsmuster kann
online mithilfe der auf der INPI-PT-Website verflgbaren Tools er-
folgen:

www.inpi.pt [Online Services - Patents - Filing].

Fur die Anmeldung eines Patents oder Gebrauchsmusters muss

der Anmelder beim INPI folgende Dokumente auf Portugiesisch

vorlegen:

* eine Beschreibung des Anspruchs der Erfindung auf Neuheit
und Unterscheidungsmerkmale;

¢ eine Beschreibung der Erfindung;

¢ jede Zeichnung, die notwendig sein kann, um die Beschrei-
bung voll und ganz zu verstehen (sofern zutreffend);

¢ eine Zusammenfassung der Erfindung;

o ein Bild fur die Veroffentlichung (wenn Zeichnungen erforder-
lich sind, um die Zusammenfassung zu verstehen);

¢ Zahlung der Anmeldegebuhren.

Anmelder ohne Sitz in Portugal erhalten direkten Zugang zu den
INPI-Diensten, indem sie eine Adresse, eine E-Mail-Adresse oder
Faxnummer angeben, unter der sie Benachrichtigungen erhalten
konnen.

Wird der Anmelder durch einen autorisierten Vertreter reprasen-
tiert, muss eine entsprechende Vollmacht vorliegen. Ein solches
Dokument ist nicht notwendig, wenn der Vertreter ein auf ge-
werbliches Eigentum spezialisierter Anwalt ist.
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Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Patentanmeldegebtihr * 90,- EUR 180,- EUR
Anmeldegebtihr fir ein 50,- EUR 100,- EUR
Gebrauchsmuster **

Prifungsgebuhr fiir ein 75,- EUR 150,- EUR
Gebrauchsmuster

* umfasst die Prifung und Veroffentlichung.
** umfasst die Veroffentlichung.

Kosten fir die Aufrechterhaltung des Schutzes:
Bis zum vierten Jahr entstehen keine Kosten.

Die Gebuhren fur darauffolgende Jahre und zusatzliche aktuel-
le Angaben sind unter folgender Adresse verfligbar: www.inpi.pt
[INPI - Introduction - Table of Fees].

Bitte beachten Sie, dass online getétigte Zahlungen zu bedeuten-
den ErméBigungen flhren.

Es besteht die Moglichkeit, fur den Schutz von gewerblichen Ei-
gentumsrechten, die in ein groBeres Projekt integriert sind, Un-
terstitzung zu erhalten. Weitere Informationen zu diesem Thema
finden Sie unter folgender Adresse:

¢ www.inpi.pt [Propriedade Industrial - Apoios a PI]

°  www.incentivos.qren.pt.

Priifung

Ein Patent oder Gebrauchsmuster wird nicht automatisch erteilt.
Das Verfahren beginnt mit der Einreichung der Anmeldung und
umfasst eine Priifung gemaB den Gesetzen Uber den Schutz von
Erfindungen (auBer, es handelt sich um eine Anmeldung fiir ein
Gebrauchsmuster ohne Prifung).

Nach der Einreichung wird die Patentanmeldung einer formellen
Priifung unterzogen und 18 Monate nach dem Anmelde- oder Pri-
oritatstag im Amtsblatt fur gewerbliches Eigentum veréffentlicht.
Zum Zeitpunkt der Anmeldung kann der Anmelder einen Antrag
stellen, um die Verdffentlichung vorzuziehen.

Bei einem Gebrauchsmuster ist die Veroffentlichungszeit kirzer
- sechs anstelle von 18 Monaten. Bei der Anmeldung, oder auch
spater (bis zu 18 Monate nach dem Anmelde- oder Prioritatstag)
kann der Anmelder beantragen, dass die Veréffentlichung vorge-
zogen oder aufgeschoben wird, falls er seine Erfindung noch ge-
heim halten méchte.

Nach dem Anmeldetag wird eine Recherche durchgefiihrt, um
die Neuheit und die Erfindungshdhe der Erfindung zu beurteilen.
Dieser Bericht wird nur dem Anmelder Gbermittelt und kann ein

ausschlaggebender Faktor bei der Entscheidung sein, ob er seinen
Schutz auf andere Lander ausweitet.

Nach der Veréffentlichung der Anmeldung beginnt eine zweimo-
natige Phase, in der von jedem, der seine Rechte durch die Ertei-
lung verletzt sieht, Widerspruch gegen die Eintragung erhoben
werden kann.

Nach der Widerspruchsphase wird die Anmeldung gepruft (auBer
im Falle einer Gebrauchsmusteranmeldung, bei der die Priifung
nicht beantragt und keine Widerspriiche eingereicht wurden).
Dieses Verfahren schlieBt mit der Benachrichtigung tber die Ertei-
lung, Ablehnung oder einer teilweisen Erteilung ab.

Gegen Entscheidungen des INPI kann vor dem Handelsgericht von
Lissabon bis zwei Monate nach der Veroffentlichung der Entschei-
dung im Amtsblatt fur gewerbliches Eigentum Berufung eingelegt
werden.

Schutzdauer

Die Schutzdauer flir ein Patent betrdgt gerechnet ab dem Anmel-
de- oder dem Prioritdtstag 20 Jahre.

Die Schutzdauer flr ein Gebrauchsmuster betragt sechs Jahre, ge-
rechnet ab dem Anmelde- oder Prioritétsdatum. Dieser Zeitraum
kann jedoch auch verldngert werden. Wahrend der letzten sechs
Monate vor Ablauf der Gultigkeit kann der Inhaber eine zweijahri-
ge Verlangerung beantragen. Wahrend der letzten sechs Monate
vor Ablauf dieser zusatzlichen Schutzdauer kann ein zweiter, end-
gultiger Antrag auf Verlangerung der Schutzdauer gestellt wer-
den. Auch diese Verldngerung gilt wiederum flr zwei Jahre. Die
Schutzdauer eines Gebrauchsmusters, einschlieBlich der beiden
Verlédngerungen, kann, gerechnet ab dem Tag der ersten Anmel-
dung, nicht mehr als zehn Jahre betragen.

Die Gebuhren zur Aufrechterhaltung von Patenten und Ge-
brauchsmustern missen jahrlich entrichtet werden und werden
daher auch als Jahresgebiihren bezeichnet.

Weitere Informationen zur Aufrechterhaltung eines Patentrechts
erhalten Sie unter der Adresse: www.inpi.pt [Patents - Mainte-
nance].

Die Jahresgebtihren kdnnen online Gber die INPI-PT-Website ent-
richtet werden:

https://servicosonline.inpi.pt/registos/main/start.
jsp?timo=P&lang=EN

Inhaberschaft an dem Recht

Die Erteilung eines Patents bzw. eines Gebrauchsmusters verleiht
seinem Inhaber die folgenden Rechte:
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¢ das Recht, die Erfindung tberall im Land ausschlieBlich zu ver-
werten;

¢ das Recht, Dritte davon abzuhalten, das geschitzte Erzeugnis
ohne die Zustimmung des Inhabers zu produzieren, herzustel-
len, zu verkaufen oder wirtschaftlich zu verwerten; AuBerdem
verhindern sie, dass andere fir dasselbe Erzeugnis oder das-
selbe Verfahren Schutz beantragen, und dieselben Mittel oder
Verfahren, die in dem erteilten Patent oder Gebrauchsmuster
offengelegt werden, verwenden oder anwenden.

¢ die Méglichkeit, Produkte als geschiitzt zu kennzeichnen, um
potenzielle Rechtsverletzungen zu verhindern (indem die Wor-
te ,patented” oder ,Patent No." oder die Abklirzungen ,Pat.
No."; ,Utility Model No." oder ,M. U. No." oder ,U. M. No."
verwendet werden);

¢ das Recht, das Patent oder Gebrauchsmuster zu Ubertragen
oder Dritten Lizenzen zur Verwertung der Erfindung zu ertei-
len, entweder kostenlos oder gegen eine Vergiitung.

Fur weitere Informationen Uber die Beschrankungen der Rechte,
die durch ein Patent erteilt werden, beachten Sie folgende Ad-
resse:
www.inpi.pt [Patents - Maintenance - What rights are confer-
red?].

Vorlédufige Patentanmeldungen
Was ist das?

Es handelt sich um eine neue Art der Einreichung einer Patentan-

meldung, die einfacher, leichter und zuganglicher ist:

* es reicht aus, eine Beschreibung der Erfindung, entweder auf
Portugiesisch oder auf Englisch vorzulegen;

¢ eskann eine Prioritat fur eine Erfindung festgelegt werden;

¢+ Die Anmeldung gilt fir zwolf Monate und innerhalb dieses
Zeitraumes kann sie in eine endgultige Anmeldung umgewan-
delt werden.

Die vorldufige Patentanmeldung wird in einigen Landern nicht zur
Festlegung der Prioritdt an einer Erfindung zugelassen. Die An-
melder sollten immer in dem Land, in dem Schutz beantragt wird,
zundchst die Voraussetzungen erfragen.

Fur welche Bediirfnisse ist die vorlaufige
Anmeldung geeignet?

* Essind nicht sofort gentigend finanzielle Kapazitdten fir eine
vollstdndige Anmeldung vorhanden;

¢+ Es mangelt an Zeit, um das Potenzial der Erfindung zu beur-
teilen;

¢ Es mangelt an Zeit, um die Formalitéten fir eine vollstdndige
Patentanmeldung zu erledigen, da mit der unmittelbaren Of-
fenlegung der Erfindung fortgefahren werden muss.

In welcher Form reicht man eine vorlaufige
Anmeldung ein?

* Esmussen die vollstdndigen Angaben des Anmelders vorgelegt
werden;

o Es muss ein Dokument Ubermittelt werden, entweder auf Por-
tugiesisch oder Englisch, das die Erfindung beschreibt (z. B. ein
wissenschaftliches Papier). Das Dokument sollte den Gegen-
stand der Anmeldung so beschreiben, dass eine fachkundige
Person in der Lage ist, die Erfindung nachzuvollziehen.

* Es muss eine ermaBigte Geblhr gezahlt werden.

Eine vorlaufige Patentanmeldung kann online Gber die INPI-PT-
Website erfolgen:
www.inpi.pt [Online Services - Patents - Filing].

Wie geht es dann weiter?

Das INPI sendet dem Anmelder einen Recherchebericht mit Infor-
mationen Uber den aktuellen Stand der Technik zu (sofern ein Be-
richt verlangt wird).

Vor Ablauf der zwdlfmonatigen Frist sollte der Anmelder die Um-
wandlung der vorldufigen Anmeldung in eine endgultige Paten-
tanmeldung beantragen.

Wird die vorldufige Anmeldung nicht innerhalb dieser zwélf Mo-
nate umgewandelt, verliert der Anmelder samtliche Vorteile und
die Anmeldung gilt als zurtickgezogen.

Wie wandelt man eine vorldufige Anmeldung in
eine endgultige Anmeldung um?

Es mUssen alle fir eine Patentanmeldung notwendigen Dokumen-
te auf Portugiesisch eingereicht werden.

Die endgultige Anmeldung, die aus der Umwandlung der vorlau-
figen Anmeldung resultiert, kann keine anderen Gegenstande
enthalten, die nicht auch in der vorldufigen Anmeldung enthalten
waren.

Nach Beantragung der Umwandlung geht es mit den normalen
Schritten einer vollstdndigen Anmeldung weiter.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
www.inpi.pt - [Patents - Protection in Portugal - Provisional Pa-
tent Application].
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Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

e | onine | nrpiriom

Anmeldegebhr 10,- EUR 20,- EUR
Recherchegebuhr 20,- EUR 40,- EUR
Umwandlung in eine endgltige 60,- EUR 120,- EUR
Patentanmeldung

Aktuelle Angaben finden Sie unter folgender Adresse: www.inpi.
pt [Industrial Property - Table of Fees].

Was kann ich tun, wennmeine Schopfung
nachgeahmt wird (Geschmacksmuster, Marken,
Patente)

Sind die Rechte am geistigen Eigentum erst einmal geschiitzt,
haben die Rechtsinhaber mehrere Méglichkeiten zur Verfigung,
gegen Verletzungen ihrer Rechte vorzugehen:

° Wenn Sie mochten, dass die Rechtsverletzer betraft werden,
konnen sie bei Gericht eine strafrechtliche Klage vorbrin-
gen, indem sie bei den zustédndigen Behdrden eine offizielle
Beschwerde einreichen (bei der Autoridade de Seguranca
Alimentar e Econémica - ASAE [staatliche Lebensmittel- und
Wirtschaftsaufsicht]; der Guarda Nacional Republicana -GNR
[Republikanische Nationalgarde] oder der Staatsanwaltschaft).
Das INPI nimmt keine Beschwerden iiber Rechtsverletzungen
entgegen und leitet sie auch nicht weiter.

* Wenn das Ziel darin besteht, immaterielle oder tatsachliche
Schaden, die durch eine rechtsverletzende Tatigkeit entstan-
den sind, zu entschadigen, sollte der Inhaber wissen, dass
Rechtsverletzungen zu einer auBervertraglichen Haftung fiih-
ren und dass der Zuwiderhandelnde méglicherweise Schadens-
ersatz zahlen muss.

Jeder, der die Rechte eines anderen verletzt, kann mit einer Ge-
fangnisstrafe, einer Pfandung seiner Vermogenswerte zur Zah-
lung entsprechender Geldstrafen, BuBgeldern oder Schadenser-
satz oder der Aufgabe seiner geschaftlichen Tatigkeiten (indem
zum Beispiel sein Geschaft geschlossen wird) konfrontiert werden.

Wichtige Kontakte:

o ASAE - staatliche Lebensmittel- und Wirtschaftsaufsicht
www.asae.pt

*  GNR - Einheit fr Finanzen der Republikanischen Finanzgarde
www.gnr.pt

*  DGAIEC - Finanzministerium- Generaldirektion des Zollwesens
und der Konsumsteuern - www.dgaiec.min-financas.pt

* INPI - Nationales Institut fir gewerblichen Rechtschutz
www.inpi.pt

* PSP - Polizeibehorde - www.psp.pt

Urheberrechte und verwandte Schutzrechte'
Geltende Gesetze

Das Gesetz Nr. 16/2008 - dndert und ver6ffentlicht das Gesetzbuch
Uiber Urheberrechte und verwandte Schutzrechte neu.

Das Regelwerk zum juristischen Schutz von Computerprogram-
men - Gesetzesdekret Nr. 252/94.

Was kann geschlitzt werden, was nicht?

Durch das Gesetzbuch fiir Urheberrechte und verwandte Schutz-
rechte konnen geistige Schépfungen in den Bereichen Literatur,
Wissenschaft und Kunst geschitzt werden.

Ideen, Verfahren, Systeme, betriebliche Methoden, Algorithmen,
Konzepte, Prinzipien oder Entdeckungen kénnen laut diesem Ge-
setzbuch nicht geschitzt werden.

Computerprogramme kreativer Art konnen auf eine mit dem
Schutz von literarischen Werken vergleichbare Weise geschitzt
werden. Dasselbe gilt fur Datenbanken.

Der Schutz dieser Werke ist von der Offenlegung, Veroffentli-
chung, Verwendung oder Verwertung unabhéngig.

Weitere Informationen zu diesem Thema sind erhéltlich unter:
*  http//wwwigac.ml.pt/
o http:/Awww.assoft.pt/

Formalititen

Die Eintragung von Urheberrechten und verwandten Schutzrech-
ten ist rein optional, erkldrend und sichert nur eine anfangliche
Annahme der Urheberschaft.

Die Eintragung von literarischen, kinstlerischen oder wissen-
schaftlichen Werken sollte durch den/die Inhaber der Rechte oder
seinem/n bzw. ihrem/n Vertreter/n beantragt werden. Die Anmel-
dung kann online tber folgende Adresse getétigt werden: http:/
wwwigac.ml.pt/

Weitere Informationen Uber die Eintragung von Computerpro-
grammen erhalten Sie unter der Adresse:
http:/iwww.assoft.pt/default.asp?flag=1&idmenu=3&idsubmenu=
25&idsubsubmenu=4&ind=0 (auf Portugiesisch)

1. Die in diesem Abschnitt zur Verflgung gestellten Informationen
stammen von der Website der zusténdigen Behorden.
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Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Die Kosten fiir die optionale Eintragung bei der IGAC - Inspec¢do
Geral das Actividades Culturais (Generalinspektion fir Kulturakti-
vitdten) setzen sich wie folgt zusammen:

*  Grundgebuhr: fur jedes Werk - 25,- EUR

¢ Einstellung des Eintragungsverfahrens - 10,- EUR

¢ Bescheinigung fur ein Werk: 40,- EUR

Prifung

Nicht zutreffend.

Schutzdauer

Im Allgemeinen gelten die Urheberrechte bis 70 Jahre nach dem
Tod des Urhebers. Dies gilt auch, wenn das Werk erst nach dem
Tod publik gemacht wurde.

Die damit verbundenen Schutzrechte laufen 50 Jahre:

¢ nach der Vorstellung oder Durchfihrung durch den Kunstler;

* nach der Vorstellung durch den Urheber des Lautzeichens, Vi-
deogramms oder Films;

¢ oder nach der ersten Ausstrahlung durch eine Sendeanstalt ab.

Inhaberschaft an dem Recht

Im Allgemeinen gehort das Urheberrecht dem geistigen Schopfer
des Werkes. Das Gesetz erlaubt Ausnahmen, wie zum Beispiel im
Falle kollektiver oder gemeinsamer Werke oder bei Werken, die
durch einen Vertrag oder Auftrag erstellt wurden.

Der Urheber hat sowohl Vermoégensrechte als auch Urheberper-
sonlichkeitsrechte. Die Vermogensrechte verleinen dem Autor das
ausschlieBliche Recht, das Werk zu nutzen oder einem Dritten die
Nutzung zu erlauben. Unabhéngig von den Vermégensrechten,
und auch nach der Ubertragung oder deren Erléschen, hat der Au-
tor Urheberpersonlichkeitsrechte an dem Werk. Hierbei handelt
es sich um das Recht, die Anerkennung seiner Urheberschaft zu
beanspruchen und die Echtheit sowie die Integritat des Werkes
sicherzustellen.

Was kann ich tun, wenn meine Schopfung
nachgeahmt wird (Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte)

Wenn der Rechtsverletzer bestraft werden soll, kann der Rechts-
inhaber bei den zusténdigen Behorden eine offizielle Beschwerde
einreichen: Generalinspektion fur Kulturaktivitdten (IGAC), staatli-
che Lebensmittel und Wirtschaftsaufsicht (ASAE); republikanische
Nationalgarde (GNR); Polizeibehorde (PSP); Staatsanwaltschaft.

Weitere Kontaktmaoglichkeiten zur Einreichung von Beschwerden
bei Verletzungen von Urheberrechten oder verwandten Schutz-
rechten:

° per E-Mail an: combatepirataria@igac.pt

per Post an: IGAC - Inspeccdo Geral das Actividades Culturais

Palacio Foz, Praca dos Restauradores
Apartado 2616, 1116-802 Lisboa
Tel.: 351 21321 25 00;

Fax: 35121321 25 66

oder

Rua Gongalo Cristovéo, n° 84, 5° Dt, 4000-264 Porto
Tel.: 351.223.394.520; Fax: 351.223.394.529
E-Mail: igacgeral@igac.pt

Wichtige Kontakte:

o ASAE - staatliche Lebensmittel- und Wirtschaftsaufsicht
www.asae.pt

*  GNR - Einheit fir Finanzen der Republikanischen Finanzgarde
www.gnr.pt

* PSP - Polizeibehorde - www.psp.pt

* IGAC - Generalinspektion flr Kulturaktivitaten
wwwigac.ml.pt

* DGAIEC - Generaldirektion des Zollwesens
www.dgaiec.min-financas.pt

MaBnahmen durch Zollbehérden
Wie werden portugiesische Zollbehérden tatig?

Geltende Gesetze:

* EG-Verordnung Nr. 1383/2003;

o Artikel 11 der Verordnung Nr. 1383/2003, vereinfachtes Verfah-
ren zur Vernichtung von Giitern;

* EG-Verordnung Nr. 1892/2004;

*  Gesetzesdekret Nr. 360/2007

Im Allgemeinen werden Zollbeamte auf Antrdge zur Interventi-
on tétig, die von den Rechtsinhabern gestellt werden. Beachten
Sie, dass dieser Antrag allein auf dem Verdacht von Falschungen
basieren kann! Solange der Antrag auf Tatigwerden gultig ist,
kontaktieren die Zollbeamten den vom Rechtsinhaber genann-
ten Fachmann, wenn verdachtige Glter entdeckt werden, damit
dieser die Guter Uberprift. Wird der Verdacht bestétigt, werden
die Guter zeitweilig bis zur Einreichung einer Klage durch den
Rechtsinhaber vom Zoll zurtickgehalten. Es obliegt dem Inhaber
Uber nachfolgende MaBnahmen zu entscheiden. Er kann entwe-
der ein strafrechtliches Verfahren vor Gericht bringen, oder mit
dem Rechtsverletzer eine Vereinbarung treffen.
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Verfahren

Wenn Sie einen ernsten Verdacht hegen, dass Ihr Produkt in Portu-
gal Gegenstand einer Verletzung der Rechte am geistigen Eigen-
tum ist, sollten Sie die Generaldirektion des Zollwesens und der
Konsumsteuern des Finanzministeriums (DGAIEC) kontaktieren.

Um ein Tatigwerden des Zolls zu beantragen, mussen Sie das
Formular ,Application for Customs Intervention - National IP"
(11.3011) oder , Application for Customs Intervention - Communi-
tarian IP" (11.3012) ausfillen. Diese sind unter folgender Adresse
verflgbar.

http://lwww.dgaiec.min-financas.pt/pt/  publicacoes_formularios/
formularios/default.htm

Das Anmeldeformular kann direkt eingereicht oder per Post an
folgende Adresse ibermittelt werden:

Direccdo Geral das Alfandegas e dos Impostos Especiais sobre o
Consumo (DGAIEC)

Direcgdo de Servicos de Regulagdo Aduaneira

Rua da Alfandega, n°5 r/c

1149-006 Lisboa

Der Antrag wird von der Generaldirektion fr Zollwesen gepruift.
Wenn er die notwendigen Anforderungen erfllt, wird ihm statt-
gegeben. Der Antragssteller wird Gber die Entscheidung informiert
und der Antrag wird an alle nationalen Zolldmter weitergeleitet.
Normalerweise gilt der Antrag fir ein Jahr und kann auf Anfrage
des Rechtsinhabers fir ein weiteres Jahr verldngert werden.

Bitte beachten Sie, dass es nicht moglich ist, die Kosten fiir Lage-
rung und Vernichtung fir beschlagnahmte Guter im Vorfeld zu
bestimmen. Die meisten Lagerhauser, die fiir die zeitweilige Lage-
rung der GUter genutzt werden, gehoren privaten Unternehmen.
Diese berlcksichtigen bei der Preisermittlung verschiedene Fak-
toren (die tatsachliche Lagerungszeit an einem reellen Lagerort,
den Rauminhalt der Guter, etc.) Die Vernichtung der Glter wird
entweder durch die Zollbehdrden durchgefiihrt, oder erfordert
die Beauftragung eines Unternehmens von AuBen.

Laut Gesetz muss der Rechtsinhaber zeitweilig die Kosten fir La-
gerung und Vernichtung der Guter Ubernehmen.

Weitere Informationen zu diesem Thema finden Sie hier:
http://www.dgaiec.min-financas.pt (auf Portugiesisch)

Wichtige Kontakte

Um méglichen Verletzungen Ihrer Rechte am geistigen Eigentum
vorzubeugen, sollten Sie sich an die Generaldirektion des Zollwe-
sens (DGAIEC) wenden. Hierdurch ermachtigen Sie diese Behorde,
auf schnelle Weise zu handeln und sie mit genauen Informatio-
nen Uber die Produkte und Rechte, die geschiitzt werden sollen,

zu versorgen. Sie sollten bei der Generaldirektion des Zollwesens
(DGAIEC) einen Antrag auf Tatigwerden einreichen. Kontaktinfor-
mationen:

o Tel.:+351.21.881.3890

¢ E-Mail: dsra@dgaiec.min-financas.pt

Alternative Wege zum Umgang mit
Rechtsverletzungen

Seit dem 23.10.2008 gibt es in Portugal eine neue Art, um mit
Rechtsverletzungen umzugehen: ARBITRARE - das Schlichtungs-
zentrum fir gewerbliches Eigentum, Domainnamen, Unterneh-
men und Bezeichnungen.

Dieses Zentrum kann kontaktiert werden, um jede Art von Kon-
flikt im Zusammenhang mit gewerblichem Eigentum, Domainna-
men, Unternehmen und Bezeichnungen zu 6sen, wenn es dabei
nicht um unverduBerliche Rechte geht und, wenn der Konflikt ei-
nem speziellen Gesetz nach, nicht ausschlieBlich durch ein ordent-
liches Gericht oder obligatorischerweise durch ein Schiedsgericht
geregelt werden muss.

Verfahren

Die Verfahrensdokumente, d. h. der Antrag auf Vermittlung an
ein Schlichtungsgericht und die schriftliche Antwort miissen ge-
nerell in elektronischer Form unter folgender Adresse eingereicht
werden: http://www.arbitrare.pt

Diese Petition muss Folgendes enthalten:

a) die Identitét der Parteien und jeder anderen Rechtsperson, die
beteiligt ist, sowie deren Adressen;

b) Angabe der Adresse und der E-Mail-Adresse, unter der der An-
tragsteller benachrichtigt werden soll;

¢) eine Aufstellung der Fakten und Griinde, auf denen die Petition
aufbaut, sowie eine kurze aber genaue Vorstellung der Forde-
rungen;

d) Hinweise auf die Art der vorgelegten oder noch vorzulegenden
Beweise;

e) Angabe des Streitwertes;

f) Angabe der Sprache, die beim Schlichtungsverfahren verwendet
werden soll (Portugiesisch oder Englisch).

Der Petition mssen die Schlichtungsvereinbarung, die Dokumen-
te, die der Antragssteller zur Belegung der Tatsachen verwenden
machte, auf denen die Petition begriindet ist, sowie ein Nachweis
der Zahlung der Prozesskosten gemal der jeweils giiltigen Bestim-
mungen beigefligt werden.

Die Streitigkeiten werden binnen sechs Monaten geldst. In sehr
komplizierten Féllen kann diese Frist um weitere sechs Monate
verlangert werden.



Geistiges Eigentum - ein Unternehmerleitfaden fiir KMUs

Gesetzlich ist der Beschluss eines Schlichters genauso rechtsgiiltig Kontakt zum portugiesischen Amt fiir
wie das Urteil eines Bezirksgerichts. gewerbliches Eigentum:
Weitere Informationen zu diesem Thema finden Sie hier: Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI)
http://www.arbitrare.pt Campo das Cebolas;

1149-035 Lisboa; Portugal

www.inpi.pt

Tel.: +351.21.881.8100, Fax: +351.21.886.9859
E-Mail: atm@inpi.pt
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Geschmacksmusterrechte
Geltende Gesetze

Geschmacksmusterrecht Nr. 129/1992

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Ein Muster oder Modell eines Artikels, der zwei- oder dreidimensi-
onal ist, kann geschiitzt werden, wenn:

° esneuist;

* Eigenart besitzt.

Alle wichtigen Einzelheiten sind unter folgenden Adressen erhalt-
lich: http://www.osim.ro/desene/pdmi.htm (auf Ruma-
nisch)

Ein Muster oder Modell kann nicht geschiitzt werden, wenn:

» es durch seine technische Funktion bestimmt wird;

o es einem Zweck dient oder Uber ein duBeres Erscheinungsbild
verfugt, der bzw. das gegen die Moral oder 6ffentliche Ord-
nung verstoBt.

Formalitdten

Eine Standardanmeldung fiir die Eintragung eines Musters oder
Modells ist kostenlos beim nationalen Patentamt erhaltlich (OSIM).
Die Anmeldung kann entweder personlich beim OSIM abgegeben
werden oder per Post geschickt werden.

Die Anmeldung muss Folgendes enthalten:

° Name und Adresse des Anmelders;

* Name und Adresse des Vertreters (sofern zutreffend);

¢ eine grafische Darstellung und eine Angabe des Erzeugnisses;

* eine kurze Beschreibung der charakteristischen Elemente des
neuen Erscheinungsbildes des Erzeugnisses;

* Name und Adresse des Urhebers;

Die Anmeldung muss auBerdem als Anhang Folgendes enthalten:
¢+ eine Vollmacht des Vertreters (wenn zutreffend);

* Kopien der grafischen Darstellung des Musters oder Modells;
¢ Zahlung der Anmeldegebuhren.

Die Vertretung durch einen autorisierten Patentanwalt ist nur fir

solche Personen obligatorisch, die in Rumanien aufer fur das An-

meldeverfahren keinen Wohn- oder Geschéftssitz haben.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Gebiihr fiir ein einzelnes Geschmacksmuster m

Einreichung der Anmeldung:
a) fur das erste Muster oder Modell 30,-
b) fur jedes weitere Muster oder Modell 10,-

Veroffentlichung:

a) flir jede Abbildung in StandardgroBe (6x6cm), schwarz- 20,-
weiB
a) fur jede Abbildung in StandardgroBe (6x6¢m), farbig 100,-
¢) fur die charakteristischen Elemente (bis zu 30 Worter)
10,-

Priifung:
a) fur das erste Muster oder Modell 50,
b) firr jedes weitere Muster oder Modell 10,-
Ausstellung der Eintragungsbescheinigung
a) flr 1-20 Muster oder Modelle 20,-
b) fur 21-50 Muster oder Modelle 30,-
¢) fur 51-100 Muster oder Modelle 50,
Gebuhr zur Aufrechterhaltung des Schutzes in
Ubereinstimmung mit der Eintragungsbescheinigung fiir
jedes Schutzjahr, fir die ersten funf Jahre:
a) fur 1-20 Muster oder Modelle
b) fiir 21-50 Muster oder Modelle 100,-
¢) fur 51-100 Muster oder Modelle 125,-

150,-
Verlédngerung der Eintragungsbescheinigung fur jedes
Schutzjahr:
a) fur 1-20 Muster oder Modelle 20,-
b) fir 21-50 Muster oder Modelle 25,
¢) fiir 51-100 Muster oder Modelle 30,-

Prifung

Nachdem eine Anmeldung fir ein Geschmacksmuster eingereicht
und die formellen Bedingungen erfillt wurden, wird die Anmel-
dung gegen Entrichtung einer Gebihr im Amtsblatt fur gewerbli-
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ches Eigentum (BOPI) verdffentlicht. Betroffene Parteien konnen
gegen die Eintragung des Musters oder Modells schriftlich Ein-
spruch erheben.

Das wichtigste Verfahren ist die inhaltliche Prifung. Hier wird die
Muster-/Modellanmeldung auf Neuheit und Eigenart gepruft und
mit dem aktuellen Stand der Technik in dem Bereich verglichen.

Wird die Eintragung bewilligt, wird gegen Entrichtung einer Ge-
biihr ein Schutztitel/die Eintragungsbescheinigung fr das Muster/
Modell, erteilt.

Schutzdauer

Die Schutzdauer eines Geschmacksmusterzertifikats betragt min-
destens zehn und héchstens 25 Jahre. Sie beginnt ab dem Anmel-
detag.

Inhaberschaft an dem Recht

Wahrend der Gultigkeit der Geschmacksmustereintragung hat
der Urheber das ausschlieBliche Recht, das Geschmacksmuster zu
nutzen und Dritte an der Nutzung zu hindern, sofern sie keine
Genehmigung dafiir haben.

Der Inhaber hat das Recht, Dritte an der Durchfihrung der fol-
genden Handlungen zu hindern, wenn diese keine Erlaubnis dafir
haben: Ein Erzeugnis, das das Geschmacksmuster enthélt oder auf
das dieses angewendet wird, zu reproduzieren, herzustellen, auf
den Markt zu bringen oder zum Verkauf anzubieten, zu importie-
ren, zu exportieren oder zu nutzen oder auch ein solches Erzeug-
nis zu den vorgenannten Zwecken zu lagern. Das Recht kann als
Ganzes oder in Teilen Gibertragen und vererbt werden.

Markenrechte

Geltende Gesetze

Gesetz Nr. 84/1998 Uiber Marken und geografische Angaben

Was kann geschutzt werden, was nicht?

Eine Marke schiitzt nicht das Erzeugnis an sich. Es handelt sich um
ein Zeichen zur Unterscheidung der Waren und Dienstleistungen
einer naturlichen bzw. einer juristischen Person von denen einer
anderen Person.

Folgendes kann als Marke eingetragen werden: Worte, einschlieB-
lich Personennamen, Zeichnungen, Buchstaben, Zahlen, figurative
Elemente, 3-D-Formen, insbesondere die Form von Waren oder
ihren Verpackungen, Farbkombinationen sowie sdmtliche Kombi-
nationen dieser Zeichen.

Folgendes ist vom Schutz ausgeschlossen und kann nicht einge-

tragen werden:

¢ Zeichen ohne Unterscheidungskraft;

¢ Zeichen, welche die Offentlichkeit im Hinblick auf geografi-
sche Herkunftsangaben, Qualitdt oder das Wesen der Waren
bzw. Dienstleistungen tauschen kénnten;

¢ Zeichen, die gegen die Moral oder offentliche Ordnung ver-
stofBen.

Alle wichtigen Einzelheiten sind unter folgenden Adressen erhélt-
lich:
http://www.osim.ro/marci/pmarc.htm (auf Rumanisch)

Formalititen

Das Recht an einer Marke gehért derjenigen natirlichen bzw.
juristischen Person, die als erstes die Anmeldung zur Eintragung
einer Marke in Ubereinstimmung mit den rechtlichen Bestimmun-
gen einreicht.

Ein Standardantragsformular fur die Eintragung von Marken steht
beim OSIM kostenlos zur Verfligung. Die Anmeldung kann ent-
weder personlich beim OSIM abgegeben werden oder per Post
geschickt werden.

Fur die Eintragung einer Marke muss eine auf Rumanisch verfasste

Anmeldung in Form eines Standardformulars eingereicht werden.

Sie muss Folgendes enthalten:

* Name und Adresse des Anmelders;

* Name und Adresse des Vertreters (sofern zutreffend);

o die Liste der Waren bzw. Dienstleistungen gemaB der Klassifi-
kation von Nizza, fur die die Eintragung beantragt wird.

Die Anmeldung muss auBerdem als Anhang Folgendes enthalten:
* eine Vollmacht des Vertreters (sofern zutreffend);

* Kopien grafischer Reproduktionen der Marke;

¢ Zahlung der Anmeldegebuhren.
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Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Gebiihr fiir eine einzelne Marke m

Einreichung der Anmeldung: 10,-
Veroffentlichung:

a) schwarz-weiB 30,-
b) farbig 100,-
Prifung:

a) fur eine Waren- oder Dienstleistungsklasse

- schwarz-weil 110,-
- farbig 190,-
b) fiir jede weitere Waren- und/oder Dienstleistungsklasse 50,
¢) zusatzlich fur ein figuratives Element oder eine

Wortmarke mit speziellen Grafiken 30,-
Ausstellung der Eintragungsbescheinigung 50,-

Verléngerung der Eintragung:
a) fur eine Waren- oder Dienstleistungsklasse

- schwarz-weif 120,-

- farbig 200,-

b) fur jede weitere Waren- und/oder Dienstleistungsklasse 50,-

¢) zusatzlich fur ein figuratives Element oder eine

Wortmarke mit speziellen Grafiken 30,-
Priifung

Auf die Anmeldung einer Marke und die Erfillung der formellen
Bedingungen folgt das wichtigste Verfahren, die inhaltliche Pri-
fung. Hierbei wird die Markenanmeldung auf das Vorliegen der
rechtlichen Bedingungen, Vorzeitigkeit, unterscheidende und be-
schreibende Merkmale geprift und mit dem aktuellen Stand in
dem Bereich verglichen.

Wird die Eintragung bewilligt, wird gegen Entrichtung einer Ge-
bihr ein Schutztitel, die Eintragungsbescheinigung fur die Marke,
erteilt.

Die Anmeldung wird im Amtsblatt fir gewerbliches Eigentum
(BOPI) gegen Entrichtung einer Gebiihr veréffentlicht. Betroffene
Parteien kénnen gegen die Eintragung der Marke schriftlich Ein-
spruch erheben.

Schutzdauer

Die Schutzdauer eines Eintragungszertifikats fur eine Marke be-
tragt zehn Jahre, gerechnet ab dem Anmeldetag. Der Schutz kann
nach Ablauf der jeweiligen zehnjahrigen Schutzdauer verldngert
werden.

Inhaberschaft an dem Recht

Die Eintagung einer Marke verleiht ihrem Inhaber das Recht, sie
fur die Waren und/oder Dienstleistungen ausschlieBlich zu nutzen,
fur die sie eingetragen wurde. AuBerdem hat er das Recht, andere
von der betriigerischen Nutzung oder Nachahmung abzuhalten.

Die Rechte an einer eingetragenen oder verldngerten einzelnen
Marke kénnen als Ganzes oder teilweise gegen Bezahlung oder
kostenlos tbertragen werden. Die Kollektivmarke ist nicht Gber-
tragbar.

Wichtig:

* Der Schutz fur Gemeinschaftsmarken und Geschmacksmuster
wurde seit dem Beitritt Rumaniens zur Europaischen Union am
01.10.2007 auf das Land ausgeweitet und muss berdcksichtigt
werden.

* Insbesondere muss die Kollision zwischen Marke und Handels-
name beachtet werden: Prioritédtsangaben kénnen einen Un-
terschied machen, was die Schutzdauer betrifft. Jedoch bieten
Marken den umfangsreichsten Schutz.

Patentrechte einschlieBlich Gebrauchsmuster
Geltende Gesetze

Patentrecht Nr. 64/1991
Gesetz Uiber Gebrauchsmuster Nr. 350/2007

Was kann geschiitzt werden, was nicht?

Ein Patent schiitzt die technische Losung, die in einem Produkt
und/oder Verfahren, das neu ist, auf einer erfinderischen Tatigkeit
beruht und gewerblich anwendbar ist, steckt.

Ein Gebrauchsmuster schiitzt nur neue Produkte mit gewerblicher
Anwendbarkeit.

Alle wichtigen Einzelheiten sind unter folgenden Adressen erhalt-
lich:

http://www.osim.ro/brevete/modele_utilitate.html
http:/lmww.osim.ro/brevete/pbrev.html

Folgendes ist vom Schutz ausgeschlossen:

¢+ Entdeckungen, wissenschaftliche Theorien, mathematische
Methoden, Computerprogramme; Methoden zur Behandlung
oder Diagnose bei Mensch oder Tier;

¢ Erfindungen, die gegen die 6ffentliche Ordnung oder Moral
verstofen.



Geistiges Eigentum - ein Unternehmerleitfaden fiir KMUs

Formalitdten

Ein Standardantragsformular fir die Eintragung von Patenten/
Gebrauchsmustern steht beim OSIM kostenlos zur Verfiigung. Die
Anmeldung kann entweder direkt beim OSIM eingereicht oder
auf elektronischem Wege tbermittelt werden.

Die Anmeldung muss Folgendes enthalten:

¢ das vorgeschriebene Formular fir den Antrag auf Eintragung;
¢ eine Beschreibung der Erfindung;

*  Anspriche;

o Zeichnungen, auf die sich in der Beschreibung bezogen wird.

Die Vertretung durch einen autorisierten Patentanwalt ist nur
fiir solche Personen obligatorisch, die in Rumanien keinen Wohn-
oder Geschéftssitz haben.

Kosten (zum Zeitpunkt der Veréffentlichung)

Verfahren: Fiir ein Fiir ein Gebrauchs-

Patent muster
(EUR) (EUR)

Einreichung der Anmeldung: 30,- 30,-

Veréffentlichung der 100,- Nicht zutreffend.

Anmeldung

Erstellung und Veroffentlichung 100,- 100,-

des Rechercheberichts

Prifung 400,- Nicht zutreffend.

Veroffentlichung der 100,- 400,- (die ersten

Entscheidung Uber die sechs Schutzjahre
Erteilung und Ausstellung des

Titels

eingeschlossen)

Kosten fiir die Aufrechterhaltung des
Schutzrechts (fur Patente):

Fir das erste und zweite Jahr - kostenfrei.

3. Jahr - 150,- EUR;
4. Jahr - 160,- EUR;
5. Jahr - 180,- EUR;
6. Jahr - 200,- EUR;
7. Jahr - 220,- EUR;
8. Jahr - 240,- EUR;
9. Jahr - 260,- EUR;

10. Jahr - 280,- EUR;
11. Jahr - 300,- EUR;
12. Jahr - 320,- EUR;
13. Jahr - 340,- EUR;
14. Jahr - 370,- EUR;
15. Jahr - 400,- EUR;

Far das 16. bis 20. Jahr jeweils
500,- EUR

Verldngerung eines Gebrauchsmusters (vom 7. bis zum 10. Schutz-
jahr): 500,- EUR.

Wichtig:

* Die Regierung bewilligt Zuschisse, die die Kosten verringern
(bis zu 50 % des félligen Betrages), sofern der Anmelder bzw.
der Inhaber des erteilten Patents/Gebrauchsmusters das Recht
nicht unter rechtlichen Bedingungen oder gegen Bezahlung
Ubernommen oder libertragen hat.

* Eine weitere Reihe von Zuschissen ist fir KMU erhaltlich, vo-
rausgesetzt, dass der Profit in immaterielle Vermogensgtiter
wie Rechte am geistigen Eigentum (Patente, Handelsmarken,
Urheberrechte, Software) reinvestiert wird.

Weitere Informationen erhalten Sie unter folgender Adresse:
http://www.mimmc.ro/programe/profit_reinves-
tit2008 (auf Rumanisch)

Prifung

Die Patentanmeldung wird zunachst beziglich der formellen As-
pekte geprift. Werden die formellen Voraussetzungen erfullt,
die Patentgebiihren entrichtet und wird die Anmeldung nicht
zurlickgezogen, wird die Patentanmeldung spétestens 18 Monate
nach dem Anmeldetag verdffentlicht. Die Veroffentlichung einer
Patentanmeldung kann mit der Verdffentlichung eines Recherch-
eberichts einhergehen.

Wahrend der inhaltlichen Prifung kontrolliert der Prifer, ob

¢ die Erfindung auf eine klare, vollstandige Art und Weise be-
kannt gegeben wird;

¢ die Erfindung neu ist, auf einer erfinderischen Tatigkeit beruht
und gewerblich anwendbar ist.

Ein Prufungsausschuss trifft aufgrund eines durch den Priifer er-
stellten Berichts die Entscheidung, den Schutz zu erteilen oder
abzulehnen. Der Anmelder kann binnen drei Monaten nach der
Bekanntgabe Widerspruch gegen die Entscheidung erheben. Alle
Entscheidungen werden gegen Entrichtung einer Gebuhr im BOPI
verdffentlicht.

Jeder Dritte kann innerhalb von sechs Monaten nach Veroffent-
lichung beantragen, dass das Amt das Patent al